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Sissejuhatus

Kiesoleva situatsioonianaliiiisi eesmirgiks oli koostada vdimalikult objektiivne, terviklik ja pohjalik

analiiiitiline sisend Répina kohaturunduse strateegiliste eesmérkide viljatoStamiseks.

Vastavalt Ripina Vallavalitsuse ja Consumetric OU koostdolepingule hdlmas situatsioonianaliiiis
jargnevat:
e Ripina piirkonna olemasoleva kuvandi kaardistamine Eesti elanike seas (uurimismeetodiks
omnibussuuring Eesti elanike esindusliku valimi seas).

e Ripina piirkonna olulisemate kohaturunduslike ressursside kaardistamine

Toode kidigus selgus vajadus tdiendavate sisendite jirele, eelkdige seoses Ripina kuvandi
kaardistamisega. Sel eesmirgil hinnati Répina kuvandit lisaks Eesti elanike esinduslikule valimile ka

Eesti triikimeedia kajastuste ja juhtivate Eesti reisifirmade arvamuste pdhjal.

Metoodika

Kohaturundusaudit: sissejuhatus

Répina kohaturunduse strateegia situatsioonianaliilisi lilesehitus pohineb Consumetricu poolt vilja
tootatud kohaturundusauditi projektimetoodikal, mille raames hinnatakse nii koha kuvandit (st
millisena tajuvad/tunnetavad antud kohta erinevad sihtgrupid) kui ka ainest, mille pdhjal antud
kuvand on kujunenud ja/vdi mis omab potentsiaali koha kuvandi kujundamiseks soovitud suunas.
Seega vaatleb kohaturundusaudit nii senise kohaturunduse (vdi selle puudumise) viljundeid (st
kuvandit) kui ka selle olemasolevaid vdi potentsiaalseid sisendeid (st ainest). Antud ldhenemise
eeliseks on realistliku, koha tegelikul kuvandil pdhineva ldhtepunkti loomine kohaturunduslike
tegevuste algatamiseks. Nii nditeks vilistab see vdimaluse, et kohaturunduse eesmirkide seadmise
kidigus ,,unustatakse” koha kuvandi olemasolevad tugevused ja ndrkused. Lisaks sellele osutab
kuvandi ja ainese korvutamine drakasutamata kohaturunduslikele vdimalustele — olukorras, kus
teadlikkus koha tugevatest kiilgedest on teenimatult madal. Kohaturundusauditi eeliseks on ka
objektiivse vordlusmomendi loomine edasise kohaturundusalase tegevuse tulemuslikkuse modtmiseks.
Peamiseks toovahendiks on siinkohal koha kuvandi perioodiline kaardistamine oluliste sihtgruppide
16ikes. Kohaturundusaudit sisaldab ka subjektiivset mdddet: kohaturundusliku ainese kaardistamine
esindab Consumetricu hinnangut ithe voi teise kohaturundusliku ressursi véértusest kohaturunduse
moistes. Parima tulemuse saavutamiseks on siinkohal pdhjendatud tihe mottevahetus ja koostdod

tellijaga, joudmaks iihiste seisukohtadeni sellest kohaturunduslikust ainesest, millele rajada koha
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tulevane ja senisest konkurentsivéimelisem kuvand ning mis omaks reaalset moju koha — antud juhul

Répina valla — sotsiaalmajanduslikule arengule.

Ripina kohaturundusaudit (situatsioonianaliiiis): iilesehitus

Vastavalt eelnevalt kirjeldatud metoodikale vaadeldi Ripina kohaturundusauditi kédigus nii
kohaturunduslikke viljundeid (kuvand) kui selle edaspidiseks kujundamiseks vajalikke sisendeid
(aines). Jargnev skeem annab detailsema iilevaate kohaturundusauditi iilesehitusest — tipsemalt Geldes

sellest, millist kuvandit ja millist ainest kohaturundusauditi kdigus analiiiisiti.

Rapina kohaturundusaudit: tlesehitus

Kuvand

Eesti
elanikud

Aines

Asukoht|| Ajalugu

Uritused Loodus

Inimesed Rajatised

Sotsiaal

1. Répina kuvandi kaardistamine

Kuvand on kohaturunduse iiheks olulisemaks viljundiks. Kuigi tugeva ja positiivse koha
kuvandi loomine ei ole kohaturunduse 16ppeesmirgiks, on see siiski oluline eeldus selleks, et

kohaturundus omaks positiivset sotsiaalmajanduslikku ja regionaalarenduslikku efekti.

Kohaturundusauditi kdigus hinnati Répina piirkonna kuvandit kolmest aspektist:
e Ripina kuvand Eesti elanike seas Eesti elanike esindusliku valimi pohjal (1000
vastajat vanuses 15-74, teostaja: Saar Poll (Consumetric OU poolt vilja tootatud

kiisimuste pdhjal)



Répina kuvand Eesti meedias. Analiilisimeetodiks Ripinaga seotud meediakajastuste
kontentanaliiiis kolme pidevalehe (Eesti Pédevaleht, Postimees, Ohtuleht) viimase 12
kuu artiklite pohjal. Teostaja: Consumetric OU.

Répina kuvand Eesti juhtivate vilisturiste teenindavate (incoming) reisifirmade seas.

Meetodiks telefoniintervjuud 6 reisifirma esindajaga. Teostaja: Consumetric OU.

2. Ripina kohaturundusliku ainese kaardistamine

Kohaturundusliku ainese all mdistetakse siinkohal nii materiaalseid kui mittemateriaalseid

ressursse, mis omavad potentsiaali koha kuvandi kujundamiseks. Kui ,kuvand” on

kohaturunduse  iiheks viljundiks (mis vodib, kuid ei pruugi pohineda koha tegelikel

omadustel), siis kohaturundusliku ,,ainese” moodustavad need kohaga seotud ressursid, mis on

ka tegelikkuses olemas (nt looduskeskkond, vaatamisviirsused) vdoi mis on antud kohaga

seostatavad parimuse voi ajaloo kaudu.

Siinkohal vaadeldi Rédpina kohaturunduslikku ainest jirgneva kaheksa kategooria 16ikes:

Ajalugu — Ripina piirkonnaga seotud ajaloolised siindmused ja taust, mida on
voimalik rakendada kohaturunduses

Loodus — looduskeskkond ja iiksikobjektid, mida on véimalik kasutada koha kuvandi
loomisel

Rajatised — sisaldab nii traditsioonilisi vaatamisvédrsusi kui ka teisi rajatisi, mis
omavad kohaturunduslikku potentsiaali

Turism - siinkohal on viidatud Ripina piirkonna turismisektorile: turismiettevotetele
ja turismi infrastruktuurile, mis omavad potentsiaali tdiendavate turistide
meelitamiseks piirkonda

Sotsiaal — sotsiaalne infrastruktuur, mida saab rakendada Répina piirkonna
kohaturunduse teenistusse

Inimesed — Répinaga seotud tiksikisikud ja kollektiivid, kes juba tdna kujundavad
Répina kuvandit voi vdiksid seda teha tulevikus

Uritused — piirkonnas toimuvad regulaariiritused (sh ideed voimalikest iiritustest),
mida rakendada Ripina kohaturunduses

Asukoht — kohaturunduslikud eelised tulenevalt Répina asukohast teiste piirkondade

vol1 keskuste suhtes

Kuigi antud loetelu ei ole kaugeltki ammendav, sisaldab see Consumetricu hinnangul Répina

piirkonna kdiki peamisi kohaturunduslikke ressursse.



Ripina kuvandi ja kohaturundusliku ainese analiiiis ning kOrvutamine vdimaldas tervikliku
hinnangu andmist Répina piirkonna kohaturunduse hetkeseisule ja vdimalustele, mis on

sisendiks projekti jairgmise etapi (Strateegilised eesmirgid) tegevuste jaoks.



Rédpina kuvand: Eesti elanikud

Eesmargid

Répina kuvandi kiisitluse otseseks eesmargiks oli kaardistada Répina kuvand Eesti elanike (sh elanike
olulisemate segmentide) seas. Laiemas plaanis oli kiisitluse eesmirgiks:

e Pakkuda vajalikku sisendit Ripina kohaturunduse strateegia arendamiseks kdesoleva projekti
raames, tagamaks arendatava kohaturunduse strateegia kooskdla Ripina tdnase tegeliku
kuvandiga

e Luua vordlusbaas Ripina kohaturundusprojekti elluviimise edukuse hindamiseks tulevikus (nt

2-3 aasta pérast)

Metoodika

Ajavahemikul 11.-24. maini 2010 viis sotsiaal- ja turu-uuringute firma Saar Poll 1idbi avaliku
arvamuse kiisitluse. Tegu oli ileriigilise kiisitlusega, kus Kkiisitleti suulise intervjuu vormis ja
paberankeedi abil 1000 inimest vanuses 15—74 eluaastat. Vastajate valimiseks kasutati

proportsionaalse juhuvalimi meetodit.
Valimi iseloomustus sotsiaal-demograafiliste tunnuste alusel
Mudeli sotsiaal-demograafiliste tunnuste koostamisel on kasutatud rahvastikustatistika andmeid

seisuga 01.01.2009. Mudeli ja saadud kiisitlustulemi representatiivsuse vordlemisel ilmnenud erisuste

vihendamiseks kaaluti saadud tulemit alljdrgnevate sotsiaal-demograafiliste tunnuste 15ikes.

Mudel Saadud kiisitlustulem  Kaalutud kiisitlustulem
protsent protsent protsent

woor 1 |

Linn 69,8 67,8 69,8

Maa 30,2 32,2 30,2
S N

Mees 46,8 46,5 46,8

Naine 53,2 53,5 53,2
I N

15-19 8,6 8,5 8,6

20-29 19,9 19,6 19,9



30-39 17,9 16,3 17,9

40-49 17,5 17,9 17,5
50-59 17,2 17,8 17,2
60-74 18,9 19,9 18,9
Eestlased 67,8 61,6 67,8
Teine rahvus 32,2 38,4 32,2
Pohja-Eesti 39,5 39,5 39,5
Lidne-Eesti 12,0 11,9 12,0
Kesk-Eesti 10,4 10,9 10,4
Kirde-Eesti 12,8 11,7 12,8
Louna-Eesti 25,3 26,0 25,3
Kiisimused

Kiisitlus koosnes kolmest kiisimusest (detailne ankeet lisatud Lisas 1):
o Kiisimus nr 1: Millal Te viimati kiilastasite Ripinat? (etteantud vastusevalikud)
o Kiisimus nr 2: Millega esmajoones seostub Teie jaoks Rédpina? (vabas vormis vastused, kuni
3 vastust)
o Kiisimus nr 3: Véttes kokku Teie isiklikud kogemused ja kdik selle, mida Te olete Répinast
kuulnud v6i ndinud, milline on Teie iildine hinnang Répinale? (7 = viga positiivne ja 1 = vidga

negatiivne)

Tulemused

Kiisimus nr 1: Millal Te viimati kiilastasite Ripinat?
Antud kiisimus esitati kahel eesmargil:
e Hinnata Répina kiilastamise sagedust Eesti elanike poolt tervikuna ja iiksikute tunnuste
(vanus, rahvus jm) 1dikes
e [Luua uus tunnus (,,Rédpina kiilastuskogemus”), mille pdhjal hinnata erinevusi Rédpina kuvandis

Eesti elanike seas



Millal Te viimati kiilastasite Rapinat?

45% -
40% -
35% -
30% -

25% - 19,8%

20% 14,8%
15% - 11,5%
10% - 7% 7,7%
*1 . L]
% T T T T T 1

Viimase 12 1-5 aasta eest Rohkem kui 5 Eiole kunagi Eiteasellist Raske 6elda/
kuu jooksul aasta eest kilastanud paika ei maleta

38,2%

Réapina kuvandi kisitlus 2010 (n=1000). Teostaja: Saar Poll

Tulemused

Tulemustest vdib jireldada, et pea kaks kolmandikku Eesti elanikest (61%) ei ole teadlikult

kiilastanud Répinat. Suhteliselt virsket Ripina kiilastuse kogemust (viimase 12 kuu jooksul) omab

8% Eesti elanikest, samas kui viimase 5 aasta jooksul on Ripinat kiilastanud ligi viiendik (19 %)

Eesti elanikest. Sarnane osakaal (20%) on kiilastanud Répinat rohkem kui 5 aasta eest.

Uksikute vastajate tunnuste 18ikes voib esile tuua jirgnevaid erisusi:

Koige kdrgem Ripinat teadlikult mitte kiilastanud elanike osakaal on Liédne-Eestis (78%) ja
Kirde-Eestis (73%), samas kui ootuspiraselt madalaim on see osakaal L.ouna-Eestis (42%)
Viimase 5 aasta jooksul on Ripinat kiilastanud 37% Louna-Eesti elanikest, st ligi 2 korda
rohkem Eesti keskmisest (19%).

67% tallinlastest ei ole Répinat kunagi teadlikult kiilastanud; vaid 2,5% tallinlastest on
Répinas viibinud viimase 12 kuu jooksul ning 10% viimase 5 aasta jooksul.

Mirkimisvéérsed erinevused esinevad Ripina kiilastamises rahvuste 16ikes: kui Répinat ei ole
teadlikult kunagi kiilastanud ligi pooled (51%) eestlastest, siis teiste rahvuste seas on see
osakaal 82%. Viimase 5 aasta jooksul on Répinat kiilastanud 24% eestlasi — 3 korda korgem
osakaal vorreldes muude rahvustega (8%). Seejuures suurim erinevus avaldus vastajate
seas, kes ,,ei tea sellist paika” nagu Riipina: eestlaste seas oli neid vaid 4%, kuid muudest
rahvustest vastajate seas koguni 38 %.

Répina kiilastamise osakaal on ootuspiraselt korrelatsioonis vastajate vanusega: nii on
teadlikult Répinat kiilastanud pea pooled (48%) 60-74 a vanustest Eesti elanikest, samas kui

15-19 a vastajate seas on neid viiendik (20%).



e Korgharidusega vastajate seas on keskmisest rohkem Ripinat viimase 5 aasta jooksul
kiilastanuid (25%), samas on ka korgharidusega vastajate seas piisavalt palju (11%) neid, kes
ei tea Ripinast midagi.

e Keskmisest rohkem on Répinat kiilastanud suuremad leibkonnad (4 ja rohkem inimest) — 25%

neist on olnud Ripinas viimase 5 aasta jooksul (vrd 19% eesti keskmine).

Tolgendus

Kuna kiesolevas kiisitluses puudus vordlusmoment teiste kohtadega, ei saa siinkohal anda objektiivset
hinnangut sellest, kas Ripina kiilastatavus on liiga madal vdi korge — see soltub eelkdige vastavatest
Répina valla eesmirkidest. Kiill aga vOib viita, et kuna enamik Eesti elanikest pole kunagi Réipinat
kiilastanud, siis pohineb ka Répina kuvand suures osas kaudsetel allikatel — nagu meedia, sopradelt-
tuttavatelt kuuldu jm. See omakorda tdhendab, et juhul, kui Répinal dnnestub ldhiaastail luua senisest
rohkem kiilastuspShjuseid ja positiivseid kiilastuskogemusi, vOib see suhteliselt efektiivselt kujundada
Ripina kuvandit soovitud suunas (kuna vahetu kiilastuskogemus asendab eelneva, kaudselt tekkinud

kuvandi).

Erinevused Répina kiilastamisel ja teadlikkuses olid kdige suuremad rahvuste 16ikes. Ei saa pidada
normaalseks, et 38% mitte-eestlastest Eesti elanikest ei tea sellist kohta nagu Ripina, samas kui
eestlaste seas on neid vaid 4%. Uhelt poolt niitab see tulemus mitte-eestlaste iildist madalat
teadlikkust Eesti véikelinnade kohta (ilmselt ei ole Répina siin erandiks). Teisalt loob see vdimaluse
Répina kuvandi loomiseks selle sihtgrupi seas suhteliselt ,,nullist” — kuna Répinat ei teata, on ka

Répina suhtes vihem eelarvamusi — nii positiivseid kui ka negatiivseid.

Kiisimus nr 2: Millega esmajoones seostub Teie jaoks Ripina?

Kiisimuse eesmirgiks oli kaardistada Répina kuvandit ldbi kvalitatiivsete omaduste e.
assotsiatsioonide, mis seostuvad Ripinaga. Antud kiisimus esitati vaid neile vastajatele, kes olid
teadlikud Répina olemasolust (852 vastajat kiisimuse nr 1 pdhjal). Kiisimusele oli véimalik anda kuni
kolm vabas vormis vastust (seost Ripinaga). Kokku voeti arvesse 1270 vastust, mis analiiiisi
holbustamiseks kodeeriti. Kokku kasutati vastuste kodeerimisel 30 erinevat koodi, seejuures jaotus

79% vastustest 10 koodi vahel.

Tulemused

Jargneval graafikul on esitatud vastuste jaotus enamlevinud koodide 15ikes koigi vastajate osas.
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Millega esmajoones seostub Teie jaoks Radpina?

Ei tea sellist paika / Raske oelda 41,3%
Aianduskool

Viikelinn

Peipsi jarv (sh Lammi, Pihkva)
Sugulased ja tuttavad

Ilus loodus

Paberivabrik

Setod, Setomaa

Koht LGuna-Eestis

Muu 36,3%

Vastanute %

Répina kuvandi kisitlus 2010 (n=1000). Teostaja: Saar Poll
*kuna iga vastaja vGis anda mitu vastust, siis voib protsentide summa olla 100-st
suurem

% 10% 20% 30% 40% 50%

Enim levinud vastus kiisimusele ,,mis seostub Ripinaga?”’ on ,raske oelda”, st konkreetsete seoste

puudumine. Sellise vastuse andis 27% koigist vastajatest. Kui lisada siia need vastajad, kes ei ole

teadlikud/kuulnud Répinast (15% koigist vastajatest), vdib delda, et ligi 40% Eesti elanike jaoks ei

seostu Riipina millegagi.

Konkreetsetest seostest Ridpinaga oli konkurentsitul esikohal Rédpina Aianduskool (25% vastajatest),
mis iiletas jargmist assotsiatsiooni (vidikelinn) pea kolmekordselt.
jaoks neutraalses voi positiivses votmes; iihelgi korral ei mainitud aianduskooli negatiivses

kontekstis.

sovhoostehnikumiga. Jirgnevalt valikulised tsitaadid aianduskooliga seotud vastustest:

Aianduskool kauni aiaga

Kuulus aiand

Sovhoostehnikum

Seal oli vanasti aiandustehnikum

Kunagi, vdib-olla ka praegu, oli seal aianduskool

Aianduskool (aednike taimelava)

Aianduskool seostus vastajate

Seejuures kiillaltki suure osa vastajate jaoks seostub aianduskool endiselt ndukaaegse
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e Aiandus on sealt alguse saanud

Sageduselt jirgmine kood (9% vastajatest) oli ,,vdikelinn”. Seejuures ligi pooltel juhtudel oli vastus
selgelt positiivse alatooniga:

e Hubane vaikne linn

e Puhas, hea, viike linnake

e Rahulik viikelinn Eestis

¢ Kena heakorrastatud viikelinn

e Tuttava inimese jutu jérgi ilus linn

Negatiivse alatooniga vastuseid oli 1000 vastaja kohta vaid iiksikud, seega ei ole need statistiliselt
olulised. Jdrgneva 6 enim mainitud vastusetiilibi (koodi) esinemise sagedus oli suhteliselt sarnane (4—
6% vastajatest). Peipsi jdrvega (sh Limmijidrve ja Pihkva jirvega) seostas Répinat 5,5% vastajatest.
Valdav osa vastustest olid neutraalse (kirjeldava) hoiakuga. Sonastuses kasutati kdige enam just
,Peipsit”, sellest mirksa vihem Pihkva jirve ja Lidmmijirve. Sama paljude vastajate jaoks (5,5%)
seostus Ripina sugulaste voi tuttavatega, kes elavad, elasid voi on périt Répinast. Veidi vihem seostati
Répinat ilusa loodusega (4,9%) ja paberivabrikuga (4,8%). Et Ripina suhtes esineb ka eksiarvamusi,
nditas koodi ,,Setomaa/setod” suhteliselt kdrge sagedus — 4,4% vastaja jaoks seostub Ripina setode
elukohana:

¢ Inimesed ridgivad seal setu keeles

e Asub Setumaal

e Setod ja venelased elavad sobralikult koos

e Setusid palju - leelotavad

e [lus Setumaa linnake, puhas ja hubane

e Setumaa pealinn

On tdhelepanuviirne, et iihegi teise Eesti piirkonnaga ei seostatud Répinat enam kui Setomaaga. Nii
seostus Ripina Louna-Eestiga samuti 4,4% vastajate jaoks. Siinkohal véirib tihelepanu ka teiste
piirkondadega seostamise sagedus:

e Pdlvamaa: 1,8%

e Kagu-Eesti: 1,3%

e Tartu: 1,2%

e Virska: 1%

Tdiendavatest koodidest (ei ole esitatud graafikul) tasub dra mirkida jargnevaid:
e Venemaa piir / Venemaa: 2,6%
e Mois ja park: 1,9%
e Kirikud: 1,8%
12



Kultuur ja vaatamisvédrsused: 1,6%

Jargnevalt anname iilevaate Rédpina kuvandi erinevustest vastajate olulisemate segmentide 15ikes.

Eesti linnaelanike jaoks seostub Ripina Aianduskooliga ligi kaks korda vdhem kui
maapiirkona elanike jaoks
Aianduskooliga seostavad Répinat eestlased (36%), samas kui vaid 2% mitte-eestlastest
vastajatest mainis aianduskooli. Rédpina seostamine Peipsi (sh Pihkva) jarvega on see-eest kaks
korda levinum mitte-eestlaste seas (9%) vorreldes eestlastega (4%). Kiillaltki sageli seostavad
mitte-eestlased Répinat Venemaa piiriga voi otsesdnu Venemaaga (5,5%).
Répina seostamine aianduskooliga on levinum naiste seas (29% naistest vs 21% meestest).
Noorema pdlvkonna vastajate seas on konkreetseid seoseid Rédpinaga vihem — nii néiteks ei
seostu enam kui pooltel 15-19 a vastajatest Ridpinaga midagi. Aianduskooli mainis seoses
Répinaga vihem kui 10% selle vanusegrupi vastajatest.
Olulist mdju Répina kuvandile omab eelnev Répina kiilastuskogemus.

o Pooled (50%) vastajatest, kes ei ole kunagi Répinat kiilastanud, ei oma Ripinaga

tihtegi konkreetsest seost (kood ,,Raske delda”), samas kui Répinat viimase 12 kuu

jooksul kiilastanud vastajate seas oli neid 3%.

Seose ,,Raske delda’ osakaal tulenevalt Rapina

kiilastuskogemusest
Vastajate
%
Millal viimati kiilastas Répinat?
Viimase 12 kuu jooksul 3,4%
1-5 aasta eest 9,3%
Rohkem kui 5 aasta eest 16,5%
Ei ole kunagi kiilastanud 49,6%
Kbik vastajad kokku 26,5%

o Ligi neljandiku (26%) vastajate jaoks, kes on kiilastanud Répinat viimase 12 kuu
jooksul seostus Répina sugulaste vOi tuttavatega. See nditab, et kiillaltki suur osa
Ripinat regulaarselt kiilastavatest FEesti elanikest teevad seda tulenevalt

olemasolevatest sotsiaalsetest sidemetest ning ei ole seetdttu tavamdistes siseturistid.

Tolgendus

Répina iildine kuvand Eesti elanike seas on suhteliselt ndrk, kuna pea iga teise Eesti elaniku jaoks ei

seostu Répina millegagi. Kuigi antud hetkel puudub otsene vordlusmoment teiste kohtadega, voiks

Répina osas siiski eeldada kdrgemat tuntust.
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Teisalt on tidhelepanuviirne ja positiivne, et nende vastajate seas, kes Répinast midagi teavad, on
seosed positiivsed voi neutraalsed. Negatiivseid seoseid Réipinaga viljendasid vaid iiksikud vastajad,
mis aga ei oma statistilist tihendust. Répina kohaturundaja jaoks on see hea sonum, kuna puuduvad

negatiivsed eelarvamused, mida peaks hakkama korvaldama.

Ripina sisuliseks kuvandiks on tinasel pdeval Ridpina Aianduskool, millega seostab Répinat veerand
(25%) Eesti elanikest. Vordluseks: vaid 5% Eesti elanikest mainisid seoses Répinaga paberivabrikut —
teist Rédpina ajaloolist siimbolit. Seejuures on #ddrmiselt suur erinevus teadlikkuses aianduskoolist

rahvuste 16ikes — mitte-eestlastest Eesti elanikud ei ole sellest teadlikud.

Viikelinnana kannab Répina pigem positiivseid seoseid: sagedaste omadustena mainiti ,,ilus”,
,~hubane”, ,rahulik”, ,vaikne” ja ,roheline”. Ka see on sobiv aines Ripina bridndi identiteedi

kujundamiseks.

Geograafiliselt seostub Ripina eelkdige Peipsi jirvega (sh Pihkva jiarv, Limmijirv), Louna-Eestiga ja
moneti iillatuslikult Setomaaga (omamoodi kdnekas — isegi kui mitte statistiliselt oluline — on asjaolu,
et Setomaaga seostati Répinat iile kahe korra sagedamini kui Pdlvamaaga). Lisaks iseloomustab
Répinat Venemaa piiri ldhedus (eelkdige mitte-eestlastest Eesti elanike jaoks). Laiemas plaanis
viljendab see selguse puudumist Ripina piirkondliku identiteedi osas — Répina kuulub iiheaegselt
mitmesse piirkonda, kuid samas ei ole ithegi piirkonna keskuseks. Kiisimus, millele tuleb leida vastus
projekti jargmises etapis: kui Répina ei asu Setomaal, siis kus (millises geograafilises piirkonnas,

millises kultuuriruumis) ta ikkagi asub?

Téhelepanu véddrivad mitte ainult seosed, mida mainiti rohkem, vaid ka need, mida toodi vilja
tillatuslikult vihe. Nii néiteks seostati Répinat viga vihe konkreetsete objektidega nagu Sillapda loss
ja park (1,9% vastajatest) ja Répina kirikud (1,8%). Ilmselt véljendab see asjaolu, et suur osa
vastajatest ei oma hiljutist Réipina kiilastuskogemust; teisalt osutab see vdimalusele hakata Ripina
kuvandit kujundama konkreetse objekti (nt Sillapdd loss) timber, mis toetab Répina olemasolevat
kuvandit hubasest Peipsi-ddrsest viikelinnast, kuid lisab sellele konkreetsust ja loob tdiendavaid

kiilastuspdhjuseid.

Ootuspiraseks voib pidada tugevat korrelatsiooni Répina kuvandi konkreetsuse ja isikliku
kiilastuskogemuse (kas on kiilastanud ja millal viimati) vahel. See on ka tdenduseks, et parim viis
teadlikkuse tdstmiseks Ripinast on uute kiilastuspShjuste ning vahetute kiilastuskogemuste ja -

elamuste loomine.
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Kiisimus nr 3: Vottes kokku Teie isiklikud kogemused ja koik selle, mida Te olete
Répinast kuulnud vo6i ndinud, milline on Teie iildine hinnang Rédpinale? (7 = vaga

positiivne ja 1 = vdga negatiivne)

Antud kiisimuse eesmirgiks oli kaardistada Ripina kuvandi véartust positiivsel-negatiivsel skaalal
tervikuna ja Eesti elanike iiksikute segmentide 1dikes. Kiisimus esitati neile vastajatele, kes olid

kuulnud/teadlikud Répinast (kiisimuse nr 1 pdhjal). Kokku vastas kiisimusele 852 vastajat.

Ripina kuvandi keskmiseks koondhindeks kujunes 4.6, mida vOib iseloomustada kui ‘pigem

positiivne’. Pallide 16ikes kujunes koondhinne jargnevalt:

Rapina uldhinnangu jaotus

50% 47,2%

45%

40%

35%

30%

25% 21,0%
20%

14,4%
15%
9,7%

10% 6,0%

>% 0,50% 1,10% I ]

O% — |

1 2 3 4 5 6 7 Raske

. o . deld
Répina kuvandi kisitlus 2010 (n=1000). Teostaja: Saar Poll oelda

Kvantitatiivne hinnang Ripina kuvandist toetab kvalitatiivse kuvandi kaardistamise tulemusi, mille
kohaselt Rédpina kuvand on pigem positiivne. Antud kiisimuse tulemused iseloomustavad eriti histi
asjaolu, et negatiivsed hoiakud Ripina suhtes sisuliselt puuduvad — vaid 1,6% vastajatest hindasid
Répinat negatiivse alatooniga. See-eest koguni 6% vastajatest hindasid Réipinat viga positiivselt.
Vastajate segmentide osas erines iildhinnang Répinale jargnevalt:

e Eesti keskmisest monevorra kdrgem hinne Kirde-Eestis (4,8)

e Korgem hinne naiste seas (4,7, vrd 4,5 meestel)

e Positiivne korrelatsioon vanusega — kuvand on positiivsem vanemate vastajate seas (15-29 a:

4,4; 60-74 a: 5,0)

Viga selge seos avaldus Répina kiilastuskogemuse ja iildhinnangu vahel — mida virskem ja vahetum

kontakt Répinaga, seda kdorgemalt Répinat ka hinnati.
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Uldhinnang Ripinale (1=viga negatiivne, 7=viga positiivne)

7 -

6
6 .

5,2
5 | 4,9 4,8 4,8 4,6
4,2

4 -
3 .
2 4
1 = T T T T T T

Elan Viimase 12 1-5aasta Rohkem Raske Eiole Koik

Répinas kuu eest  kui5aasta Oelda/ei kunagi  vastajad
jooksul eest maleta kilastanud

Millal viimati kiilastasite Rapinat?

Réapina kuvandi kusitlus 2010 (n=1000). Teostaja: Saar Poll

Kokkuvotted

Répina kuvandi kiisitluse tulemusel joonistus pilt Ridpinast kui armsast ja hubasest viikelinnast, mis
koige sagedamini — iga neljanda Eesti elaniku jaoks — seostub Ripina Aianduskooliga. Répina kuvand
on pigem positiivne (7-palli skaalal keskmine {iildhinnang: 4,6), negatiivsed seosed Ripinaga
praktiliselt puuduvad. Seda voib pidada heaks ldhtekohaks edasiseks kohaturunduse alaseks

tegevuseks, kuna Répina ei pea vaeva nidgema negatiivsete eelarvamuste kdrvaldamisega.

Répina kuvandi norkuseks on madal teadlikkus Ripinast kui linnast ja piirkonnast. Ligi 40% Eesti
elanikest ei seosta Ripinat dieti millegagi. Selle pdhjuseks on vahetu kiilastuskogemuse puudumine

(sh otseste kiilastuspdhjuste puudumine) ja ilmselt ka Ripinaga seotud meediakajastuse véihesus.

Et Répina piirkondlik identiteet on monevorra killustunud ja ebaselge, tdendab suhteliselt suur hulk

vastajaid (4,4%), kes seostavad Ripinat Setomaaga — seda mirksa rohkem kui niditeks Pdlvamaaga.

Teadlikkus Répinast ning iildhinnang Ripinale on otseses soltuvuses Répina kiilastuskogemusest —
mida virskem killastuskogemus, seda korgem hinnang Répinale. Ka see on hea ldhtepunkt

kohaturunduse teostamiseks, voimaldades Répina positsioneerimist ,,hésti hoitud saladusena”.
Répina kuvand on suhteliselt tugevam ja positiivsem vanema podlvkonna seas, ilmselt enamate

kiilastuskogemuste tdttu. Noorte seas on teadlikkus ja seosed Ridpinaga madalamad — mis pdhjendab

sihipérast kohaturunduslikku t66d just noorema pdlvkonna seas.
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Répina kuvand on veidi positiivsem ka naiste seas; samuti seostub Ripina naiste seas sagedamini
aianduskooliga. Siit voimalik jareldus, et Ripina kohaturunduses tuleb eraldi sihtgrupina vaadelda

naisi.

Eraldi vdirib dramédrkimist vihene teadlikkus Répinast mitte-eestlastest Eesti elanike seas — tervelt
38% kiisitletud mitte-eestlastest ,,ei tea sellist paika nagu Répina” (vOrdluseks: 4% eestlastest). See on
alarmeeriv tulemus iildises 10imumise kontekstis, kuid Répina jaoks voib seda pidada ka heaks
kohaturunduslikuks voimaluseks. Seda ka seetdttu, et venekeelsete vastajate seas, kes olid teadlikud

Ripinast, oli Rédpina kuvand sama positiivne kui eestlastel.
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Rédpina kuvand: Eesti meedia

Metoodika

Kéesoleva meediaanaliiiisi eesmérgiks on kaardistada Répina piirkonna kuvand Eesti pdevalehtedes
viimase aasta jooksul. Uurimismeetodina kasutatakse kontentanaliiiisi, mis sisuliselt tdiendab Eesti
elanike seas ldbiviidud omnibussuuringut. Meediaanaliilis aitab selgitada, kuidas on olemaolevat

kuvandit viimase aasta jooksul mdjutanud meedia.

Kontentanaliiis on uurimismeetod, mis vOimaldab uurida kommunikatsioonis esinevaid iihtseid
tunnusjooni ning kasutades statistilisi analiilisimeetodeid vdimaldab see teha laiaulatuslikumaid
jareldusi kommunikatsiooni sisu tdhenduse kohta (Deacon, D et al 1999). Kidesolevas analiiiisis on
pohiliseks uurimiskiisimuseks, kuidas ja millisel médral on viimase aasta jooksul Ripina vallast

kirjutanud Eesti olulisemad pédevalehed.

Uurimuses analiiiisitakse meediatekste Répina vallast, mis on viimase aasta (aprill 2009 — mai 2010)
jooksul ilmunud Eesti Pievalehes, Postimehes, SL Ohtulehes'. Nimetatud viljaanded on valitud
kaalutlusel, et need on iile-eestilised pidevalehed ning esindavad seega kdige paremini kogu Eesti

elanikkonnale antava informatsiooni sisu.

Valimisse on arvatud kdik meediatekstid, mille sisu on seotud Répina vallaga. Vilja on jietud tekstid,
kus kiill tekstis mainitakse sona ,,Répina”, kuid teksti sisu ei ole Ridpinaga muul moel kuidagi seotud

ja ei voimalda seetdttu teha ka jareldusi Ripinast kirjutatu kohta®.

Meediatekstid on jaotatud temaatilistesse kategooriatesse (koodidesse), mis on esitatud allpool. Esmalt
pandi igale tekstile sisust ldhtudes detailsem tunnus-mirksdna ja hiljem koondati need erinevate
mirksdnade  sagedust arvestades teemakategooriatesse.  Sagedusjaotusest ldhtuvalt on
teemakategooriana esindatud nii iildisem teemavaldkond (nt. sport, kultuur) kui ka konkreetsem
mirksona (nt. Ridpina Aianduskool). Teemad, mida kategooriates esindatud ei ole, ei saanud piisaval

hulgal meediakajastust vdi ei ridgitud neil teemadel viimase aasta jooksul meedias iildse.

Analiiiisis kasutatud temaatilised kategooriad (koodid)*:

1. Kultuur

" Analiiiisi on kaasatud ka lehtede veebikeskkonnas ilmunud tekstid.

* Nt on vilja jietud tekstid, kus testis on rizgitud Ripinast kui tinavanimest mdnes linnas.

? Kategooriate jaotus on vilja téotatud Consumetricu poolt, lihtudes meediatekstides esinenud olulisematest
teemadest.
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(nt. kirikukontserdid Répinas, Répina flamenkotantsijad, Vokaalansamblite pdevad)
2. Klubi Véhandu
(nt. noortepidude toimumine, erinevate artistide esinemised klubis)
3. Sport
(nt. korvpall, KK Répina Kotkad)
4. Muud iiritused (sh. seminarid ja konverentsid)
(nt. seminar ,Profit Profile”, Polvamaa ettevotlusniddal, Eesti-Vene transiidi- ja
logistikakonverents)
5. Krimi
(nt. purjus juhid autoroolis, eluheidiku johker peksmine)
6. Onnetusjuhtum
(nt. tulekahjud, kariloomade hukkumine tulekahjus, liiklusdnnetused, naine jdi mudasse kinni)
7. Muu kohalik elu
(nt. Ripina park, haigla taastusravi, pdevapoliitika, Rédpina &pilaste saavutused, koolide
sulgemine, koolitoit)
8. Ripina Aianduskool
(nt. koneisikud temaatilistes artiklites, aianduskool Tallinna lillefestivalil, aianduskooli
koost6d Maarja Kiilaga, politseireid kooli, aianduskooli dpetaja tulistas klassis)
9. Répina Paberivabrik
(nt. vabrik kasvatab tootmist, vabrik sai EAS toetuse)
10. Persoon

(nt. Aapo Ilves, Aapo Ilves kinkis laulu, Leonhard Lapin)

Lisaks temaatilistele kategooriatele antakse hinnang tekstide vormile, meelsusele ning
kohaturunduslikule mdjule. Vormi hindamisel kasutatakse kategooriaid ,kirjeldav”’ ning
»analiiiitiline”. Kirjeldavate tekstide hulka loetakse nt. uudised, analiiiitilisteks loetakse tekste, mille

puhul on artikli autor andnud teemale omapoolse hinnangu.

Tekstide meelsuse all on silmas peetud seda, kuidas teksti sisu osas suhtutakse Répinasse kui

piirkonda. Meelsust hinnatakse kategooriatega: ,,negatiivne”, ,,positiivne”, ,,neutraalne”.
Oluline mddde on meediateksti kohaturunduslik mdju, kus hinnatakse teksti sisu mdju Ripina

kohaturunduslikule kuvandile. Meediateksti sisu kohaturunduslikku mdju hinnatakse vastavalt kui

»vahene”, ,keskmine” ja ,korge”.
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Tekste analiilisitakse esitatud kategooriatest ldhtuvalt, kasutades selleks Exceli tabelit.
Kontentanaliiiisis tehakse tulemuste pohjal kvalitatiivsed seosed ja jareldused Répina kajastatuse kohta

Eesti pdevalehtedes.

Tulemused

Vaatlusalusel perioodil tuvastati kolmest Eesti pidevalehest kokku 106 triikimeedia teksti, kus oli
mainitud mirksona ,,Rdpina”. Kdige enam tekste ehk pea pooled pirinesid SL Ohtulehest, jirgnes

Postimees 36% ja mirkimisvéirselt vihem ehk 15% tekstidest oli esindatud Eesti Pdevalehes.

Rapinat kajastavate tekstide jaotus viljaannete loikes

OEesti Paevaleht
OFostimees
m Ohtuleht

Rapina meediakajastuse analliiis 2010. Teostaja: Consumetric QU

Analiiiisides viimase aasta meediakajastusi, ei saa teha jireldusi selle kohta, kas meediakajastuste arv
nditab vidhenemise vOi suurenemise tendentsi. Erinevate kuude 16ikes on meediakajastuste arv

suhteliselt erinev, kdikudes kahest tekstist kuus kuni 17 tekstini.

Samas ei saa kdesolevas analiiiisis siduda suuremat meediakajastust mone konkreetse iirituse voi
juhtumisega Répinaga seoses sel perioodil. Pigem on aktiivsemate kuude puhul tegemist mitme teguri
kokkulangevusega. Niiteks mais 2009 osales Répina Aianduskool Tallinnas lillefestivalil, kajastati

aianduskooli dpetaja tulistamisjuhtumit ning sel kuul olid sagedamad ka krimiuudised Répina kohta.
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Rapinat kajastavad tekstid kuude loikes
(mai 2009-aprill 2010)

apr 10 | 15%

marts 10 9%

veebr 10 2%

jaan.10 | 6%

dets 09 | 7%

noy .09 |9%

okt 09 10%

sept .03 | 6%

aug .09 T3%

judli.08 | 5%

Jjuuni. 09 | 7%

mai 09 ]12%

0% 5% 10% 15% 20%

Rapina meediakajastuse analiias 2010. Teostaja: Consumetric OU

Analiitisides meediatekstide sisu, siis kirjutati pdevalehtedes enim krimiuudistest (24%), erinevatest
onnetusjuhtumitest (17%) ning aianduskooliga seonduvast (16%). Jargnesid klubis ,,V6handu” toimuv
(10%), muu kohalik elu (10%), kultuur (8%), paberivabrik (5%), muud iiritused (4%), sport (3%) ja

persoon (3%). Erinevad teemakategooriad votab kokku alljargnev sagedustabel.
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Rapinat kajastavate meediatekstide jaotus
teemade l6ikes

Krimni | 249%
Sinnetusjuhtum ] | 17%
Rapina Aianduskool | | 16%
Klubi W ahandu ] | 10%
M uu kohalik elu | | 10%

Kotwar [0 0] 894
Rapina Paberivabrik [ ] 5%
Muud Oritused [0 4%
Persoon [0 3%
Sport [T 3%

0% 10% 20% 30%

Rapina meediakajastuse analiiiis 2010. Teostaja: Consumetric OU

Krimiuudistes olid esikohal joobes juhid, kellest kirjutati kiimnel korral ehk hinnanguliselt 9% koigist
meediatekstidest aasta jooksul. Novembris 2009 ilmus meedias mitu artiklit teemal, kuidas Répinas

pandi vangi eluheidiku peksjad ja monitajad.

Vaieldamatult suurimat meediatihelepanu krimiuudiste valdkonnas sai Ripina Aianduskoolis* toimuv
ja seda aasta jooksul kahel korral. Nagu juba eespool mainitud, siis mais 2009 ilmus kdigis kolmes
viljaandes artikleid aianduskooli &petajast, kes tulistas klassis Ohkrelvast ja sai tingimisi karistuse.
2009 aasta 16pus andsid samuti kdik kolm viljaannet iilevaate politseireidist aianduskooli, mille
raames tuvastati mitu alkoholijoobes noort. Samas kiideti artiklites aianduskooli head koost6dd

politseiga, seega artiklite meelsus ei olnud negatiivne.

Répina Aianduskooli vdib pidada pigem positiivseks meediakajastuste tekitajaks, sest kooliga
seonduvaid artikleid oli kitsama teema 10ikes vaadatuna kdige enam. Nii on Répina Aianduskooli

tootajad Eesti meedias aiandust, lilleseadet jm. taimekasvatust puudutavatel teemadel olulisteks

* Antud graafiku tulemuste statistikas on Répina aianduskooli puudutavad krimi valdkonna meediatekstid
arvatud Répina aianduskooli meediakajastuse arvestusse.
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koneisikuteks. Aianduskool on seotud ka intellektipuudega noorte koduga Maarja kiila, millega on
kdimas koostooprojekt, mille raames Opetatakse kiila noori abiaednikeks. Samuti pélvis meedias

tahelepanu aianduskooli osalemine Tallinnas 2009 a suvel toimunud Tallinna lillefestivalil.

Onnetusjuhtumite osas kirjutati enim tulekahjudest, millest iihes hukkusid ka kariloomad. Samuti

kirjutati aprillis 2010 dnnetusjuhtumist, kus Répina linnas jii naine jalgupidi mutta kinni.

Kultuuri kategooria alla kuuluvad péhiliselt Ripina kirikus toimunud kirikukontserdid, aprillis 2010
toimus Répinas VOrumaa vokaalansamblite pidev. Muude iirituse all vddrib mérkimist Pdlvamaa
Okofestival 2009 raames Ripinas toimunud keskkonnaseminar ,,Profit profile” ning aprillis 2010
toimunud Eesti-Vene transiidi- ja logistikakonverents. Urituste kohta oli siiski meedias vaid

tihekordne lithike uudisnupp.

Ka Ripina paberivabrikuga seonduvalt oli meedias mitmeid olulisi tekste. Néiteks ilmus suvel 2009
artikkel Ripina Paberivabriku EAS-i toetuse saamise kohta, oktoobris 2009 oli Postimehes pikem

artikkel pealkirjaga ,,Ajalooline Répina paberivabrik kasvatab kriisi kiuste tootmist”.

Ka sporditeema oli Répina kohta kéivate meediatekstide hulgas esindatud, ainsaks esindajaks oli sel
teemal korvpalliklubi Ripina kotkad. Persooni kategoorias olid esindatud Aapo Ilves, tidnu kellele
ilmus kohaturunduslikult ehk kdige mérkimisvddrsem artikkel pealkirjaga ,,Aapo Ilves kingib Répinale

laulu”. Persoonilugudest selgus, et ka kunstnik Leonhard Lapin on périt Répinast.

Ullatuslikult suur osakaal oli klubi Véhanduga seotud kirjutistel, mis ilmusid pdhiliselt Postimehes.
Mainimist véirib, et aasta jooksul ilmunud meediatekstide pealkirjades, mis sisaldavad mérksdna

,»Rédpina” kuulub 1/3 klubiga seonduvatele artiklitele.
Répinat puudutavatest artiklitest vaid 12% mainib pealkirjas mirksona ,,Répina”, ,Répina

Aianduskool” voi ,,Répina paberivabrik”, mis aitab lugejal kirjutist Ripinaga seostada. 82% tekstidest

ei olnud lugejal vdimalik pealkirja lugedes Répinaga seoseid luua.
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"Rédpina’ mainimine meediateksti pealkirjas

O’ Fapina’ on mainitud
teksti pealkirjas

O FHapina’ ei ole mainitud
teksti pealkirjas

Rapina meediakajastuse analiis 2010. Teostaja: Consumetric OU

Alljargnevalt loetelu huvitavamatest pealkirjadest, kus mirksdna ,,Répina” oli mainitud:

@)

@)

O

»Aapo Ilves kingib Ripinale laulu”, Eesti Pdevaleht 14.10.2009

,-Répina aianduskooli lambitulistaja sai tingimisi karistuse”, Postimees 12.05.2009
»-Ajalooline Rédpina paberivabrik kasvatab kriisi kiuste tootmist”, Postimees 15.10.2009
,Politsei vottis Ripina Aianduskooli alaealised seaduserikkujad pihtide vahele”, SL Ohtuleht
7.12.2009

,-Blacky kutsub Répinasse peole”, Postimees 15.04.2010

,»Naine jdi Répinas jalgupidi mudasse kinni”, Eesti Paevaleht, 26.04.2010

Vormiliselt oli enamus (85%) tekstidest kirjeldavad, st uudised. Analiiiitilisi tekste oli mérgatavalt

vihem (15%), sh enamus neist analiiiitilistest tekstidest ei olnud piithendatud Répinale, vaid Répinat

mainiti muu teema raames. Niiteks ilmusid sellised tekstid linnuliikide teemal, Leonhard Lapinist,

haiglate taastusravisiisteemist, dpilaste koolitoidust jne.
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Répinat kajastavate meediatekstide vorm

Okirjelday tekst
OAnalditiling tekst

Rapina meediakajastuse analiiiis 2010. Teostaja: Consumetric OU

Meelsuselt olid enamik tekste suhteliselt neutraalsed (91%), seda tulemust toetab ka tekstide vormiline
kiilg — enamus tekste olid uudised. Seetdttu oli vdga minimaalne nende tekstide osakaal, mis olid
Répina suhtes positiivsed (8%), kuna juba oma vormi tdttu jdid enamik tekste neutraalseks. Samas

praktiliselt puudusid artiklid, mis oleksid Répinat kajastanud negatiivses votmes (1%).

Meediatekstide meelsus Ripina suhtes

180

|l egativne
BFositivne

areutraalne

Rapina meediakajastuse analiiiis 2010. Teostaja: Consumetric QU

Péevalehtede 16ikes ei tulnud vilja erinevusi, et moni leht kajastaks Répinat positiivsemalt voi

negatiivsemalt, selles osas jagunesid tekstid suhteliselt vordselt.

Koiki analiitisi kaasatud meediatekste hinnati ka nende kohaturundusliku mdju jérgi Répina kui
sihtkoha mainele. Ka siin selgus tdsiasi, et enamik ilmunud meediatekstidest ei oma erilist moju (86%)

Répina kuvandile, st Répina ei jdd pdevalehtedes eriti silma ei positiivse ega negatiivsega.
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Vaid hinnanguliselt 14% koikidest meediatekstidest voiksid tekitada Répina kuvandile

kohaturunduslikku mdju — sellest 12% pigem positiivses suunas, 2% negatiivses suunas.

Positiivse kuvandi loomisele Répinast aitavad kindlasti kaasa suurem osa Répina Aianduskooli teemal
kirjutatud tekste (v.a need, mis olid seotud krimi teemadega), Répina paberivabriku temaatika, samuti

Aapo Ilvese laulu kinkimise lugu.

Negatiivse poole pealt oli kindlasti artikkel ,,Eluheidiku johkrad peksjad ja monitajad kohtupingis”,
kus kiill ei kirjutatud halvasti Répinast, kuid antud juhtum toimus Répinas ja loo iiksikasjad said

kindlasti suure meediatihelepanu osaliseks.

Réapinat kajastavate meediatekstide
kohaturunduslik méju

2%

a%ahene moju

@Ekeskmine moju

B brge maju

Rapina meediakajastuse analiiiis 2010. Teostaja: Consumetric OU

Alljargneval graafikul on hinnatud meediatekstide kohaturunduslikku mdju erinevate pievalehtede
1dikes. Nagu selgub, ei ole ka siin erinevate kanalite 10ikes suuri erinevusi. VOib-olla ainult niipalju, et
protsentuaalselt vorreldes Postimehega on Ohtulehes suurem hulk keskmise mdjuga meediatekste,
Postimehe tekstide hulgas on rohkem neutraalseid tekste. Selle pShjuseks on kindlasti asjaolu, et
Ohtuleht kajastas rohkem ka krimi valdkonna uudiseid, samuti énnetusjuhtumeid. Samas Postimehes

ja Pdevalehes olid see temaatika monevdrra vihem kajastatud.
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Rapinat kajastavate meediatekstide
100% - kohaturunduslik maju
90%
80%
70%
0%
50% 405
40% E%ahene mdju

309% 904 | keskmine moju

200 4 15%

o
W ’_‘1% 0%
0%

Paevalsht Postimees Ohtuleht

EKdrge moju

Rapina meediakajastuse analiiis 2010. Teostaja: Consumetric OU

Kokkuvotvad jareldused Ripina piirkonna meediakajastuste ning piirkonna kuvandi kohta Eesti

pdevalehtedes viimase aasta jooksul:

Aasta jooksul kirjutati Eesti kolmes suurimas pédevalehes kokku 106 meediateksti, kus raagiti
ka Répina piirkonnast;

Kdige sagedamini kirjutatakse Réipinaga seoses krimiuudiseid, Onnetusjuhtumite iilevaateid ja
Répina Aianduskooliga seonduvast;

Kbdige suuremaks meediakajastuste tekitajaks voibki pidada Ripina Aianduskooli, mille
tootajad on meedias arvamusliidrid aiandust, lilleseadet ja taimekasvatust puudutavatel
teemadel;

Ka noortepidude korraldaja klubi Véhandu omab iipris mérkimisviirset kajastamist, sh on see
tiks olulisemaid Ripina kui sihtkoha mainingute tekitajaid meediatekstide pealkirjades;

Voib viita, et enamus aasta jooksul ilmunud meediatekstidest on vihese kohaturundusliku
tahtsusega, neutraalse meelsusega, pigem krimi/dnnetusjuhtumite kohta kdivad uudised;

Aasta jooksul ei ilmunud tihtegi viga olulist analiiiitilist artiklit, mis oleks mirkimisvéaarselt
mojutanud Répina kuvandit elanike hulgas;

Riépina piirkonnal puuduvad kindlad koneisikud, kes Rédpina teemadel sona votavad. Kdige
enam tdidab koneisiku rolli Aapo Ilves, tinu kellele ilmus iiks olulisemaid kohaturunduslikke
uudiseid ,,Aapo Ilves kingib Ripinale laulu” ning kes korra vottis sdona ka Répina poliitelus

toimuva kohta;
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Aasta jooksul ei ilmunud iihtegi meediateksti, mis oleks andnud informatsiooni Ripina kui
turismisihtkoha kohta, ka Répinas toimuvatest kultuuri vdi muudest iiritustest olid meedias
vaid uudisnupud sh osadel juhtudel alles peale iirituse toimumist;

Eelpooloeldut kokku vottes voib viita, et viimase aasta jooksul on Répina piirkond Eesti
olulisemates pidevalehtedes olnud suhteliselt minimaalselt kajastatud ja olemasolevad

kajastused ei oma suurt mdju piirkonna kuvandile.
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Rédpina kuvand: Eesti reisifirmad

Sissejuhatus

Uheks oluliseks koostoopartneriks kiilastajate joudmisel turismipiirkonda on reisibiirood, sh
siseturismi ja sissetuleva turismiga’ tegelevad reisibiirood. Paralleelselt meediaanaliiiisiga viidi libi ka
uuring Eesti turul tegutsevate olulisemate reisibiiroode seas, kes andsid endi kogemusele tuginedes
hinnangu Ripina kui turismisihtkoha atraktiivsusele kdesoleval hetkel, samuti arengupotentsiaalile

lahitulevikus.

2010. a mai alguses toimunud uuringu raames viidi 1dbi kokku kuus telefoniintervjuud juhtivate
reisibiiroode siseturismi ja sissetuleva turismi spetsialistidega, kes omavad héid teadmisi ning reaalset

kogemust turismituru hetkeolukorrast ja turistide (sh grupituristide ja vilisturistide) ndudmistest.

Olulisemad kiisimused, milles reisibiiroode esindajad oma hinnangu andsid olid jirgmised:
e Reisibiiroode reaalne kogemus Répina kiilastamisel: mida reisibiirood teavad Répinast kui
turismisihtkohast ning kas Répinasse on oma kiilastajaid viidud
e Riépina kui turismisihtkoha peamised kiilastuspdhjused ja kitsaskohad
o Kuidas hinnatakse Répina kui turismisihtkoha atraktiivsust kiesoleval hetkel ja millist
arengupotentsiaali piirkonnas ndhakse tulevikus

e Milliste turistisegmentide jaoks nihakse Ripinas enim arengupotentsiaali

Kiisitluse ankeet on kdesoleva aruande Lisas 2.

Tulemused

Reisibiiroode kogemus Répina kiilastamisel
Vaib viita, et reisibiiroode teadlikkus tervikuna Répina kui turismisihtkoha vdimalustest on

suhteliselt minimaalne.

Siseturism on riigi residentide reisimine riigi territooriumil asuvatesse, kuid viljapoole nende igapédevast
elukeskkonda jiidvatesse paikadesse. Sissetulev turism on riigi mitteresidentide reisimine riigi territooriumil

asuvatesse paikadesse. (Eesti Riiklik Turismiarengukava)
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Pohjuseid, miks turiste Répinasse ei viida, nimetati mitmeid. Esimeseks, kdige olulisemaks p&hjuseks
peeti asjaolu, et Répina piirkonnas ei ole hetkel iihtegi sellist atraktsiooni, vaatamisvéérsust voi muud
pohjendust, mis motiveeriks reisibiiroosid Réipinat kui sihtkohta kiilastajatele tutvustama. Viga oluline
informatsioon, mis tuli vilja kdikidest intervjuudest, on see, et Rédpina piirkonnal puudub omapoolne
aktiivne toote pakkumine reisibiiroodele ning seetdttu reisibiirool valdavalt puudub informatsioon

Ripinas pakutavast.

Veel iiheks podhjuseks, miks turismigrupid sageli Ripinasse ei satu, on turistide suhteline
konservatiivsus. Nii nimetasid enamik vilisturistide teenindamisega tegelevaid reisibiiroosid, et neil
on reeglina viljakujunenud marsruudid, lithikese aja jooksul tuleb tutvustada olulisemaid

vaatamisviirsusi Eestis ning seetdttu lihtsalt ei jouta vidiksematesse paikadesse.

Voib viita, et Répina kui turismisihtkoha tuntus on vidhenenud just viimaste aastate jooksul.
Reisibiiroode tootajad, kellel on pikaajalisem kogemus turisminduses, on Répinast rohkem teadlikud,
neil on olemas kogemus Ripinasse reiside korraldamisega ning nad on optimistlikumad Ripina
tulevikuvdimaluste suhtes. Viirtustatakse Ripina modisakompleksi, parki ning aiandustemaatikaga
seonduvat — peetakse Répinat huvitavaks sihtkohaks, kui turistidel on aega Pdlvamaal ja V&rumaal

pikemalt ringi vaadata.

Répina kiilastuspohjused ja kitsaskohad
Reisibiirood, kes on viimaste aastate jooksul Répinasse reise korraldanud, nimetasid olulisemate
kiilastuspohjustena jargmist:

e Ripina Sillapii loss ja park

e Viikelinna olustik

e Ripina Aianduskool

e Ripina paberivabrik

Répina piirkonnaga rohkem kursis olijad pidasid tugevuseks seda, et Rédpinat on edukalt vdimalik
tihendada mitmete atraktiivsete reisimarsruutidega ning temaatiliste ringreisidega. Néaiteks on voimalik
Répinat kiilastada lisaks Pdlva- ja Vorumaa tutvumisreisidele veel Setumaa, Peipsi, Petseri, Pihkva
reisidega. Samuti vOib Répina olla osa kombineeritud Baltikumi tuurist. Temaatiliste reiside osas
pakkusid reisibiirood, et Répina sobib edukalt osaks moisatuurist koos Mooste mdisaga,

mirksdnadena veel loodusturism, jahiturism, aktiivne puhkus, talveturismiga seotud tegevused.

Suurimate kitsaskohtadena toodi vilja:

e Téna puudub atraktiivne motivaator ja tdmbenumber piirkonna kiilastamiseks
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e Vihetuntud nii reisibiiroode kui kiilastajate hulgas, st puudub otsene ndudlus selle sihtkoha
jargi

e Puudub igasugune tootepakkumine piirkonda reisibiiroole sobivas formaadis

¢ FEi sobi massiturismi sihtkohaks, eeldab erihuvidega kiilastajat

e FEi toimu iihtegi olulist regulaariiritust

e FEraldi sihtkohaks liiga viike

¢ Puudub majutamise vdimalus

Atraktiivsus ja tulevikupotentsiaal

Uldistavalt voib sihtkoha atraktiivsuse ja tulevikupotentsiaali kohta ©elda, et reisibiirood, kelle
teadmised Répina osas on olematud, hindasid nii olemasolevat atraktiivsust kui tulevikupotentsiaali
suhteliselt tagasihoidlikult. Ilmselt tegelikkuses on reisibiiroodel raske hinnata potentsiaali, teadmata
piirkonna eripéra, ressursse jne. Nii et pigem vdib nende vastust tdlgendada kui hinnangut piirkonna

olemasolevale atraktiivsusele.

Samas biirood, kes omasid kontakti Ripinaga ja selle kiilastuskogemust, hindasid piirkonda palju
positiivsemalt. Hetke atraktiivsuse osas oldi samuti tagasihoidlikud, kuid tulevikupotentsiaali hinnati
keskmiselt korgemalt. Seejuures mainiti rohutatult, et piirkonnal on olemas mitmeid viga olulisi

ressursse, kuid pakkumise pool on téna olematu.

Reisibiiroode keskmised hinnangud piirkonna kédesoleva hetke atraktiivsusele ja tulevikupotentsiaalile

on leitavad alljargnevalt graafikult.

Reisibliroode hinnang Réapina piirkonna
atraktiivsusele kdesoleval hetkel ja
tulevikupotentsiaalile

Atraktiivsus Potentsiaal
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Riépinast huvitatud turistisegmendid

Eelkdige peetakse Ripinat reisibiiroode hulgas siiski siseturismi sihtkohaks, kuid ei vilistata ka
vilisturiste. Vilisturistide osas sobib Répina reisibiiroode arvates, nagu eespool juba deldud, osana
monest suuremast marsruudist, eelkdige keskealisele erihuvidega grupituristile. Riikide osas ei
osanud reisibiirood viga kindlaid niiteid tuua, mainiti Soome, Rootsi, Vene, Liti, Saksa turistide

sobivust.

Kindlasti tuleb reisibiiroode puhul mdista seda, et nende kliendid ongi suures osas grupituristid ja
individuaalklientide teenindamine ei ole nende pdhieesmirk. Samuti vahendavad Eesti reisibiirood
pohiliselt suurte rahvusvaheliste reisikorraldajate turismigruppe, kus ollakse marsruudi osas kiillaltki
konservatiivsed ja paindumatud. Erihuvidega kiilastajaid satub suurimatesse reisibiiroodesse
monevorra vihem. Seetdttu ei kajasta antud uuringu turistisegmentide jdreldus kindlasti kogu

tegelikku arengupotentsiaali, vaid esindab siiski ainult Eesti reisibiiroode tinast arvamust sellest.
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Rédpina kohaturunduslik aines

Kiesolevas peatiikis on Rédpina kohaturunduslik aines jaotatud seitsmesse kategooriasse:

e Ajalugu — Riépina piirkonnaga seotud ajaloolised siindmused ja taust, mida on vdimalik
rakendada kohaturunduses

e Loodus - looduskeskkond ja iiksikobjektid, mida on véimalik kasutada koha kuvandi loomisel

e Rajatised — sisaldab nii traditsioonilisi vaatamisvadrsusi kui ka teisi rajatisi, mis omavad
kohaturunduslikku potentsiaali

e  Turism - siinkohal on viidatud Répina piirkonna turismisektorile: turismiettevotetele ja
turismi infrastruktuurile, mis omavad potentsiaali tdiendavate turistide meelitamiseks
piirkonda

e Sotsiaal — sotsiaalne infrastruktuur (sh haridus), mida saab rakendada Répina piirkonna
kohaturunduse teenistusse

e Inimesed — Ripinaga seotud iiksikisikud ja kollektiivid, kes juba tdna kujundavad Réipina
kuvandit vdi voiksid seda teha tulevikus

e  Uritused — piirkonnas toimuvad regulaariiritused (sh ideed voimalikest iiritustest), mida

rakendada Ripina kohaturunduses.

Ajalugu

Ajalugu voib kujutada endast olulist kohaturunduslikku ressurssi, mis kujundab koha kuvandit, loob
unikaalset kohatunnet ja tekitab pohjuseid koha kiilastamiseks. Siiski ei miiii paiga ajalugu end ise,
vaid seda peab esitlema sobivatele sihtgruppidele (nt ajaloohuvilistele turistidele) vdimalikult
atraktiivselt ja kidegakatsutavalt. Kui ajalugu ei ole sdilinud materiaalsel kujul, peab mdtlema

voimalustele materialiseerida seda teisel kujul — néiteks temaatiliste iirituste kaudu.

Sageli voib moni kohalikus kontekstis tihtis ajalooline siindmus voi isiksus jadda viljapoolt tulijatele
kaugeks, samas kui koha elanikud ei pruugi viirtustada seda osa oma kodukandi ajaloost, mis kdnetab
kaugemaid kiilalisi. Kohaturunduse seisukohast tuleks keskenduda just sellele osale ajaloost, mis

konetab vdimalikult laia kiilastajate ringi.
Jargnevalt kirjeldame kolme tahku Répina piirkonna ajaloost, mis Consumetricu hinnangul omavad

enim kohaturunduslikku potentsiaali. Nendeks on (kronoloogilises jérjekorras) 1242. a Jiilahing,

vene vanausuliste lugu ja Répina piirkonna seotus ajaloolise Vorumaaga.
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Jadlahing 1242

Maailma ajaloo mdistes olulisim siindmus, mida vdib seostada Répina piirkonnaga, on 1242. a 5.

aprillil Peipsi jarvel toimunud Jddlahing. Selle legendaarse lahingu kdigus saavutasid Vene vied

Aleksandr Nevski juhtimisel otsustava vdidu Liivi Ordu (Mddgavendade Ordu) ristiriiiitlite iile,

takistades seega ristiriiiitlite edasist pealetungi itta. Levinud arvamuse kohaselt mdjutas Jddlahingu

selline tulemus Euroopa poliitilisi ja usulisi piire jirgnevateks sajanditeks ning kaudselt tdnapéevani.

Mboned viljavotted hinnangutest Jddlahingu pikaajalistele tagajiargedele:

Aleksandr Nevski voit (5. aprillil) sundis ristiriiiitlite suurmeistri loobuma koigist ndudmistest
Vene maadele, mis ta oli vallutanud ja vdhendas oluliselt Teutooni ohtu Loode-Venemaale.
(Britannica Online, aprill 2010)

Saadud kaotus sundis Liivi Ordut solmima Novgorodiga rahulepingu, millega loobuti kdigist
ndudmistest Vene alade suhtes ja peatati pikemaks ajaks katoliikliku Léddne edasine tung
oigeusklikele aladele. (David Vseviov ,,Venemaa — ldhedane ja kauge”, Valgus, 2002, 1k 266)
Ajaloolist tdhtsust ei omanud lahing vaid seetdttu, et ta pidurdas Saksa Ordu pealetungi itta
Baltikumis. Kuna lahingus ei vOidelnud iiksnes venelased sakslaste, taanlaste ja eestlaste
vastu, vaid ka Oigeusklikud kristlased katoliiklaste vastu, mééras lahingu tulemus ida- ja
ladnekiriku pikaajalised mojupiirkonnad Baltikumis. Vahest olulisemgi oli, et Nevski edu sai
pikemas perspektiivis iiheks eelduseks Venemaa taastdusmisele pédrast mongoli iket. Seda
seetOttu, et POhja-Venemaa viirstiriigid voisid niitid — mis sest, et Kuldhordi tatarlaste
tilemvOimu all — oma autonoomia sdilitada. Aleksandr Nevski poeg, Daniil Aleksandrovit§ sai
Kuldhordilt tollal veel vihetidhtsa Moskva Osaviirstiriigi enda kidsutusse, mis sai tema jéarglaste

ajal Vene tsaaririigi keskuseks. (http://de.wikipedia.org/wiki/Schlacht auf dem Peipussee)

Kuigi Jddlahingu toimumise tipset asukohta ei ole tuvastatud, viidatakse kirjanduses koige

sagedamini Mehikoorma ja Piirissaare vahelisele jirvekitsusele. Jddlahingu ilmselt iiks

pohjalikumaid uurijaid David Nicolle on visualiseerinud Jiilahingu asukohta jirgnevalt’:

® Jidlahing 1242. David Nicolle. Koolibri 2009. Lk 72-73
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jarvejad. Kuid ssamud teada, et ka piiskop Hermanmi wied
kavatsevad wngida dle jarve Venemaale, asus Aleksander
tugevale katsepositsioonile Venemaa-poolsel kaldal.

Nicolle’i kohaselt saabusid Aleksandr Nevski vied lahingupaika mooda Pihkva jarve lddnekallast,
iiletades seega mingil hetkel Véhandu jée. Kui eeldada, et Jadlahingu peamine vastasseis toimus
ca moned kilomeetrid Mehikoormast pdhjas, jadks see ca 20-25 km kaugusele tidnasest Ripina
linnast (vordluseks: 45-50 km Tartust). Kuna ajalooliselt kuulus Mehikoorma Ripina kihelkonna
koosseisu, voib viita, et Jailahingu Eesti pinnal asetleidnud siindmused toimusid vihemalt
osaliselt polistel Ripina aladel. Tdnase Répina valla vahetu piirnemine Peipsi jirvega tostab veelgi

Répina valla vdimalusi enda seostamiseks selle ajaloolise siindmusega.

Kohaturunduse seisukohast teeb Jdidlahingu huvitavaks asjaolu, et see on iiks tuntumaid
keskaegseid lahinguid, mida Opetatakse koolilastele nii Venemaal, Liine-Euroopas kui mujal
maailmas. Paljudes riikides (sh Saksamaal) seostubki Peipsi jdrv esmajoones Jadidlahinguga.
Jadlahing on jatnud oma jdlje ka maailmakultuuri — seda tdnu Sergei FEisensteini filmile
»Aleksandr Nevski”, mille muusika autoriks oli 20. sajandi olulisemaid heliloojaid Sergei

Prokofjev.

Seega on Jddlahingu n#ol tegemist omalaadse globaalse ajaloobrindiga, mis kdnetab nii ajaloolasi
kui ka ajaloohuvilisi turiste, luues seeldbi vdimaluse Jddlahingu kasutamiseks kohaturundusliku
instrumendina. Aktuaalsust Ripina jaoks lisab tdik, et 2012. a 5. aprillil tditub Jaddlahingu
toimumisest 770 aastat, mida voib pidada omalaadseks tdhtpdevaks, mida on vdimalik sellisena
tdhistada voi mélestada — miks mitte kaasates ka Venemaa ja Saksamaa partnereid.
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Jargnevalt nidited voimalikest tegevustest, mille ldbiviimine tdstaks Ripina ndhtavust ja meelitaks

Répinasse kiilastajaid:

e Rahvusvaheline seminar Jdidlahingust ja selle mdjudest edasisele Euroopa ajaloole, sh Saksa-
Vene suhete valguses

e Jadlahingu dramatiseeritud labimédngimine (re-enactment) Peipsi jdrvel rahvusvaheliste
osalejate poolt (sh Eesti, Venemaa, Saksamaa)

e Jaidlahingu teemalise ndituse ldbiviimine Rédpina koduloomuuseumis

e Rahvusvaheliste kultuuri- ja spordiiirituste ldbiviimine Jdidlahingu brindi all

o Keskaja-teemaliste ajaloofilmide festival (sh S. Eisensteini ,,Aleksandr Nevski” linastus)

o Jidlahingut tdhistava mélestusmirgi rajamine Répina valla territooriumile

Vene vanausulised Ripinas

Eestis elavate vene vanausuliste ajaloos on Ripinal oluline, isegi pOhjapanev roll. Nii rajas
feodossejevlaste vanausu lahk Evstrat Vassiljevi juhtimisel 1710. a Ripina ldhedale Véhandu joe
ddrde kloostri. 1711. a maeti aga Répinasse feodossejevlaste vaimne juht Feodossi Vassiljev. Eesti
Vanausuliste Kultuuri- ja Arendusiihingu esimehe P. Varunini hinnangul asub Feodossi Vassiljevi
haud praeguse paisjirve alal. 1718. a ldks Ripina kloostriiilem Konstantin Fjodorov iile digeusklike

poolele, peale mida saadeti tsaarivdimude poolt Répina kloostrisse vdeosa ning klooster riiiistati.
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Rdpina kloostri riiiistamine 1718. a (Autor: Pavel Varunin?)
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1721. aastaks oli Ripina vanausuliste klooster tdielikult hivitatud. Just sellest siindmusest sai alguse

vanausuliste iimberasumine Peipsi lddnerannikule ja Tartusse.

Ténasel pédeval ei ole Ripina piirkonnas vanausuliste kogudust, kohaturundusliku potentsiaaliga
vanausulistega seotud maamérgid puuduvad. Samas loob Répina ajalooline seotus vene vanausulistega
mitmeid voimalusi. Eelkdige loob see pohjenduse Répina sidumiseks Peipsi-dérsete kultuuriturismi

marsruutidega, milles on olulisel kohal vene vanausuliste ajalugu, usund ja tavandid.

Ripina seostamisele vanausuliste looga aitaks kaasa uute temaatiliste objektide (nt mélestusmirk
Feodossi Vassiljevile) rajamine, mis pShjendaks Répina kaasamist vastavatesse teemamarsruutidesse
ning millest saaks tdiendav kiilastusobjekt kdigile Répinat kiilastavatele turistidele, pikendades ja
rikastades seeldbi Ripina kiilastuskogemust. Oluliseks tuleb pidada ka vdimaliku mélestusmirgi

visuaalset atraktiivsust — ainuiiksi milestustahvli paigaldamisest ei piisaks.

Lisaks voimaldavad ajaloolised sidemed vene vanausulistega positsioneerida Ripina piirkonda kui
Idunapoolseimat osa ajaloolis-kultuurilisest Peipsimaa (vene k. Prichudje) piirkonnast. Kuigi mdistet
Peipsimaa on eestikeelses teaduslikus kirjanduses rakendatud eelkdige Emajdest pdhja poole jiddvate
vanausuliste poolt asustatud Peipsi lddnekalda alade (sh Mustvee, Kallaste, Kolkja, Varnja jt) suhtes,
on nii ajaloolistel kui geograafilistel kaalutlustel vdimalik liita mottelisele Peipsimaale ka Ripina
piirkond (millisel juhul Peipsimaa I6unapiiriks vdiks lugeda Véhandu joge, millest 1dunasse jadb juba

teine kultuuriruum — Setomaa).
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Peipsimaa méttelised piirid. (Ettepanek: Oliver Loode)

Riépina kui Vana-Wéromaa

Ajalooliselt on Répina piirkondlik identiteet olnud tihedalt seotud Vorumaaga. Voro instituudi
andmetel” on ajalooline Vérumaa (ehk Vana-Vérumaa) neis piires, mis oli ametlik haldusiiksus, alates
moodustamisest 1783. a kuni 1920 a. Ajalooline Vrumaa koosnes kaheksast kihelkonnast, sh Répina
kihelkonnast. 1925 viidi osa Répina kihelkonnast (tdpsemalt: Meeksi vald) Tartu maakonna alla, kuid
Répina vald (koos Toolamaa, Veriora, Palo ja Kahkva valdadega) jii siiski Vorumaa koosseisu kuni
1940. a-ni®. Seega kuulus Ripina piirkond administratiivselt ajaloolise Vorumaa koosseisu 157 aasta

jooksul ajavahemikus 1783—-1940.

Répina piirkonna keelelis-kultuurilised seosed ajaloolise Vd&rumaaga ulatuvad aga kaugemasse

minevikku. Eesti Keele Instituudi andmetel’ kuulub Répina murrak Véru murdepiirkonda:

7 http://www.wi.ee/index.php/avaleht?lang=et-EE

¥ Aastaarv vajab tipsustamist, O.L.

® http://www.eki.ee/murded/
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1" avaneb Hella Keemi artiklis ,,Rdpina

1984 a. ilmunud kodu-uurimuslikus raamatus ,,Ripina radade

murrak” mitmetahulisem pilt Répina murrakust:
,Igivanades Voru murde joontega korvuti kohtame niisuguseid hilisemaid eriarenguid, mis on
omased Tartu murdele. Siin-seal tabab tdhelepanelik korv ka lddnemurdelisusi. /.../ Moned
keelemehed on Ripina murrakut nimetanud iiheks pohiliseks Voru murrakuks. See viide ei
pea paika. Ripina murrak on kiill tekkinud vanapérase Voru murde baasil, kuid PShja-Eestist
mojustatud Tartu murre on ta arengule andnud omapirase suuna. Tartupiraste murdejoonte
Répinasse tungimise ajaks voib pidada 18. sajandit, niisiis on meil tegemist tisna hilise Voru

murrakuga.”

Répina piirkonna majanduslikele ja kultuurilistele sidemetele Voru- ja Tartumaaga viitab ka Evar Saar
Véro Instituudist'':
,,Kui vaadata viiksemaid piirkondi, siis on Idunapoolne Répina (2/3 maa-alast) olnud keskajal
ja varauusajal kdige tihedamas seoses Pdlvaga, mis on kindlasti vOorumaalik kultuuripiirkond.
Pdhjapoolne kolmandik, ehk Meeksi vald ja Naha kiila, on olnud tihedamates seostes Vonnu

ja Tartuga.”

Seega: isegi kui Ripina ei moodusta kdige ,.ehedamat” osa Vorumaast, on Ripina piirkonna

ajaloolised, keelelised ja kultuurilised seosed Vorumaaga piisavalt tugevad voéimaldamaks Répina

' Riipina radadel. Eesti NSV Teaduste Akadeemia, 1984. Lk-d 144-152.
" e-kiri Evar Saar’elt Oliver Loode’le, 28. 04. 2010, 10:16
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kohaturunduslikku seostamist Vorumaa kultuuriruumiga. Uheks niiteks selle seose viljendamisest on

hiljuti paigaldatud maanteeviidad, mis nditavad otseselt Ripina valla kuuluvust Vana-Vorumaale:

Fe

Maanteeviidad Rdpina valla piiril. Foto: Oliver Loode.

Kas ja kuidas seda seost kohaturunduses veelgi aktiivsemalt dra kasutada, nduab tdiendavat analiiiisi.
Niited voimalikest tegevustest:
e Ripina murraku / Voru murde kasutamine Répina brindi sonalises identiteedis (nt
tunnuslauses)
e Vorolike visuaalsete elementide kasutamine Répina visuaalses identiteedis
e Ripina kaasamine Voromaa turismimarsruutidesse, sh osana voimalikust Vana-Vdrumaa
teemamarsruudist. Ripina kaasamine vOimalikesse Vorumaa turismitriikistesse. Antud
ideede vdimalikkust ja teostatavust tuleks hinnata todde jargnevas etapis koostods Vorumaa

Turismiliiduga

Répina vdimalikku turismi- ja kohaturunduslikku seostamist Vana-Vorumaaga ei tohiks vaadelda kui
»eraldumist” PSlvamaast. Pigem on see tdiendav vdimalus Répina motteliseks sidumiseks Vorumaa
kui Eesti iihe keeleliselt ja kultuuriliselt eripdraseima piirkonnaga, milleks on tugev ajalooline
pohjendus. Samuti ei vilista ajaloolise VOrumaaga seostamine Répina vdimalusi esitleda end osana
Peipsimaast. Kdik need piirkonnad — Pdlvamaa, Peipsimaa ja ajalooline Voérumaa — tdiendavad

tiksteist ning rikastavad Répina ja répinlaste identiteeti.
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Loodus

Looduskeskkonda voib kasutada kohaturundusliku instrumendina mitmel moel, sh osana koha brindi
identiteedist (Sveits —mied), kuid ka otsese pohjusena koha kiilastamiseks (Sveits — miesuusatamine).
Riépina piirkonna looduse olulisimaks ning suuresti drakasutamata kohaturunduslikuks ressursiks on
piirnemine Peipsi jdrvega. Vihemal médral v6ib kohaturunduslikeks ressurssideks pidada Vohandu

joge (koos Répina paisjirvega) ja Répina poldrit.

Peipsi jarv

Peipsi jdrv ei ole mitte ainult Répina, vaid ilmselt kogu Eesti enim drakasutamata turismiressurss.
Erinevatel pohjustel on Peipsi piirkond majanduslikult mirksa mahajdinum iilejaénud Eestist, mistdttu
ei ole piirkonnas tekkinud konkurentsivdimelist turismisektorit ja turiste teenindavat infrastruktuuri.
Napib nii jarvedirsete maapealsete turismitoodete (sh rannaturism, aktiivne puhkus, spaad) pakkumisi
kui jirvepealseid tegevusi (I0busdidud jirvel, kalastusturism jm). Ei ole tekkinud tugevat Peipsimaa

turismi tombekeskust.

Ripina omab mitmeid eeldusi Peipsi jdarve kui kohaturundusliku ja turismiressursi paremaks

drakasutamiseks, eelkdige seoses Répina Peipsi rannaga ja Rédpina sadamaga.

Rdipina Peipsi rand

Répina Peipsi rand on populaarne veespordiharrastajate seas (lohesurf, veesuusatamine), seda tinu
Limmijérve ,.headele tuultele”. On tekkinud ettevotteid, kes pakuvad kohapeal veespordi teenuseid
(veesuusad, tuubitamine). Tdiendavat analiiiisi vajab kiisimus Répina Peipsi ranna kui supelranna
potentsiaalist ning maapealse infrastruktuuri investeeringuvajadustest selle potentsiaali elluviimiseks.
Kaaluda voiks ka regulaariirituste ldbiviimist Répina Peipsi rannas, mis tdstaks Ripina néhtavust,

kiilastatavust ning omaks positiivset sotsiaalmajanduslikku efekti Répina valla jaoks.

Rdpina sadam

Répina sadam on mittetasulisi teenuseid pakkuv viikesadam viikelaevade sildumiseks ja kalapaatide
lossimiseks. Vidikesadam on ette ndhtud kalapaatide hoiuks ja vastuvdtuks piirkonna kaluritele.
Sadamasse on vdimalik sisse sdita kodikidel viikelaevadel ja aerupaatidel. Sadama arendusprojekti I
etapi (2010-2012) raames on kavas parandada tingimusi kaluritele: ehitatakse lainemurdjad ja véike
tehissaar hilisema paviljoni jaoks. Nii kutselistele ja harrastuskaluritele kui veespordi harrastajatele
luuakse voimalused aluste turvaliseks hoiuks, lossimiseks ja muuks. Seega lisandub kiilastajatele
vOimalus tulla Ripinasse oma veesdidukiga, luuakse tingimused sildumiseks ja veesdiduki

hoidmiseks.
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Investeeringute realiseerimise korral paraneb Répina piirkonna integreerimine kogu Peipsi
piirkonnaga, mis podhjendab Répina kohaturunduslikku seostamist ’Peipsimaaga’. Pikaajalises
perspektiivis on huvipakkuv veetee ihenduse vdoimalus Répina ja Pihkva vahel (nt osana Tartu-Pihkva

marsruudist), mis parandaks Répina ligipddsetavust turismisihtkohana.
Vohandu jogi
Ripina valda ldbiv Vohandu jogi on Eesti pikim jogi, mida muinaseestlased on pidanud ka piihaks

joeks. Tinasel pdeval on Vohandu jogi viga populaarne aktiivse puhkuse sihtkoht — mitmed

turismifirmad pakuvad V&handu joel kanuu-, siista- , parve- ja paadimatku.

Vohandu jogi on ka Eesti olulisima aerutamismaratoni Vohandu maraton (www.vohandumaraton.ee)

toimumiskohaks. 100 km-se maratoni start on Vorus ja fini§ Ripina vallas Vodpsu kalasadamas
(eelviimase, 7. etapi finiS on Ripinas). 2010. a 5. korda toimunud Véhandu maratoni 15petas 266
paatkonda, nende seas nt Andrus Veerpalu (vordluseks: 2009 a. 169 paati ja 2008 a. 114 paati).
Voéhandu maraton on saanud positiivset kajastust Eesti meedias ja on omandamas rahvusvahelist

kaalu.

Ripina valla kohaturunduse ja turismiarenduse seisukohast tasub kaaluda Répina senisest tugevamat ja
nihtavamat seostamist Vohandu maratoniga. Naited voimalustest:

e Maratoni auhinnatseremoonia arendamine meediasiindmuseks (sh lisada meelelahutuslikku
moddet)

e Ripina valla eriauhind kdige nooremale / vanemale / sbakamale / ... finiSeerijale

e Pikemaajaliste koostoovoimaluste kaardistamine Voéhandu maratoni korraldajaga (MTU
Spordiithing Ekstreempark, www.vohandumaraton.ee) .

Voéhandu joe kui loodusressursi kasutamisele kohaturunduslikel eesmirkidel —aitab kaasa ka
planeeritav Véhandu joe ddrne puhke- ja virgestusala, kuhu on planeeritud nii suusarajad kui ka

kelgumigi”.

Répina polder

Linnuvaatlusturismi sihtkohana omab Répina polder potentsiaali, mis on paljuski drakasutamata. Kuigi
linnuvaatlusturism moodustab  viga viikese osas Eesti turismisektorist, on see potentsiaalselt
kasumlik turismiliik, sh tinu selle harrastajate korgele ostujoule ja keskmisest pikemale
kiilastuskestusele.  Linnuvaatlusturism on atraktiivne ka tinu oma sesoonsusele — pikendades

turismihooaega nii kevadesse kui siigisesse.

Loodusturismi eksperdi Rein Kuresoo hinnangul on Répina poldri kui linnuvaatluse sihtkoha

potentsiaal mdddukas:
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,Uhelt poolt vdib Ripina poldril niha-kuulda linnuliike, keda mujal Eestis kohtab harva -
niiteks viikehuik, valgetiib-viires, lammitilder jt. Enamasti on need liigid siiski kohatavad ka
Tartu iimbruse mérgaladel ja seetdttu voetakse Répina retke linnutuuridel ette harva, sest see
toob endaga kaasa pika sdidu ja teatava midramatuse. Ripina poldril on linnualana
turismipotentsiaali koos Jirvselja metsadega (kakud ja rdhnid) ja Petserimaaga, kus kiiakse
otsimas haruldast vidike-kidosulast. Viimastel aastatel on aga Ripina poldrile LIFE-projekti
raames rajatud infrastruktuur monevOrra hooletusse jdinud. Nditeks pole koik linnutornid
autoga ligipdésetavad, kuid info selle kohta puudub. Répinas kdiakse linde vaatamas kindlasti
ka edaspidi, kuid ilma véga teadliku arenduseta ei ole kiilastatavuse tdusu ja turismist koha

peale jiivaid hiivesid eriti loota'?.”

Rajatised

Siinkohal on vaatluse all Répina valla rajatised, mis Consumetricu hinnangul omavad enim
kohaturunduslikku potentsiaali kui Ripina kuvandi kujundajad ja kiilastusobjektid. Nendeks on
Sillapid loss koos pargiga, Répina kirikud ja Répina paberivabrik.

Sillapaa loss ja park

Sillapdd loss ja park moodustavad nii ajalooliselt kui tdnapdeval tervikliku kompleksi, mida ei ole
motet jaotada iiksikuteks osadeks — seda vaatamata erinevatele omandisuhetele (park — Aianduskool,

loss — Répina vald).

Sillapii loss ja park moodustavad Ripina kdige ajaloolisema ja miljodvédrtuslikuma keskkonna, mille
turismiarenduslik ja kohaturunduslik potentsiaal on vorreldav Eesti tuntumate moisakompleksidega.
Samas on Sillapdd lossi ja pargi kohaturunduslik potentsiaal paljuski drakasutamata. Viimast kinnitas
ka Ripina kuvandi kiisitlus, kus vaid 2,2% vastajatest seostasid Répinat lossi ja/v0i pargiga. Teisisonu,

Sillapii lossi ja parki ei ole tdnasel pieval Eesti elanike teadvuses.

Sillapad kompleksi kohaturunduslik potentsiaal viljendub eelkdige uute kiilastuspdhjuste loomises
sihtgruppidele, kes otsivad miljooviairtuslikku ja romantilist keskkonda mitmesuguste tellimusiirituste
labiviimiseks, nagu nditeks pulmad, juubelid, banketid ja seminarid/konverentsid. Eriti perspektiivseks
voib Sillapad modisakompleksi pidada pulmade toimumiskohana. Seda suunda toetab ka kahe ajaloolise
ning funktsioneeriva kiriku — nii luteri kui digeusu — olemasolu Ripinas. Samuti on Sillapéd loss ja

park sobivaks asukohaks erinevate avalike irituste, sh Répina nn lipulaevaiirituse ldbiviimiseks.

12 Rein Kuresoo e-kiri Oliver Loode’le, 1.06.2010, 23:58
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Kiesolevas etapis, kus Sillapdi lossi renoveerimistddd ei ole 10pule viidud, tasub kaaluda erinevaid
stsenaariumeid lossi kasutamiseks turismiarenduslikel ja kohaturunduslikel eesmérkidel, mis aitaks
senisest paremini luua selle koha miljoovéirtusest reaalset majanduslikku véirtust. Eeelkoige
puudutab see lossi ruumiprogrammi kohandamist véimalikult laia profiiliga tirituste, sh nii avalike kui

tellimusiirituste 14abiviimise kohaks.

Sillapdd modisakompleksi kohaturunduslikku atraktiivsust tOstab ka kavandatav Loomemajanduse

maja, mida on voimalik siduda lossi ja mdisapargiga seotud ekskursioonide ja turismipakettidega.

Répina kirikud
Répina kirikute (Pitha Miikaeli kirik, Piiha Sakariase ja Elisabeti kirik) kohaturunduslik potentsiaal
viljendub nende kasutamises jargnevates funktsioonides:
e Kirik kui kiilastusobjekt — peatuspunkt Répinat ldbivatele turismigruppidele ja
individuaalturistidele
e Kirik kui kontserdipaik — nii vaimuliku kui ilmaliku muusika esitamiseks
o Kirik kui laulatuspaik — kiriklike laulatuste ldbiviimiseks mitte ainult kohalikele elanikele,

vaid ka kiilastajatele

Kohaturunduse seisukohast pakub enim huvi Ripina kirikute kasutamine kiriklike laulatuste
labiviimiseks. Seda vdimalust tuleks vaadelda koosmdjus Sillapdéd lossi ja pargi kui potentsiaalse

pulmade toimumiskohaga.

Rédpina paberivabrik

Riépina paberivabrikut kui Euroopa vanimat seni tegutsevat paberivabrikut voib pidada nii Eesti kui ka
rahvusvahelises kontekstis oluliseks tdostusajaloo objektiks. ToOstuspdrandi turismi arendamine on
viimastel aastakiimnetel muutunud prioriteetseks mitmel pool maailmas ning véidrib oma kohta ka

Eestis.

Kéesoleval hetkel pakub Ripina paberivabrik turismigruppidele iilevaatlikku ekskursiooni kestusega
ca 1,5 tundi. Ekskursioon sisaldab giidi saatel vana paberikorpuse kiilastust, tutvumist vabriku
ajalooga, nii vanade kui ka kaasaegsete seadmetega. Ekskursiooni I6puks kiilastatakse nn tooteruumi,
kus on esitletud valik paberivabriku ajaloolistest ja praegustest toodetest. Paberivabriku direktori
Mihkel Peedimaa hinnangul on ekskursioonid suhteliselt populaarsed: suve jooksul pakutakse
ekskursiooni 60-90 turismigrupile hinnaga 300 krooni + 30 krooni inimene. Samas ei turunda
paberivabrik ekskursioonitoodet aktiivselt, mistdttu osa Eesti reisifirmasid on arvamusel, et
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»paberivabrik turiste sisse ei lase”. Turismiarendusega seotud tulevikuplaanid Répina paberivabrikul
puuduvad, kuna keskendutakse ettevotte pohitegevusele — tootmisele. Samas on Répina paberivabrik
huvitatud osalemisest Répina kohaturunduslikes algatustes, mille eesmirgiks on elavdada ja
mitmekesistada kohalikku elu. Uue regulaariirituse viljaarendamise ideesse suhtub hr. Peedimaa

positiivselt ning on valmis arutama koostoovoimalusi.

Turismiettevotlus

Turismiettevotlus on Répina vallas suhteliselt norgalt arenenud. Esimene hotelli kategooria
majutusettevdte (Hotell Ripina (Répina Reisid OU)) 30 voodikohaga ning restoraniga avatakse
Répinas suvel 2010. Korraliku majutusteenuse puudumine on pérssinud ka iilejddnud turismisektori

(sh toitlustus, aktiivne puhkus) arengut Répina linnas ja vallas tervikuna.

Aktiivse puhkuse toodete pakkumine Ripinas on Eesti siseturisti seisukohast olematu — nii nditeks on
Eesti turismiportaalis puhkaeestis.ee kajastatud vaid iiks Rédpinaga seotud aktiivse puhkuse objekt —

Répina poldri hoiuala — mida ei ole loomulikult tootestatud.

Kui vastab tdele hinnang Ripina Peipsi ranna populaarsusest veesportlaste ja aktiivse puhkuse
pakkujate seas, oleks ddrmiselt soovitatav kajastada seda pakkumist ka {ile-eestilistes

turismiportaalides nagu puhkaeestis.ee jt.

Répina Koduloo- ja Aiandusmuuseumi kui turismitoote atraktiivsust ei ole vahetu kiilastuskogemuse
puudumisel voimalik hinnata. Siiski on tdendoline, et muuseumi majanduslik panus Répina

turismimajanduses oli ja jddb suhteliselt minimaalseks (pigem kulu- kui tulukeskus).

Turismisektori ndrkus pdhjendab osaliselt ka Répina kuvandi ndrkust nii Eesti elanike kui ka
reisifirmade seas — siiani ei ole olnud iihtegi turismiettevotet, kes aktiivselt turundaks Répinat enda

asu- ja tegevuskohana.

Ripina kohaturundusliku  potentsiaali  realiseerimiseks on hidavajalik  kriitilise — massi
turismiettevotluse (omalaadse turismiklastri) tekkimine, mis sisaldaks kvaliteetse majutus-, toitlustus-
ja aktiivse puhkuse teenuseid. Kui ldhiajal aitab ndudlust kvaliteetsema majutus- ja toitlustusteenuse
jirele tdita Ripina Reisid OU, siis aktiivse puhkuse pakkumise osas tuleks tdsta nii pakkumise

kvantiteeti kui kvaliteeti.
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Kuigi turismiettevotluse arendamise esmane motivatsioon ei ole kohaturundus, on see
turismiettevotluse paratamatuks positiivseks korvaltoimeks. Mida rohkem inimesi ja ettevotteid

Répinast (head) rdsgivad, seda rohkem Répina vald sellest 16ppkokkuvdttes voidab.

Sotsiaalsfaar

Olulist kohaturunduslikku mdju voivad omada ka traditsioonilises mdistes sotsiaalsfddri asutused,
nagu nditeks haridusasutused (Tartu ja iilikool), spordiasutused ja infrastruktuur (Otepdd ja

suusatamine) voi lildisemalt elukeskkond (kui elamisvédédrne on antud koht).

Ripina Aianduskool

Répina jaoks on siinkohal tugevaimaks olemasolevaks kohaturunduslikuks aineseks Ripina
Aianduskool, mis iga neljanda Eesti elaniku jaoks moodustabki olulise vdi ka ainukese osa Répina

kuvandist.

Répina Aianduskooli korge teadlikkuse ja positiivsete assotsiatsioonide iiheks pdhjuseks on ilmselt
aianduse valdkonnaga seotud iildine positiivsus — aiandus on seotud nii loodushoiu, ilumeele kui ka
kodukujundamisega ning koOnetab seega laia ringi inimesi — vasak- ja parempoolseid, eestlasi ja

venelasi, naisi ja mehi (kuigi naisi monevorra rohkem).

Ehkki Répina Aianduskooli esmaseks funktsiooniks on kvaliteetse aiandusalase ametihariduse
pakkumine, tdidab aianduskool ka Répina kohaturunduse lipulaeva funktsiooni — nagu Répina kuvandi
kiisitlus ilmekalt tdestas. Seega on igati pohjendatud Rédpina Aianduskooli kaasamine kiesolevasse

projekti, leidmaks kohaturunduse alaseid ithishuve Répina valla ja aianduskooli vahel.

Uheks selliseks iihishuviks on aianduse ja floristikaga seotud regulaariirituse loomine, mis tdstaks
ihtlasi Ripina kui ka Répina Aianduskooli tuntust ning meelitaks Répinasse tdiendavaid kiilastajaid.
Seejuures vdib kaaluda laiemale avalikkusele suunatud iirituse ithendamist Rédpina Aianduskooli iga-

aastase aiandusliku kutsevdistlusega ,,Floristaia”, mis tavapdraselt toimub juuni alguses.
Turismipotentsiaali vOib omada aiandus- ja floristikaalase haridus/koolitusturismi arendamine

(tootoad, meistriklassid, kursused jm). Tdnu kvaliteetse majutus- ja toitlustusteenuse tekkimisele

Répinas (Hotell Ripina) vaib sellist toodet pakkuda tervikliku paketina.
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Terviklik elukeskkond

Kuigi statistiliselt mitte oluline, on siiski omamoodi kodnekas fakt, et Réipina kuvandi kiisitluses
osalenud Répina elanikud andsid Ripinale kdige korgema iildhinnangu: 6 7-st (kdigi vastajate
keskmine oli 4.6). See voib viljendada Répina kui tervikliku elukeskkonna suhteliselt korget
kvaliteeti, mis véljendub ka avalike teenuste pakkumises ja sotsiaalsfiiris. Detailsema analiiiisi jaoks

oleks vajalik 1dbi viia pdhjalikum elukvaliteedi kiisitlus Rédpina elanike seas.

Inimesed

Mistahes kohale annavad unikaalsuse sellega seotud inimesed. Sageli vdivad konkreetsed isiksused
kujundada iihe koha kuvandit (nii nagu Eesti seostub suure osa, kui mitte enamiku jaapanlaste jaoks
Barutoga). Répina kuvandi kiisitlusest ei selgunud, et Ripinat seostataks iihegi konkreetse tuntud

isikuga, kes elaks voi oleks périt Répinast.

Ilmselt hetke tuntuimaks Répina elanikuks on mitmekiilgne loovisiksus Aapo Ilves. Oma
loometegevusega ja raamatu ,Lihtsalt Ripina” autorina on Aapo Ilves olnud Ripina mitteametlik

kultuurisaadik Eestis ja ehk kaugemalgi.

Répina valla (Vd6psu) elanik on ka kirjanik Olavi Ruitlane. Loomingulistest kollektiividest tegutseb

Ripina Puhkpilliorkester, Rédpina Kammerkoor, samuti rahvatantsijad.

Positiivset dramédrkimist véddrivad ka Répina tublid koduloo-uurijad, tinu kellele on ilmunud rohkesti

Répinaga seotud koduloolist kirjandust, mida on vdimalik osaliselt kasutada ka kohaturunduses.

Uritused

Regulaariiritused on iiheks olulisemaks kohaturunduslikuks ressursiks just vidiksemate kohtade jaoks
nagu seda on Répina. Headeks ndideteks regulaariirituste mdjust koha kuvandile ja ka kohalikule
majandusele on Eesti kontekstis Viljandi (Parimusmuusika festival ,,Viljandi Folk”), Otepdi
(Suusatamise MK-etapp, Saku Suverull jt) ja mitmed teised viikelinnad. Répinas ei ole seevastu

viimase 20 aasta jooksul tekkinud sellist regulaariiritust, mis omaks laiemat tuntust ja kiilastatavust.

Jargnevas tabelis on esitatud iilevaade Ripina vallaga seotud olulisematest regulaariiritustest:
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Ekstreempark

Urituse nimi Korraldaja Asukoht Aeg/ Osalejate arv
regulaarsus (ligikaudne)
Répina Laste Répina Répina linn Mai 16pp / 1x Tantsib-laulab 400-500
Laulu- ja Rahvamaja, (Tuletdrje viljak) | aastas last (Rdpina
Tantsupédev Ripina UG kihelkonna koolid),
pealtvaatajaid samuti
400-500
Répina Rattatuur Répina Répina vald Juuni / 1x aastas? | Sdidab ca 60-100;
Spordiklubi Pealtvaatajaid ca 500.
Répina Pdevad Répina Répina linn Juuni / kord 3 Kokku 5-6 pideva
Vallavalitsus, aasta jooksul viltavast
Répina stindmusteprogrammist
Rahvamaja jt votab hinnanguliselt
allasutused, osa 2000-3000 inimest.
kohalik kolmas
sektor
Kalameeste pidev Répina Voopsu August / 1x 400-500
Voopsus Vallavalitsus, aastas?
Ruusa
Kultuurimaja
Floristaia (Eesti Répina Répina linn August / 1x aastas | ~350
nooraednike Aianduskool
kutsevdistlused)
Répina Répina Répina linn / Detsember / 1x ~500
Aastaldpupidu Rahvamaja Ripina aastas
Rahvamaja
Vohandu maraton | MTU Spordiiihing | Vorust Vodpsuni | Aprill 500-1000

Puudub regulaariiritus, mis oleks temaatiliselt, asukoha v6i ka nime kaudu seotud Peipsi jirve /

Peipsiga.

Répina kohaturunduse strateegia vaieldamatuks prioriteediks on Répina piirkonnaga seotud iirituste

kalendri tugevdamine vihemalt iihe nn lipulaevaiirituse viljaarendamise kaudu (mis vdib olla mone

olemasoleva irituse edasiarendus vdi ka uus algatus).

Kodige loogilisem ldhtepunkt sellise iirituse

arendamiseks on aianduse ja floristika valdkond, koostods Répina Aianduskooliga.

Asukoht
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Kohaturundusliku ressursina vdib késitleda ka asukohta teiste kohtade (sh Ripinale eelnevaid ja
jargnevaid peatuspunkte/sihtkohti) ja turismimarsruutide suhtes, millega Ripinal on vOimalik ja

kasulik end siduda.

Répina vallale loob kohaturunduslikke voimalusi ka 1dhedus (36 km) Koidula piiripunktile ning sellest
tulenev Eesti kaguvdrava staatus. Piiriiiletusmahtude jatkuva kasvu korral kasvab ndudlus
mitmesuguse infrastruktuuri ja teenuste jirele Répina linnas, sh kaubandus, majutus ja toitlustus ning

turismiinfo.

Kohaturunduslikuks ressursiks vOib pidada ka Ripina geograafilist ldhedust Setomaale kui
populaarsele kultuuriturismi sihtkohale. Ripina huvides on Ripina lisamine tdiendava peatuspaigana
Setomaa kultuuriturismi marsruutidesse, mis rikastaks Setomaa turistide kiilastuskogemust ja
pikendaks kiilastuskeskust. Seetdttu on pdhjendatud kontaktide loomine MTU Setomaa Turismiga,

kaardistamaks konkreetseid koostdovoimalusi.
Tidnasel pdeval on ilmselt tiheks olulisemaks Répina kiilastajate ldhtepunktiks Tartu linn. Répina

trilkised ja infomaterjalid peavad seega esindatud ja nédhtaval olema Tartu Turismiinfos. Seega on

pdhjendatud koost6o Tartu Kiilastuskeskusega.
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Kokkuvétted ja jareldused

Répina kuvandi ja kohaturundusliku ainese kaardistamine vdimaldab vorrelda Répina olemasolevat
kuvandit piirkonna kohaturundusliku potentsiaaliga, selgitamaks teemavaldkonnad ja objektid, millele

panustamine annaks Ripinale enim kohaturunduslikku efekti.

Vastavalt Ripina kuvandi kiisitlusele omab konkreetseid seoseid Rédpinaga ligi 60% Eesti elanikest
(iilejadnud, st ligi 40% kas ei tea Répinat vdi ei suuda Répinaga midagi seostada). Levinuim seos
Répinaga Eesti elanike seas on Ripina Aianduskool (26,5% vastajatest), mis tdnasel pdeval sisuliselt
ongi Ripina briandiks. Vidhemal mééral seostus Ripina Peipsi jirvega (5,5%), paberivabrikuga
(4,8%), Setomaaga (4,4%) ja Louna-Eestiga (4,4%). Eesti juhtivate reisifirmade teadlikkus Répinast
kui turismisihtkohast oli ddrmiselt madal, konkreetsete kiilastusobjektidena mainiti Sillapdd
moisakompleksi ja paberivabrikut. Ripina kajastused Eesti keskmeedias (pdevalehtede kajastuste

pohjal) on peaaegu olematud, kajastust leiavad peamiselt skandaalimaigulised uudisenupud.

Kui vorrelda Répina olemasolevat kuvandit piirkonna kohaturunduslikku potentsiaali omavate

ressursside e. ainesega, jouame jdrgnevate jireldusteni:

e Ripina Aianduskool kui piirkonna kdige tugevam mirk on Répina kohaturunduses enamjaolt
drakasutamata, samas loob aianduskooli teemavaldkond rohkelt voimalusi kohaturunduseks,
eelkdige aianduse, floristika ja/vdi maastikukujundusega seotud regulaariirituse kdivitamise
kaudu, millest voiks areneda vihemalt iile-Eestilise tuntusega Ripina nn bréndiiiritus. Taolise
tirituse kontseptsiooni viljaarendamine saab olema kéesoleva projekti jargmise etapi

»otrateegilised eesmirgid” iiks pohieesmirke ja —tegevusi.

Ripina kuvandis keskmisel v6i vihesel méidral esindatud tunnuste seas ndieme enim kohaturunduslikku

potentsiaali jargnevas:

o Sillapai moisakompleks (loss + park + loomemajanduse maja) — tdnu keskkonna korgele
miljoovaartusele ja romantilisele dhkkonnale on soovitatav maksimaalselt dra kasutada
mdisakompleksi laia profiiliga iirituste ldbiviimise kohana, sh

o Avalikud iiritused (kontserdid, teatrietendused, seminarid, konverentsid jm)

o Tellimusiiritused (tdhtpidevad, pulmad, pidulikud vastuvotud)
Seejuures on oluline tagada mdisakompleksis ldbiviidavate iirituste sobivus sellesse ajaloolisesse ja

vidrikasse keskkonda. See pdhjendab eksklusiivsemat hinnapoliitikat ning iirituste korraldajatele

esitatavaid ootusi ja ndudmisi.
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Peipsi jiarv — kuigi 95% Eesti elanike jaoks ei seostu Répina Peipsi jirvega, omab piirnemine
Peipsi jarvega mirkimisvédrset kohaturunduslikku potentsiaali ténu Peipsi jirve tuntusele ja
atraktiivsusele paljude sihtgruppide, sh nii vilis- kui siseturistide seas. Peipsi on iiks Eesti turismi
olulisemaid viljaarendamata sihtkohti ja avastamata aardeid. Ridpina sadama ja Rédpina Peipsi
ranna viljaarendamise tulemusel vdib Répina pretendeerida parima Peipsi-dérse sihtkoha, nn
Peipsimaa turismipealinna staatusele. Ridpina senisest tihedam seostamine Peipsiga tdstaks Ripina
kiilastatavust ja piirkonna turismitulusid. Seoses sellega voib Répina sadama ja ranna arendamist
pidada ka oluliseks kohaturunduslikuks eesmérgiks. Lisaks on soovitatav kaaluda Répina bréandi
identiteedi (sh sonaline, visuaalne identiteet) seostamist Peipsiga (sh Répina piirkond kui osa
Peipsimaast, millega Répinat iihendab nii loodus kui ka ajalugu), Peipsi jirve/Peipsimaaga seotud
regulaariirituste kavandamist Répina valla territooriumil (nt Peipsi(maa) Triatlon) jm.

Répina paberivabrik — teadlikkus Répina paberivabrikust Eesti elanike seas on samas
suurusjirgus Peipsi jarvega (4,8% vastajatest). Ripina paberivabrikul on vilja to6tatud
ekskursiooniprogramm, mida aktiivselt ei turundata, kuid pakutakse huvitatud turismigruppidele.
Riépina kohaturunduse huvides on, et Ripina paberivabrik toimiks kiilastusobjektina, luues seeldbi
tdiendava kiilastuspohjuse ja pikendades Répina kiilastuskestust ja kulutusi. Toode jirgnevas
etapis tuleks kaardistada voimalusi 1) Répina paberivabriku kiilastajate vastuvotuvdimaluse
(kapatsiteedi) suurendamiseks selliselt, et see ei hakka segama ettevotte pohitegevust, ning samal
ajal 2) Ripina paberivabriku ekskursioonipaketi aktiivsemaks turundamiseks, nt teiste Rdpina
turismiettevotete poolt. Samuti tuleks selgitada véimalusi Rédpina paberivabriku seostamiseks
kavandatava Répina regulaariiritusega, mille temaatiline raskuskese oleks siiski aianduskooli
tegevusvaldkondadel.

Vohandu jogi — Vohandu jogi kui aktiivse veepuhkuse keskkond (aerutamine, kanuusdit jm) on
juba ténasel péeval vditnud populaarsust asjatundjate — nii proffide kui amatdoride — seas, mille
parimaks niiteks on iga-aastane Vohandu maraton. Arvestades Vohandu maratoni senist edu (mis
viljendub osalejate arvu kasvus ja Eesti spordieliidi osalemises) ning korraldajate (MTU
Spordiithing Ekstreempark) ambitsioone, on Consumetricul alust arvata, et Vohandu maratoni
sportlik ja seeldbi ka majanduslik tdhtsus kasvab ka jirgnevatel aastatel. Arvestades, et maratoni
viimased etapid, sh fini§ Vo0psus, leiab aset Répina valla territooriumil, on Répina valla huvides
enda senisest tugevam seostamine selle iiritusega. Tdpsemaid vdimalusi tuleks kaardistada iirituse
korraldajatega (seda vdib Ripina valla soovil teha ka kohaturundusprojekti jargmises etapis).
Voimalusi Vohandu joe paremaks drakasutamiseks Réapina kohaturunduses voib olla veelgi (nt
aerutamiskursuste labiviimine ja/vdi aerutamiskooli kéivitamine valla territooriumil).

Jailahing: Réipinaga seotud kohaturundusliku ainesena vdib kisitleda ka ajaloolise Jidlahingu
toimumist eeldatavasti 20-25 km kaugusel Répina linnast ning vihemalt osaliselt ajaloolise

Répina kihelkonna territooriumil. 1242. a Ja4lahingu niol on tegemist siindmusega, mis omas
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pikaajalisi ja olulisi tagajirgi Venemaa ja Euroopa riikide ajaloole. Jdédlahing on inspireerinud 20.

sajandi maailma filmikunsti ja heliloomingu meistriteoseid (S. Eisensteini film ,,Aleksandr

Nevski”, S. Prokofjevi filmimuusika ja selle aineline kantaat) ning on rahvusvahelise tuntusega

ajaloobrind, mis on eriti olulisel kohal vene ja saksa rahvaste kollektiivses teadvuses. Kuigi

tdnasel péeval ei seosta Jidlahingut Réipinaga ei tavainimesed ega ajaloolased, on seda seost siiski

vOimalik luua ning dra kasutada Ripina kohaturunduses, tulenevalt Jadlahingu peatsest tihtpdevast

(5. aprillil 2012. a m6ddub 770 a lahingu toimumisest). Naideteks voimalikest kohaturunduslikest

tegevustest on Jiilahingu ldbimédngimine (re-enactment), ajalooseminari 1dbiviimine, filmi

»Aleksandr Nevski” linastus, Jdilahingule pithendatud milestusmérgi avamine jm.

e Tiiendav aines, mida on voimalik kasutada Répina kohaturunduses:

@)

@)

@)

Répina kui osa ajaloolisest Vorumaast (Vana-Voromaa)

Répina kui vene vanausuliste ajaloo téhtis verstapost

Répina polder kui linnuvaatlusturismi sihtkoht

Répina kirikud — kontserdipaigad, kiriklike laulatuste toimuskoht (koosmdjus Sillap&da
moisakompleksiga)

Ripinaga seotud loomeisikud ja -kollektiivid (sh Aapo Ilves)

Ripina ldhedus Koidula piiripunktile, mis teeb Répinast Eesti kaguvidrava

Paralleelselt konkreetsete kohaturunduslike algatustega on Ripina valla jaoks oluline vilja to6tada

Ripina kohaturunduse tegevusmudel, mille tulemusel tduseks Ripina valla voimekus avalike, sh

meediasuhete osas. Nagu Eesti paevalehtede pohjal 1dbiviidud kiisitlus ilmekalt tdestas, ei ole Réipina

vald siiani kasutanud enda mainekujunduse ja kohaturunduse huvides iile-eestilisi tritkimeedia

viljaandeid. Kuigi see pole pohjustanud Répina kuvandi halvenemist (Ridpina kuvand on Eesti elanike

seas pigem positiivne), on siiski tegemist kasutamata véimalusega. Kiesoleva projekti jargmises etapis

(,,Strateegilised eesmirgid”) kisitletakse muuhulgas kiisimust, kuidas vdoimalikult efektiivselt ja

tulemuslikult korraldada Répina valla avalikke suhteid ja kohaturundust iildisemalt.
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Lisad

Lisa 1: Rdpina kuvandi Kkiisitlus Eesti elanike seas : ankeet

1. Millal Te viimati kiilastasite Répinat? LUGEGE ETTE. MARKIGE UKS VASTUS.

1. Viimase 12 kuu jooksul

2. 1-5 aasta eest

3. Rohkem kui 5 aasta eest

4. El OLE KUNAGI KULASTANUD
5. EI TEA SELLIST PAIKA

99. RASKE OELDA/EI MALETA

2. Millega esmajoones seostub Teie jaoks Rapina? MITTE ETTE LUGEDA. MARKIGE KUNI
KOLM VASTUST. VAJADUSEL TAPSUSTAGE: Millega Répina veel seostub? KIRJUTAGE SONA-
SONALT ULES.

99. RASKE OELDA

3. Vottes kokku Teie isiklikud kogemused ja kéik selle, mida Te olete Rapinast kuulnud voi
nainud, milline on Teie iildine hinnang Répinale? Palun andke oma hinnang 7-pallisel skaalal,

kus 7=véga positiivne ja 1=viga negatiivne. ULATAGE KAART SKAALAGA. TOMMAKE RING
UMBER SOBIVALE NUMBRILE..

Vaga negatiivne Neutraalne Vaga positiivne

1 2 3 4 5 6 7

99. RASKE OELDA
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Lisa 2: Ripina kui turismisihtkoha Kiisitlus Eesti reisifirmade seas: ankeet

1. Kas Teie ettevdte on viinud oma kliente Ripinasse'” viimase 12 kuu jooksul?
e Jah
e Ei
e Vadibolla/ei tea

2A. Kui jah,

e Kas kiilastasite Rédpinas ka turismiobjekte?

o Kui jah, milliseid?

o Kui ei, miks mitte?
e Kui pikk oli keskmine kiilastuskestus Répinas (tundides)?
e Osana millisest marsruudist v. paketist kiilastasite Répinat?

2B. Kui ei, miks mitte?

3. Kuidas hindate Répina piirkonna '* kui turismisihtkoha atraktiivsust tervikuna? (5-palli skaalas,
1=sugugi mitte atraktiivne, S=viga atraktiivie) ...........ccoooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiii e,

4. Mida peate Ripina piirkonna kui turismisihtkoha peamisteks tugevusteks (kiilastuspdhjusteks)?
a.
b.
c.
5. Mida peate Répina piirkonna kui turismisihtkoha peamisteks kitsaskohtadeks?
a.
b.
c.
6. Kuidas hindate Répina piirkonna kui turismisihtkoha arengupotentsiaali? (5-palli skaalas,
1=arengupotentsiaal puudub, S=arengupotentsiaal on viga kKOrge) .............cooeviiiiiiiiiiinnn

7. Milliste turistisegmentide jaoks omab Répina piirkond enim arengupotentsiaali?
a. Sise — voi vilisturist
i. Vilisturist: soome, rootsi, vene, liti, saksa vim
b. Individuaal- v&i grupiturist
c. Erihuvide pohiselt (ajalugu, kultuur, loodus, sport vim)
d. Vanusepohiselt (noored, keskealised, vanemad)

Vastaja kontaktinfo:

o EHevOtte NIMi ..oovvveirniniiitiiiinineanenen
o  Vastaja nimi ........coveviiiiiiiiiiiiiiiiiiiea

" Siinkohal on peetud silmas Ripina (vallasisest) linna

' Siinkohal defineeritud kui kogu Ripina valla territoorium



Vastaja ametikoht ..................c.oo

Vastaja e-mail
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Eesmargid
Kdesolev aruanne on jatkuks 1. etapi todle ‘Situatsioonianaliiiis’ ning on sisendiks Rapina

kohaturunduse projekti jargmistele etappidele (‘Brandimanuaal’ ja ‘Kohaturunduse tegevuskava
2010-2013’).

Tulenevalt lahtellesandest on kdesoleva etapi eesmarkideks:

Maaratleda Rapina valla kohaturunduse olulisemad sihtgrupid, kellele positsioneerida
Répinat kui kulastus-, ettevotlus- ja/voi elukeskkonda
S6nastada Rapina kohaturunduslikud eesmargid olulisemate sihtgruppide 16ikes

Tootada valja Rapina unikaalne kohaturunduslik idee(d), mis voetakse aluseks brandi
identiteedi arendamisel

Ulesehitus

Kaesolev aruanne on jaotatud seitsmeks sisuliseks osaks:

1.

6.

Répina kohaturunduse lildeesmarkide sGnastamine

Rapina kohaturunduse sihtgruppide maaratlemine koos eesmarkidega - kellele ja millistel
eesmarkidel turundada Rapinat?

Répina positsioneerimine sihtgruppide 16ikes - kuidas esitleda Rapinat ja milline on Rapina
soovitud kuvand sihtgrupiti? Sisaldab Rapina kohaturundusliku positsioneerimise juhtideed ja
toetavaid ideid.

Eeelneva p&hjal ettepanekud Sisend brandi identiteedi arendamiseks (sisend brandimanuaali
koostamiseks).

Soovituslikud ja naitlikud tegevused kohaturunduslike eesmarkide tditmiseks — kuidas
realiseerida soovitud kuvandit? Sisend projekti viimasele etapile (tegevusplaan)

Répina kohaturunduse moéo6dikud — kuidas mé6ta Rapina kohaturunduse edukust?

Skemaatiliselt voib kdesoleva t66 kokku votta jargnevalt (katkendliku joonega on ndidatud jargnevate
etappide tegevused):
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Uldeesmirgid
Répina kohaturunduse lldeesmargid |dhtuvad Rapina valla vajadusest turundada Rapinat senisest

aktiivsemalt ja tulemuslikumalt olulisematele sihtgruppidele, mille tulemusel saavutada positiivseid

sotsiaalmajanduslikke mdjusid valla elanike jaoks.

1.

Konkurentsivoimelise kuvandi kujundamine — tugev, eristuv ja positiivne kuvand kdigi
sihtgruppide seas loob eeldused Rapina kiilastamiseks, Rapina kui elukoha valikuks,
Rapinasse investeerimiseks ja ettevétluse stimuleerimiseks Rapinas.

Kiilastatavuse tGstmine - tOstab Rapina turismi- ja teenindava sektori ettevotete kdivet ja
kasumlikkust, hoiab olemasolevaid ja loob uusi tookohti, tGstab keskmist sissetulekut ja
seeldbi valla tulubaasi.

Elanike arvu kasvatamine - tagab Rapina valla jatkusuutliku arengu, tdstab Rapina
ettevotluskeskkonna atraktiivsust (sh, suurendab ndudlust kaupade ja teenuste jarele,
kohapealse t66j6u pakkumist), labi tdiendavate maksutulude tostab valla tulubaasi.
Ettevotluse hoogustamine — Olemasolevate ettevotete kinnistamine Rapina valda ja uute
ettevotete (investeeringute) meelitamine Rapina valda, tdstmaks to6hdivet, valla tulubaasi ja
parandamaks Rapina elanike elukvaliteeti (nt 1dbi uute teenuste pakkumise)

Skemaatiliselt voib Rapina kohaturunduse Gldeesmargid kokku votta jargnevalt:



Rapina kohaturundus: uldeesmargid
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Kuigi antud eesmargid on vastastikku pShjuslikult seotud (nii naiteks vdib kuvandi tugevdamine
stimuleerida ettevétlust, samas kui mone olulise ettevotte rajamine Rapinasse mdjutab selle
kuvandit), on kohaturunduse seisukohast Rapina jaoks esmase tdhtsusega kuvandi arendamine, seda
tulenevalt kahest aspektist: 1) olemasolev kuvand on valdavalt nork ja/voi Ghekiilgne (keskendudes
Répina seostamisele Aianduskooliga) ja 2) kuvand mdjutab otseselt ilejddnud eesmaérke (2-4), luues
vajaliku kohaturundusliku vundamendi sihtgrupip&hiseks kohaturunduseks.

Sihtgrupid

Rapina kohaturunduse sihtgrupid tulenevad Rapina kohaturunduse lldeesmarkidest. Sihtgruppide
maaratlemisel oli votmetahtsus Rapina kohaturunduslikul ainesel — ressurssidel, mille pohjal on
vOimalik Rapinat turundada. Oluliseks sisendiks Rapina kohaturunduse sihtgruppide maaratlemisel
on ka Saar Polli poolt labiviidud Rapina kuvandi uuring, kust selgusid erisused Rapina kuvandis Eesti
elanike oluliste segmentide (sh vanus, rahvus jm) IGikes. Olulist rolli sihtgruppide maaratlemisel
taitsid ka projekti tooriihma liikmete arvamused ja ettepanekud.

Rapina kohaturunduse sihtgruppide maaratlemisel on véetud aluseks ajavahemik 2010-2013, mida
vOib motestada Rapina kohaturunduse esimese tsiiklina. See on ajavahemik, mille jooksul on
siisteemse kohaturunduse teostamise korral vdimalik saavutada konkreetseid ja mdddetavaid
tulemusi (kdesoleva aruande I6pus on esitatud llevaade vGimalikest moddikutest, mida kasutada
Répina kohaturunduse tulemuslikkuse hindamisel).

Rapina kohaturunduse sihtgrupid on esitatud prioriteetsuse jarjekorras. Iga sihtgrupi puhul on
sdnastatud sihtgrupi valiku pdhjendus ja antud sihtgrupiga seonduvad kohaturunduslik eesmark
(eesmargid). Sihtgrupid on osaliselt kattuvad ja jagunevad omakorda alamsegmentideks.



Eesti elanikud - siseturistid
Rapina kohaturunduse esmaseks sihtgrupiks ajavahemikus 2010-2013 on Eesti elanikest siseturistid’,
kes on Rapina potentsiaalsed kiilastajad. Kohaturunduslikeks eesmarkideks selle sihtgrupi puhul on:

e Répina valla kllastajate arvu suurendamine
e Radpina valla keskmise kiilastuskestuse pikendamine
e Rapina vallas sooritatud kulutuste suurendamine

Vastavalt Saar Polli suviste sisereiside uuringule 2009 sooritas 742 000 Eesti elanikku vanuses 15-74
vahemalt Ghe vaba-aja reisi Eestis 2009 a. suvel (71% Eesti 15-74-aastastest elanikest). Tinglikult
vdibki seda segmenti pidada ‘Eesti siseturistideks’®. Saar Polli Rapina kuvandi uuringust selgus, et
viimase 1 aasta jooksul on Rapinat kiilastanud 7,7% Eesti 15-74-aastastest elanikest (ligi 80 000 Eesti
elanikku), st ligi 11% siseturistidest. Piltlikult: iga Uheksas Eesti siseturist kilastab Rapinat aasta
jooksul. Seega on Rapina jaoks arenguruumi palju.

Kuna ‘Eesti siseturist’ on vaga lai mdiste, hGlmates kdiki vanusertihmi, rahvusi jm, on péhjendatud
selle sihtgrupi detailsem méaaratlemine, véimaldamaks fokuseeritud ja seelabi tulemuslikuma
kohaturunduse teostamist. Olulisemate tunnustena kasitleme siinkohal siseturistide erihuve,
elukohta ja rahvust.

Peamise tunnusena siseturistidest sihtgrupi maaratlemisel soovitame kasutada siseturistide erihuve.
Erihuvid loovad esmase motivatsiooni ette vGtta siseturismi reisi, veeta sihtkohas aega ja kulutada
raha. Erihuvide pdhise segmenteerimise eeliseks on see, et nad on ‘universaalsed’ ja
‘demokraatlikud’ - omamata rahvuslikke, vanuselise v6i elukoha piiranguid (kuigi rahvuste voi
vanusegruppide I8ikes vGivad konkreetsed erihuvid olla esindatud erineva sagedusega).

Tulenevalt Rapina kohaturunduslikust ainesest ja olemasolevast kuvandist on prioriteetsete
erihuvidena vilja pakutud ‘kodu ja aed’, ‘aktiivne puhkus / tervisesport’, ‘kultuur’, ‘romantika’ ja
‘kala’. Jargnevalt iga erihuvi detailsem pdhjendus, selgitus ja kohaturunduslike eesmaérkide
sdnastamine.

‘Kodu ja aed’

Antud erihuvi péhjenduseks on nii Rdpina kohaturunduslikus aines kui ka kuvand, mis valdavalt (eriti
eestlaste seas) seostub Rapina Aianduskooliga. Rapina Aianduskool on ja jadb Rapina tuntuimaks
institutsiooniks, mis toimib nii haridusasutuse kui ka turismimagnetina (Aianduskooli poolt hallatav
Sillapaa park, kollektsioonaiad, istikute ostmise véimalus jm). Samas on Rapina Aianduskooli
kohaturunduslik potentsiaal paljuski arakasutamata — aianduse huvilisele siseturistile napib
konkreetseid kiilastusp&hjuseid, sh pdhjuseid korduvkiilastusteks. Siseturistide erihuvi ‘kodu ja aed’
on samas teadlikult sGnastatud laiemalt kui ‘aed v. aiandus’, eesmaérgiga kdnetada vGimalikult laia
huviliste ringi, sh kdiki neid, kes aktiivselt tegelevad oma kodu (sh aia) loomise, selle kaunimaks ja
paremaks tegemisega.

Kuigi antud segmendi suurust ja aktiivsust on vdimatu tapselt hinnata, annab sellest mdningase
ettekujutuse kodu-aia teemaliste ajakirjade lugejaskond ja temaatiliste regulaarirituste osalejate arv:

! Defineeritud kui .... Vastavalt Saar Polli uuringule
> Siseturistide arvu, kes ei soorita suviseid sisereise, voib Eesti kontekstis pidada kaduvaikseks.



Ajakirjad:

e Ajakiri ‘Kodu & Aed’
o Lugejate arv: 84 000
o Tellijaid: 25 000
o TiraaZz: 33 000 - 36 000
o Lugejatest 72% naised, 28% mehed
o www.kodu-aed.ee
o Ajakiri ‘Kodukiri’
o Lugejate arv: 71 000
o Tellijaid: 19 000
o Tiraaz: 25000
o Lugejatest 76% naised, 24% mehed
o http://naistemaailm.ee/?id=4418&art magaz=3

Uritused

Tiri Lillelaat: 30 000 (2010)

Ehitusmess ‘Eesti Ehitab’: 30 000 (2010)

Tartu ehitusmess: 8000 (2009)

(Tartu) Sisustusmess: 8000 (2009)

(Tartu) Lillemess: 6000 (2009). Nlldsest: Aia- ja Lillemess.

Eelnevale tuginedes vdib tGsisema erihuviga ‘kodu ja aed’ Eesti elanike segmendi suuruseks hinnata
vdahemalt 100 000 inimest, mis on Eesti kontekstis markimisvaarselt suur erihuvide péhine segment.
Tegemist on seega vagagi perspektiivika sihtgrupiga, kelle jaoks luua tdiendavaid kilastuspdhjuseid

Rapinasse.

‘Aktiivne puhkus / tervisesport’
Antud sihtgrupi moodustavad Eesti elanikud, kes vGtavad ette sisereise (flisiliselt) aktiivse tegevuse,
sh tervisespordi harrastamiseks. Antud segment sisaldab omakorda erinevaid kiilastusp&hjuseid, sh

° Rahvaspordiiiritused (jooks, jalgratas, suusatamine jm)

. Veetegevused (kanuu, sist, purjetamine, surf, lohesurf, veesuusatamine jm)
. Seiklusturism (seikluspargid, ATV-d jm)

° Loodusmatkad ja -vaatlused

Répina vallal on head eeldused antud sihtgrupi meelitamiseks, sh tdna looduslikele ressurssidele
(Peipsi jarv, V6handu j6gi ja tUrgorg, metsad) ja vaba-aja / rekreatiivse infrastruktuurile (sh
mustkattega maanteevdorgustik, Rapina-V66psu kergliiklustee, rannavolle valjakud Rapinas jm) ja —
mis vaga oluline — pikaajalistele traditsioonidele kohaliku/piirkondliku mastaabiga
tervisespordilrituste korraldamisel. Asjaolu, et Rdpinaga ei seostu tanasel paeval lihtegi lile-eestilist
rahvaspordiiritust, on kohaturunduse seisukohast drakasutamata voimalus. Samas on seda
suhteliselt lihtne realiseerida, kuna vajalik looduslik ja materiaalne infrastruktuur ning vahemalt
osaliselt ka plihendunud inimressurss sedalaadi Urituste labiviimiseks on olemas.


http://www.kodu-aed.ee/
http://naistemaailm.ee/?id=4418&art_magaz=3

Aktiivse puhkuse / tervisespordi erihuviga sihtgrupi valiku kasuks raagivad selle segmendi positiivsed
tunnused: vaartustab tervislikke eluviise, keskmisest haritum ja ostujoulisem.

Teatud indikatsiooni rahvaspordi Urituste sihtgrupi suurusest annab tle-eestiliste rahvaspordilrituste
osalejate arv:

. Tallinna Stgisjooks: 12 209 (2009) —jooks + kepikdnd + lastejooksud
° Tartu Rattamaraton: 5213 (2008)

° Tartu Rulluisumaraton: 1 528 (2009)

° Tartu Jooksumaraton: 5418 (2010)

. Plhajarve jooks 943 (2010)

Laiemalt aktiivse puhkuse huviga siseturistide arv on mitmeid kordi suurem.

Kultuur

Kultuuri erihuviga siseturist on see, kelle sisereisi motivaatoriks on mitmesuguste kultuurielamuste
kogemine. Ereda ja meeldejaava kultuurielamuse nimel on selle segmendi esindaja valmis sGitma
kodunt enam kui tunni kaugusele (hea naide Eestis: Viinistu).

Kultuurielamuste kogemine on (ks olulisemaid sisereiside motivaatoreid. Nii tegi 2009 a. suvel 18%
Eesti elanikest vahemalt ihe valjasGidu mdnele teatrietendusele v6i suvelavastusele, 24% mdnele
kontserdile vdi muusikafestivalile ning 35% mdnele muule meelelahutusiritusele®.

Répina puhul on selle sihtgrupi meelitamise pohjenduseks eelkbige atraktiivne keskkond, mida
Rapina vald véib pakkuda erinevate kultuurilrituste labiviimiseks. Esikohal neist on kahtlemata
Sillapaa lossipark ja loss kui miljoovaartuslik, visuaalselt ilus keskkond kontsertide ja etenduste
labiviimiseks . Siiani suuresti drakasutamata ressurss (lritused peamiselt kohaliku mastaabiga).
Lisaks Rapina kirikud.

Antud sihtgrupp on keskmisest kdrgema haridustaseme ja ostujouga.

Romantika

‘Romantika’ on erihuvina motestatud voimalikult laialt, kaasates koiki siseturiste, kelle oluliseks
reisimotivaatoriks on nauditavate ja meeldejidavate elamuste kogemine ldhedase inimese (vGi
inimeste) seltsis ja miljoovaartuslikus keskkonnas. Voib avalduda erineval moel: tunniajasest
jalutuskaigust pargis kuni uhke pulmapeoni.

Kuigi sellise ‘erihuvi’ leviku kohta puudub statistika, on romantiliste elamuste otsimine siiski oluline
sisereiside motivaator, seejuures séltumata vanusest ja rahvusest. Samuti ei Eestis vaikelinn siiani
positsioneerinud end ‘romantilisena’ — kuigi eeldusi selleks omavad mitmed.

Rapina vald omab mitmeid ressursse, mis voimaldavad pakkuda kiilastajatele romantilisi elamusi.
Esmajoones on selleks Sillapaa lossipark, eelkdige aga Prantsuse Aed koos paadisillaga. Omamoodi
‘romantilisena’ voib kirjeldada ka kogu Rapina linna miljodd, mis on heakorrastatud, roheline ja
risustamata nduka-aegsest arhitektuurist. Romantilisi elamusi suudab pakkuda ka Peipsi jarv ja
Vohandu jogi (sh paisjarv).

® Allikas: Saar Polli Eesti elanike suviste sisereiside uuring 2009.



Kala
Antud erihuviga siseturiste iseloomustab aktiivne huvi kalaputgi ja/vdi kalaroogade vastu. Répinal on
vBimalik meelitada seda sihtgruppi jargnevate ressurssidega/magnetitega:

. Peipsi jarv ja Vohandu jogi kui kalaplitigikohad
° VO0Opsu Kalameeste Padev kui kasvava populaarsusega kalateemaline regulaariritus
. Restoraan ‘Kiudoski’ kui kohalikust kalast valmistatud piirkonnaspetsiiflisi roogi pakkuv

toitlustusasutus

Sihtgrupi suurust on raske tapselt hinnata, vordluseks véib votta Eesti suurimate kalateemaliste
Urituste osalejate arvu:

° Kuldkala (Piihajarve) -ca 5000 (2010)
° Kalevipoja Kala- ja Veefestival (Kasepaa) — ca 4000 (2009)
o Lohusuu Kalalaat (Lohusuu, Ida-Virumaa) — ca 4000 (2009)

Lisaks erihuvidele on p&hjendatud segmenteerida Rapina siseturistidest kiilastajate sihtgruppe
elukoha ja rahvuse |5ikes.’

Elukoht
Elukoha IGikes soovitame kasutada jargnevat kiilastajate segmenteerimist (prioriteetsuse
jarjekorras):

e Tartu elanikud (sh imberkaudsed vallad)
e Muu Lduna-Eesti
o Muu Eesti

Tartu elanikud on Rapina kohaturunduse prioriteetseim sihtgrupp tulenevalt L6una-Eesti keskmiselt
korgeima elanike arvust, ostujoust ja haridustasemest. Rapina asukoht Tartu suhtes (60 km)
positsioneerib Rapina soodsalt Uhepaevasteks valjasditude (sh trituste kilastamise) reisisihina voi siis
mitmepéaevase Louna-Eesti / Peipsimaa marsruudi Gihe peatuspaigana. Tartu elanikele turundamist
lihtsustab Tartu-pohiste meediakanalite olemasolu (nt Tartu Postimees, Tartu KUKU), mille kaudu on
sihtgrupini suhteliselt lihtne jduda.

Muu Louna-Eesti elanike eeliseks on geograafiline |lahedus ja kahe maakonnakeskuse (sh Pdlva, Véru)
suhteline ldhedus. Nagu Tartu elanikegi puhul, on Iduna-eestlaste jaoks Rapina sobiv
Uhepéevasihtkoht.

Muu Eesti elanike olulisema alamsegmendi moodustavad Tallinna elanikud. Vorreldes Lduna-Eesti
elanikega vahendab Rapina kui reisisihi atraktiivsust suurem vahemaa. Seda segmenti on véimalik
Répinasse meelitada kahel viiisil: 1) osana suuremast marsruudist (nt kombineeritult Setomaa voi
P&lvamaa avastamisega) voi 2) erihuvide pohise olulisel dritusel kaudu, mis péhjendab Rapina the-
vOi mitmepaevast kilastust (heaks naiteks viimasest on Véhandu maraton, mis on omandanud Eesti
olulisima slistamaratoni staatuse, meelitades osalejaid nii mujalt Eestist kui ka vélisriikidest). Antud
sihtgrupi oluliseks eeliseks vorreldes Lduna-Eesti elanikega on ndudlus majutusteenuse jarele, mida
nlldsest saab kvaliteetselt taita hotell ‘Rapina’.



Rahvus

Rahvuste 16ikes on osaliselt pdhjendatud kilastajate segmenteerimine eestlaste ja venelaste |6ikes.
P6hjenduseks on venekeelse elanikkonna darmiselt madal teadlikkus Rapinast, sh teadmatus Rapina
Aianduskoolist. Samas on Rapinast teadlikud venekeelsed elanikud positiivselt meelestatud Rapina
suhtes, tuues esile kaunist loodust, Peipsi jarve ja sellega kaasnevaid kalastusvéimalusi ning ka
venelaste suhteliselt kdrget osakaalu Rapina elanike seas. See loob soodsa pinnase Rapina kui
siseturismi sihtkoha tutvustamiseks venekeelsele auditooriumile, sh 1abi venekeelsete
meediakanalite.

Rapina elanikud
Siseturistidest kiilastajate kdrval moodustavad Rapina kohaturunduse olulise sihtgrupi olemasolevad
ja potentsiaalsed Rapina elanikud.

Olemasolevatele Rapina elanikele suunatud kohaturunduse eesmargiks on tagada Répina elanike
lojaalsus koduvallale ning minimiseerida elanike viljardannet vallast. Peamiseks kohaturunduslikuks
meetmeks on tervikliku elukvaliteedi tdstmine, mis valjendub nii sotsiaal-, olme- kui ka vaba-aja
valdkondades. Olemasolevad elanikud on ka parimad Réapina brdndi kandjad ja levitajad nii Eestis kui
valisriikides.

Potentsiaalsed Réapina elanikud on eestimaalased, kes tdnasel paeval elavad alaliselt (sh on
elanikena registreeritud) valjaspool Rapina valda, kuid kes erinevatel pohjustel vGiksid kaaluda
Répina valda alalise elu- ja kodukohana. Antud sihtgrupi vGib jaotada jargnevateks
alamsegmentideks:

e Raépinas (voi Rapina ldhistel) tootavad inimesed, kelle jaoks Rapina kodukohana oleks
praegusele téokohale ldhemal ja/v6i pakuks paremat elukvaliteeti. Iseloomulikuks naiteks
sellest segmendist on laiendatava Koidula piiripunkti tootajad, kellest mitmed elavad Tartus.

e Linnast-maale ja suurlinnast-vaikelinna imberasujad. Kuigi see on (ldise linnastumise taustal
suhteliselt vdike segment, on ta siiski reaalselt olemas. Mdnevdrra véimaldab seda
veebipdhise kaugtoo kasvav populaarsus. Rapina vald suudab pakkuda sellele segmendile nii
vaikelinna kui ka ehedat maakodu keskkonda.

Eesti reisifirmad

Rapina kohaturunduse kolmandaks olulisemaks sihtgrupiks on Eesti turismisektor, eelkdige aga
siseturismi ja sissetuleva turismiga tegelevad (nn incoming) reisifirmad. Nende ettevotete
tegevusest soltub Rapinat kilastavate organiseeritud turismigruppide (sh sise- ja vélisturistide) arv ja
programm (sh toitlustus- ja majutusteenuste tarbimine). Consumetric OU poolt Eesti juhtivate
incoming reisifirmade seas labiviidud kisitlus tuvastas darmiselt madala teadlikkuse Rapinast ja tema
turismiressurssidest, liksmeelseks hinnanguks oli, et ‘Rdpina ei turunda end’. Samas nahti véimalust
Répina senisest aktiivsemalt kaasata reisifirmade poolt pakutavasse turismimarsruutidesse ja -
pakettidesse. Kohaturunduslikuks eesmark on suurendada Rapinat kiilastavate turismigruppide arvu
ja nende kulutusi Rapina vallas (sh majutusele, toitlustusele).



Rapina kohaturunduse sihtgrupid — lilevaade

Rapina kohaturunduse sihtgrupid

Rapina kohaturunduse sihtgrupid 2
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Positsioneerimine

Rapina kohaturundusliku positsioneerimise eesmargiks on sdnastada Rapinat iseloomustavad
tunnused ja/v6i turundussdnumid, mis positiivselt eristavad Rapinat teistest Eesti piirkondadest ning
mis voetakse aluseks Rapina brandi identiteedi (sh tunnuslause, logo) koostamisel.

Répina positsioneerimisel on arvesse voetud jargnevaid tegureid:

e Rapina kohaturunduse tldeesmargid

e Rapina kohaturunduslik aines (ressursid) - kooskdlas situatsioonianallilisi tulemustega
e Réapina olemasolev - Saar Polli Eesti elanike omnibuss-kisitluse pdhjal

e Rapina kohaturunduse prioriteetsed sihtgrupid

Rapina positsioneerimine koosneb jargnevatest komponentidest:

e Ré&pina kohaturunduse juhtidee — olulisematele sihtgruppidele suunatud, maksimaalselt laia
kandepinnaga ja efektiga kohaturunduslik idee

e Rapina kohaturunduse toetavad ideed — ‘juhtideed’ tdiendavad vGi toetavad ideed
(turundussénumid), mis voivad olla suunatud tksikutele sihtgruppidele

Juhtidee

Répina kohaturundusliku juhtidee Iahtepunktiks on teadmine, et Rapina valla tanane kuvand Eesti
elanike seas on eelkdige seotud Rapina Aianduskooliga, et seosed Aianduskooliga on valdavalt
positiivsed ning et Aianduskooli kohaturunduslik potentsiaal on suures osas realiseerimata. Seet&ttu
ei ole Rapina jaoks pdhjendatud jarskude muudatuste tegemine oma olemasolevas (pigem
positiivses) kuvandis, vaid pigem praeguse kuvandi aluspdhjale ehitamine, kasutades &ra selle koiki
eeliseid ja vBimalusi ning taiendades seda vastavalt sihtgruppide vajadustele ja ootustele.

Seejuures ei ole soovitav esimeses jarjekorras positsioneerida Rapinat ‘Eesti aianduspealinnana’ voi
teistmoodi otseselt viidata kohaturunduslikus juhtidees aiandusele/aedadele — kasvdi seetottu, et
antud seos on ka ilma kohaturunduseta suure osa Eesti elanike jaoks olemas. Igal juhul on motet
Répina positsioneerimisel valtida teemapealinna mdistet, kuna see on Eesti kohaturunduses Ule-
ekspluateeritud, kliseeelik Iahenemine. Pigem tuleks otsida vGimalusi aianduse mdiste
transformeerimiseks voi Uldistamiseks selliselt, et turunduslik juhtidee hdlmaks ka aianduse teemat,
kuid samas ei piirduks sellega ning seeldabi omaks laiemat kandepinda ja kohaturunduslikku
potentsiaali.

Rapina kohaturunduslik juhtidee peab seetdttu kujutama endast loogilist edasiarendust, mitte aga
pelgalt olemasoleva kuvandi automaatset tagasipeegeldust ega ka loobumist sellest.

Rapina kohaturunduslik idee peaks otseselt kdnetama ldhiaastate kohaturunduse peamist sihtgruppi:
‘kodu ja aia’ huvilist siseturisti ning kindlasti ka Rapina elanikke, kes on juba rajanud voi
potentsiaalselt rajamas Rapina valda oma kodu.

Uhendavaks liiliks nende kahe sihtgrupi jaoks ongi ‘kodu’” mdiste:



e Rapina kui koht, kus on hea elada, st omada kodu

O O O O O

O

Kaunis, rikkumata ja mitmekesine loodus

Heal tasemel sotsiaalteenused (sh haridus, huviharidus, tervishoid)
Répina linna rahulik ja hubane (kodune) milj6o

Suhteline turvalisus

Aktiiivne kohalik kultuuri- ja spordielu

Stabiilne ja tegus kohalik omavalitsus

Rapina elanike positiivne suhtumine koduvalda®

e Répina kui ‘hubane” (st kodune) keskkond - ‘hubane’ oli tunnus, millega Rapinat

iseloomustasid mitmed Saar Polli Rapina kuvandi uuringus osalenud vastajad

e Rapina kui koht, kus Gpetatakse looma kodusid (sh koduaedu) paremaks — sh kaunimaks,

loodusldhedasemaks ja sddstvamaks

@)

O

Répina Aianduskool kui selle valdkonna peamine kompetentsikeskus, mis on oma ala
parim Eestis ning palvinud ka rahvusvahelist tunnustust. ‘Parema kodu loomisega’ on
otseselt (kuigi mitte eksklusiivselt) seotud Aianduskoolis 6petatavad aianduse,
maastikuehituse, floristika ja tekstiilitoo erialad.

Ripina vallas tegutsev MTU Vanaajamaja, mis &petab ja populariseerib traditsioonilisi
ehitusviise, mille abil luua paremaid (sh keskkonnahoidlikemaid,
loodusldhedasemaid) kodusid

Eelneva pdhjal osutub véimalikuks Rapina kohaturundusliku juhtidee sdnastamine:

Rapina — hea kodu koht

Véljapakutud juhtidee kannab endas liheaegselt vahemalt kolme sdnumit:

1. Répina kui hea (asu)koht kodu loomiseks ja hoidmiseks. Rapina piirkond kui hea kodukoht. -

sdnum, mis on suunatud nii olemasolevatele kui potentsiaalsetele Rapina elanikele.

2. Rapina kui koht, kus omandada teadmisi ja oskusi hea kodu loomisest — sdnum, mis on

suunatud teemast huvitatud siseturistidele kui ka Rapina elanikele

3. Rapina kui koduse miljodga koht — sdnum, mis on suunatud nii turistidele kui elanikele

Répina kohaturunduslik juhtidee tugineb tegelikkusel, kuid ei ole samas vaid hetkeolukorda

peegeldav. Vahemalt sama oluline on juhtidee tulevikku suunatud tdhendus, mis iseloomustab

Rapina valla arendusprioriteete — aidata kaasa, et Rapina oleks oma elanike jaoks veelgi parem

kodukoht ja et Rapina vallas hoitavaid teadmisi parema kodu loomisest antaks edasi senisest laiemale

publikule (sh oma elanikele). Seetdttu on juhtideed Gigem motestada kui Rapina valla tahet olla

voimalikult hea kodu koht.

Juhtidee on aluseks tunnuslause koostamisele, kuid tunnuslause sdnastus vdib erineda juhtideest —

olulisem on, et see sisaldaks juhtidee motet.

Juhtidee baasil on voimalik vadlja arendada konkreetseid kohaturunduslikke tegevusi, mida on

detailsemalt kirjeldatud peatiikis ‘Tegevused’.

4Tuginedes Saar Polli Rdpina kuvandi uuringule
> hubane «-se 4> adj. koduselt mugav, manus, ddus. (http://www.eki.ee/dict/ekss/index.cgi?Q=hubane&F=M)



javascript:tyyp('4')
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Toetavad ideed

Rapina kohaturundusliku positsioneerimise toetavad ideed lahtuvad Rapina tunnustest, mida voib
turundussénumitena kasutada tksikute kohaturunduse sihtgruppide 16ikes. Nagu ka juhtidee puhul,
pohinevad toetavad ideed olemasoleval ainesel ja on seega Rapina olemasolevate tugevuste
edasiarenduseks.

1. Rapina - Eesti aianduse kodu

Antud idee otseselt toetab ja voimendab Rapina kohaturunduslikku juhtideed ‘hea kodu koht’,
keskendudes Rapina kuvandi olulisemale tunnusele — Rapina Aianduskoolile. Seda sGnumit on
motet kasutada sligavama, sh erialase aiandushuviga turistide meelitamiseks Rapinasse.
Tulenevalt tildisest positsioneeringust on soovitav eelistada ‘aianduspealinna’ mdistele ‘aianduse
kodu’.

2. Répina - aktiivne ja sportlik koht

Kuigi Rapina ei seostu enamiku Eesti elanike teadvuses aktiivse puhkuse reisisihi véi tle-eestiliste
spordilirituste toimumiskohana, véimaldab Rapina valla aines selles suunas Rapina kuvandit
kujundada. Rapina kui aktiivse ja sportliku koha positsioneerimine on kdige otsesemalt suunatud
‘aktiivse puhkuse ja tervisespordi’ erihuvidega siseturistidele, kuid toetab ka Rapina
kohaturunduslikku juhtideed — 21. sajandi Eesti ‘hea kodukoha’ Giheks tunnuseks on see, et seal
on loodud mitmesuguseid véimalusi nii fuusiliselt kui ka vaimselt aktiivse puhkuse jaoks, st
tervisespordi harrastamiseks.

3. Rapina - kultuuri ja loomingu koht

Tanasel paeval ei seostu Rapina Eesti elanike teadvuses kultuuri voi loominguga, kuid sellele
vaatamata omab Rapina vald vastavaid eeldusi, seda nii kultuuriirituste labiviimiseks vajaliku
keskkonna (eelkdige Sillapaa loss ja park) ning kultuuri- ja loomeinimeste naol (nt Aapo llves,
Puhkpilliorkester, Rapina Kammerkoor jt). Radpina positsioneerimist loomingulise kohana toetab
ka kavandatav Loomemaja. Nagu ka aktiivse puhkuse ja spordi puhul, nii kdnetab
positsioneerimine ‘kultuuri ja loomingu’ kohana nii turiste kui ka kohalikke elanikke.

4. Rapina - romantiline ja rc6mus

Répina positsioneerimine romantilise ja r66msa kohana kénetab nii romantilisi elamusi otsivaid
turiste kui ka kohalikke elanikke. Rapina kui romantilise koha turundamine toimub eelkdige
Sillapaa lossis ja pargis pakutavate tegevuste ja teenuste kaudu, mis aitavad luua ja kinnistada
soovitud kuvandit.

5. Répina - Vana-Voromaa kihelkond

Répina valla ajalooline ja kultuuriline identiteet (sh rahvardivad, murrak) tugineb ajaloolise
Vorumaa koosseisu kuulunud Rapina kihelkonnal. See eristab Rapinat nii Setomaast kui ka
Tartumaast, positsioneerides Rapinat nii geograafliselt kui ka kultuuriliselt tapsemini®. Kuigi

e Nagu Saar Polli Rapina kuvandi uuringust selgus, seotab 4% Eesti elanikest Rapinat Setomaaga. Kuigi
seostamine Setomaaga ei ole Rapina jaoks taunitav, ei ole see ka paris korrektne ning loob véimaluse Rapinal
paremini teadvustada oma tegelikku ajaloolis-kultuurilist identiteeti.



Rapina kui Vana-Voromaa kihelkonna teadvustamine ei ole Rapina kohaturunduse peamine
eesmark, on seda toika soovitav kasutada toetava kohaturundusliku sGnumina, mis vdib avalduda
Répina visuaalses identiteedis (logo), Rapina brandi toetavates meenetes jm.

6. Rapina - kaunis koht Peipsimaal

Kuigi Rapina ajaloolis-kultuuriline identiteet on seotud Vana-Véromaaga, on kohaturunduslikus
mdistes soovitav Rapinat (lha enam seostada nn Peipsimaa piirkonnaga, mis ulatub tinglikult
Vasknarvast V60psuni (piirnedes Idunast Setomaaga). ‘Peipsimaa’ on kdrge turismiarenduse
potentsiaaliga piirkond, kus Rapinal on véimalik end positsioneerida olulise tdmbekeskusena
(juba praegu on Rapina vald suurim(aid) Peipsidarseid omavalitsusi). Seoses Rapina sadama
arendamisega on loodud head eeldused Peipsi jarve kui puhkekeskkonna veelgi paremaks
drakasutamiseks, mis markimisvaarselt téstaks Rapina kui peipsidarse reisisihi atraktiivsust.

7. Répina - hea kalakoht

Tulenevalt Rapina valla piirnemisest Peipsi jarvega on Rapinal voimalik positsioneerida end
reisisihina kalastusturistidele ja kalaroogade nautijatele. Antud positsioneering tugineb jargneval
ainesel:

e V&06psu kui populaarse piirkondliku kalateemalise Urituse (V60psu Kalameeste Péev)
toimumispaik.

e Répina restoran ‘Kiudoski’ kui kohalikul toorainel ja retseptidel pShinevate kvaliteetsete
kalaroogade pakkuja

e Peipsijarv ja Vohandu jogi kui sobivad kalaputgikohad

Brandi identiteet
Kohabrandi identiteedi aluseks on koha positsioneerimine (vt. eelnev peatikk). Brandi identiteet

sisaldab nii sGnalisi kui visuaalseid siimboleid ja sénumeid, mis valjendavad brandi arendaja

nagemust sellest, milline koha kuvand peaks olema. Brandi identiteet on reeglina esitatud eraldi

brandimanuaali (alt: brandiraamatu, stiiliraamatu) vormis ning traditsioonilste elementidena sisaldab

tunnuslauset (sloganit) ja logo. Brandi identiteeti tuleks eristada (brdndi) kuvandist, mis viitab

sellele, kuidas sihtgrupid tegelikkuses tunnetavad ja tajuvad antud kohta. Protsess, mille labi

kohaturundaja kujundab valjatéotatud brandi identiteedi p&hjal koha kuvandit, on brandi

kommunikatsioon.



Identiteet vs kuvand

Kuidas brandi omanikud
tahavad, et brandi
tunnetataks

Brandi identiteet

Brandi
kommunikatsioon

Ny . Kuidas brandi tegelikkuses
Brandi kuvand tunnetatakse

Kuigi Rapina detailne brandi identiteet tootatakse valja jargnevas etapis (brandimanuaal), esitatakse
siinkohal peamised sisendid, mida aluseks votta brandimanuaali koostamisel.

Rapina brandi identiteet koosneb nii visuaalsest kui ka sdnalisest identiteedist, mis toimivad
koosmojus ja taiendavad liksteist. Brandi identiteedi kdige ndhtavamaks osaks saavad logo koos
tunnuslausega, mis peavad voimalikult hasti kehastama ja edasi andma valitud positsioneeringut.

Tunnuslause

Répina tunnuslause aluseks on kohaturundusliku positsioneerimise juhtidee: ‘Rdpina - hea kodu
koht’. Kuna Gheks kohaturunduse toetavaks ideeks on Rapina seostamine ajaloolise Rapina
kihelkonnaga, on soovitav anda Rapina tunnuslausele piirkondlik aktsent, milleks oleks ‘hea’” asemel
I6unaeestiliku ‘haad’ kasutamine (‘haa’ on levinud vorm ka Rapina murrakus). Teiste sGnade
kirjutusviis on soovitav jatta samaks, tagamaks tunnuslause vdimalikult hea arusaadavus kdigile
sihtgruppidele. Seega on Rapina valla soovituslikuks tunnuslauseks ‘Rapina — haa kodu koht’”.

Logo

Répina logo peab Uhelt poolt toetama tunnuslauset ‘Rapina - haa kodu koht’, kuid lisaks sellele
sisaldama taiendavaid stimbolit (siimboleid), mis esindavad nii Rdpina juhtideed kui ka toetavaid
ideid. Siinkohal mdningad naited:

e Rapinat kui loodusldhedast keskkonda ja ‘Eesti aianduse kodu’ v&ib kujutada roheliste
varvitoonide ja koduaeda tahistava(te) simboli(te) kasutuse. Voimalus defineerida unikaalne
‘rapina roheline’ varvitoon®.

® Nii niiteks on Sloveenia Majandusministeerium defineerinud ’Sloveenia rohelise’ (Pantone U377).
http://www.majakonecnik.com/konecnik/dokumenti/File/brandbook ifeelslovenia.pdf Kas ja milline vdiks olla
’Rapina roheline’?



http://www.majakonecnik.com/konecnik/dokumenti/File/brandbook_ifeelslovenia.pdf

e Rapina kihelkondlikku identiteeti on véimalik kujutada labi Rapina kihelkonna rahvardivaste
traditsiooniliste mustri v. siimboli kasutamise.

e Rapina ‘aktiivset’ voi ‘romantilist’ kuvandit vOib luua vastavate kirjatlilipide abil (seejuures
tuleks jalgida, et valitud kirjatlitip ei valista Rdpina positsioneeringu juht- ja toetavaid ideid)

Siimboolika
Brandimanuaalis tootatakse valja Rapina valla olulisemate kommunikatsiooni elementide
Gldkujundus, sh

e Kirjablanketid ja tmbrikud

e Visiitkaardid

e Powerpoint esitluste pohi

e Taiendavad formaadid vastavalt Tellija vajadusele

Meened

Répina brandimanuaal sisaldab loetelu ja nditeid soovituslikest ametlikest meenetest, mis
kehastaksid Rapina uut brandi identiteeti. Eelistatud on praktilised meened, mida on voimalik kanda,
kasutada ja esitleda. Seejuures esmaste ‘brandi kandjatena’ tuleks ndha Rapina elanikke, alustades
Répina Vallavalitsuse td6tajatest. Soovitav on siduda meenete funktsionaalsus valitud
sihtgruppidega. Naiteid vdimalikest brandimeenetest:

e Ripina brandi identiteeti kandev kaapkibar ja lips (meestele), dlaratt e. lilevise (naistele).
e Ripina brandi identiteeti kandev sportlik riietus (spordisark, nokamdits jne) ja varustus
e Rapina votmehoidja — praeguse voi tulevase kodu votmete hoidmiseks

Elluviimine

Répina kohaturunduslikul positsioneerimisel ja ja uue brandi identiteedil on motet vaid juhul, kui
seda hakatakse reaalselt ellu viima, mille tulemusel Rapina tegelik kuvand (sihtgruppide teadvuses)
muutub Répina poolt soovitud suunas. Nii maailma kui Eesti kohaturunduse praktikas on liiga palju
naiteid kohtadest, kelle jaoks ‘kohaturundus’ piirdubki tunnuslause ja logo valjat66tamisega.
Tegelikkuses on need vaid eeldusteks vdi abivahenditeks slisteemse kohaturunduse labiviimiseks.
Igati véimalik on edukalt teostada kohaturundust ka ilma tunnuslause ja logota. Tsiteerides
tunnustatud kohabrandimise eksperti Simon Anholti: ‘oluline ei ole mitte see, mida sa endast raagid,
vaid see, mida sa teed’.

Siinkohal esitatakse llevaade olulisematest tegevused Rapina kohaturunduslike eesmarkide
elluviimiseks. Detialsem tegevusplaan koos hinnanguliste eelarvetega esitatakse projekti 4. Etapis
‘Tegevuskava’'.

Soovituslikud tegevused on jaotatud kaheks osaks: 1) Répina kohaturunduse elluviimise
Uldpdhimdtted ja 2) Soovituslikud/néitlikud tegevused sihtgruppide ja teemade IGikes.



Uldpohimétted

Rapina kohaturunduslike eesmarkide taitmiseks on vajalik tdiendada voi kohandada vallavalitsuse
struktuuri selliselt, et oleks tagatud piisav inimressurss ja eelarve erinevate tegevuste labiviimiseks.
Selle tulemusel peab tdusma Rapina véimekus ja aktiivsus jargnevates valdkondades:

e Avalikud ja meediasuhted, sh (ile-eestilistes meediakanalites

e Ule-eestiliste ja rahvusvaheliste (irituste (sh Gihekordsete ja regulaariirituste) kavandamine ja
elluviimine (koost60s kolmanda ja erasektori partneritega)

e Internetiturundus (sh sotsiaalmeedia kui tasuta turunduskeskkond)

e Rapina kohaturunduse indikaatorite monitoorimine

Sobivad lahendusvariandid to6tatakse valja projekti viimases etapis ‘tegevusplaan’ koostoos Tellijaga.
Siinkohal motteaineks jargnevad lahendusvariandid:

e Valla turundusjuhi (alt: avalike suhete juhi) vastutusala v6i ametikoha loomine. Sisaldaks valla
kéneisiku rolli taitmist meedia jm avalikkuse ees.

e Répina brdndinbukoja loomine, mis sisaldab lisaks Rapina Vallavalitsuse esindajatele ka
olulisemaid kolmanda ja erasektori partnereid, sh

Répina Aianduskool

Répina Ariabikeskus

Répina Reisid OU

Répina Spordiklubi

Kultuuri- ja loomeringkonna esindaja

O O O O O

‘Korvalt vaate’ esindaja

Brandindukoja eesmargiks on sdnastada ja uuendada Rapina kohaturunduslikke eesmarke, ndustada
ja abistada Rapina Vallavalitsust kohaturunduslike eesmarkide elluviimisel (nt regulaarirituste
korraldamisel) ja monitoorida kohaturunduse tulemuslikkust.

Sihtgrupipohised tegevused

Jargnevalt on esitatud nadited konkreetsest tegevustest, mille elluviimine aitaks realiseerida Rapina
kohaturunduslikke eesmarke ja positsioneeringut. Loetelu on sisendiks edasistele aruteludele
projekti to6rihmas, mille pdhjal koostatakse detailsem tegevusplaan.

Lipulaeva iiritus: ‘Hia Kodu Paev’

‘H&aa Kodu Pdev’ on Réapina valla esindusiritus, mis on suunatud kodu ehitamise, renoveerimise ja
kujundamise (sh aia kujundamise) huvilistele Eesti elanikele (nn erihuvi ‘kodu ja aed’). H&a Kodu
Paeval jagatakse teadmisi ja oskusi sellest, kuidas luua oma kodu kaunimaks, inimsdbralikumaks,

keskkonnahoidlikumaks, sadstvamaks ja nutikamaks — kokkuvdtvalt, paremaks.

Haa Kodu Pdeva programmi keskmes on erinevate valdkondade ekspertide ettekanded, t66toad ja
meistriklassid, kus huvilised saavad interaktiivses keskkonnas omandada uusi kodu parendamisega
seotud tehnikaid ja votteid. Siin omakorda on kandev roll Rapina Aianduskoolil, kes valmistab ette
sisulise programmi oma teemavaldkondade (sh aiandus, aiakujundus, lilleseade) osas.



Kohapealsetest tegijatest on tédtubade / meistriklassidega kindlasti oodatud osalema MTU
Vanaajamaja. Lisaks kohapealsetele ekspertidele kutsutakse sisulisele programmile eksperte mujalt
Eestist ja perspektiivis ka valisriikidest.

Sisuline programm koostatakse selliselt, et kaasata kogu pere — esindatud on nii ‘mehelikud’ kui
‘naiselikud’ teemad, eraldi to6toad on kavandatud lastele lihtsamate praktiliste oskuste
omandamiseks.

Korgetasemelist sisulist programmi tdiendavad mitmesugused tegevused, mis on otseselt voi
kaudselt seotud ‘haa kodu’ temaatikaga:

e Kasitoolaat: sh Rapina valla kasitooliste toodang (v6imalus Gihendada traditsioonilise Rapina
Kasitoolaadaga)

e Kultuuriprogramm: ‘kodune’ / ‘kodukootud’ muusika, tants ja kujutav kunst. Kunst mis on
inspireeritud kodust, kodukohast voi mis on loodud kodus.

e Toitlustus: kodused, kodukandi traditsioonidele vastavad road ja joogid

e Mangud: voistlused ja mangud, kus selgitatakse kdige osavamad / nutikamad / loovamad
erinevates koduloome ja —parendamisega seotud valdkondades (nt parim muruniitja, kiireim
moobli komplekteerija, parim (amatdor)lilleseadja ja aiakujundaja, parim aiataimede
dratundja jne)

Urituse kohaturundusliku efekti saavutamiseks on soovitav seda planeerida ja ellu viia koost6ds
teemakohaste ajakirjandusvaljaannetega (a la ‘Kodu ja aed’) ning saavutada positiivseid
meediakajastusi olulisemates keskmeedia kanalites (triikimeedia, raadio, tele).

Ule-eestiliste spordiiirituste viljaarendamine

Parimaks vdimaluseks Rapina kui aktiivse ja sportliku kuvandi loomiseks on (le-eestilise tuntuse ja
tahtsusega spordilrituste — nii rahva, kui vdistlusspordiirituste — vadljaarendamine. Pikemaajaliseks
eesmargiks peaks olema tdsta Rapina valla spordilirituste atraktiivsust ka valisturistile.

Véohandu maraton

2010 a. seisuga on osalejate arvu poolest suurim ja oma ala kontekstis kaalukaim Rapina vallas
toimuv spordiliritus Véhandu maraton. Slstamaratoni viimased etapid toimuvad Rapina valla
territooriumil , sh fini§ Voopsus. Vohandu maratoni korraldajate eesmargiks on arendada Uritustest
Euroopa mdistes oluline spordiliritus (nn ‘slistaspordi Vasaloppet’). Antud eesmark (ihtib Rapina valla
kohaturunduslike eesmarkide ja huvidega. Seega on pdhjendatud Rapina valla poolne kontaktivott
Vohandu maratoni korraldajatega, eesmargiga kaardistada koostédvoimalusi, millest véidaks nii
Vohandu maraton kui ka Rapina vald. Naited vGimalikest tegevustest:

e Répina spordihuviliste koolidpilaste kaasamine vabatahtlikena abiks korraldajatele Rapina valla
etappidel

e Réapinaga seotud auhinnad ja soodustused finiSeerijatele Rapina valla ja ettevotjate poolt (nt
brandimeened, soodustused hotelli/restorani teenustele jm)

e Pidulik ja meelelahutuslik auhinnatseremoonia Rapina linnas Rapina valla esindajate,
Puhkpillorkestri jt kollektiivide osalemisel

e Finisijargse pressikonverentsi labiviimine Rapinas (nt Hotellis ‘Rapina’)



Koost6o tulemuseks peaks olema maratonil osalejate marksa kdrgem teadlikkus ja positiivsem hoiak
Répina valla suhtes, samuti Rapina tugevam seostamine Vohandu maratoni toimumiskohana
meedias (mis omakorda tugevdab Rapina kui aktiivse ja sportliku koha kuvandit).

Rdpina Rattatuur

Soovitame korraldajatel (Rapina Spordiklubi) ja Rapina Vallavalitsusel kaaluda v6imalusi tdsta Rapina
Rattatuuri profiili, sh osalejate arvu ja nahtavust meedias. Pikemas perspektiivis aitab see tagada
Urituse jatkusuutlikkuse ja atraktiivsuse koigile osalejatele — nii kohalikele elanikele kui kaugemalt
tulijatele.

Rdipina Rull
Sarnaselt Rapina Rattatuuriga soovitame arendada Rapina Rulli (ile-eestilise profiiliga Grituseks, mis
tOstaks Rapina valla kiilastatavust ning kinnistaks Rapina kui aktiivse ja sportliku koha kuvandit.

Uued spordiiiritused

Lisaks olemasolevate spordilirituste edasiarendamisele on Rapina valla seisukohast p&hjendatud ka
ka uute rahvaspordilrituste kdivitamine, eesmargiga kaasata voimalikult erinevate erihuvidega
sihtgruppe. Jargnevalt on esitatud neli vdimalust siiani drakasutamata ‘nissidest’:

Rapina Rahvajooks

Kuigi Eestis on viimastel aastatel lisandunud rohkesti rahvajookse, on ka Rapina igati sobiv koht
rahvajooksu korraldamiseks. Samuti tdiendaks see hasti olemasolevat kahte rahvasporditritust:
Rapina Rattatuuri ja Rapina Rulli, moodustades ndonda omalaadse Rapina kolmikirituse. Siinkohal on
teoreetiline vdimalus teha koost6dd MTU Tartu Maratoniklubiga, positsioneerides Rapina
‘kolmikiiritusi’ vastavate Tartu urituste eellritustena.

Rapina ‘Peipsi’ Triatlon

Triatloni labiviimine Rapina valla territooriumil (start: Rdpina Peipsi rand, finis: Rapina linn) tGstaks
teadlikkust Rapinast kui peipsidarse kohast ja kasutaks dra Rapina olemasolevaid looduslikke
ressursse ja rekreatiivset infrastruktuuri. Kui korraldada, siis kindlasti koordineeritult Eesti Triatloni
Liiduga, tagamaks selle soodne positsioon Eesti triatlonide kalendris.

Rapina Rannavolle

Répina omab tugevaid rannavolle méangijaid ja mitmeid rannavolle valjakuid, kuid Rapinas ei toimu
lle-eestilise kandepinnaga rannavolle turniiri. Soovitame kaaluda Rapina valla territooriumil
labiviidava turniiri ‘Rapina Rannavolle’ kaivitamist, seejuures vdistluspaigad vdivad olla hajutatud
valla territooriumil (Rdpina linna valjakud, Rapina Peipsi rand, V66psu).

Répina Regatt

Rapina Regati ndol oleks tegemist [ahimineviku traditsiooni taaselustamisega, mis tGstaks Rapina ja
Peipsi jarve seostamist purjespordi ja tldisemalt veespordi piirkonnana. Projekti toériihma poolt on
avaldatud huvi jargnevate voistlusformaatide vastu:

e ‘Optimistide’ regatt olimpiadistantsil ( 3 sGitu) noorpurjetajatele
e ‘Noortele veteranidele’ suunatud véistlus (olimpiadistants voi vabas vormis, nt imber
Salusaare)



Regati labiviimise teostatavust olemasoleva infrastruktuuri baasil ja potentsiaalset huvi/néudlust
sedalaadi Urituse vastu selgitatakse projekti 4. Etapis (‘tegevusplaan’).

Sillapéa pargi ja lossi avamine uutele sihtgruppidele

Sillapaa pargi ja lossi kohaturunduslik potentsiaal on suuresti dra kasutamata. Soovitame kaaluda
kolme liiki tegevusi, mis meelitaks Sillapaale ja seeldbi Rapinasse tdiendavaid kiilastajate sihtgruppe
ning tdstaks nende kulutusi Rapina vallas: 1) kdrgetasemelistekultuurirituste labiviimine 2)
suvekohviku rajamine Sillapaa lossiparki ja 3) vimaluste loomine eraisikutele ja ettevotetele pidulike
sindmuste labiviimiseks Sillpaa lossipargis ja lossis.

Kultuuriiiritused

Tanu atraktiivsele ja miljoovaartuslikule keskkonnale on Sillapad mdisakompleksit véimalik kasutada
toimumiskohana vaga erinevate kultuurilrituste jaoks, mis meelitaksid pealtvaatajaid ka valjaspoolt
Rapinat ja P6lva maakonda. Olulise sihtgrupina tuleks siinkohal ndha Tartu elanikke. M&ned naited
vOimalikest Uritustest:

Suveteater Sillapaal
Sillapaa loss ja lossipark kui kvaliteetse suveteatri toimumiskoht.

Kontserdid Sillapaal

Sillapaa park ja loss kui kammerliku klassikalise, sh romantismi ajastu muusika kontsertide
(kontserdisarjade) toimumiskoht (‘Sillapda Suvemuusika’, ‘Sillapaa Stgismuusika’, ‘Sillapaa
Salongimuusika’). Véimalus siduda kontserdisarja konkreetse ajastu voi heliloojaga (nt ‘Schubert
Sillapaal’ vai ‘Schumann Sillapdal’). 2010/2011 a. kontekstis v&iksid kultuuringkondades suurt huvi
aratada hilisromantilise austria helilooja Gustav Mahleri (1860-1911) laulutsiklite ettekanded.

Svingimuusika ja -tantsu festival ‘Sillapaa Sving’

Sving kui muusika- ja tantsuZanr on Eestis kiillaltki populaarne nii muusikute kui publiku seas Samas
ei ole Eestis valja kujunenud regulaarset ja piisavalt laia kandepinnaga svingiteemalist Uritust
(festivali), vastupidiselt nt jazzile (Jazzkaar, NOmme Jazz jt) ja bluusile (Augustibluus Haapsalus).
Répinasse ja Sillapaale sobiks svingiteemaline regulaariritus (-festival) mitmel pShjusel: 1) sving on
olemuselt positiivne ja heatujuline Zanr, mis toetab Radpina positsioneerimist ‘romantilise ja r66msa
kohana’. 2) svingi hiilgeajad jddvad 1930-40ndatesse aastatesse, samas kui Rapina linnapildis on
sdilinud palju viiteid sellele ajastule ning hotell ‘Rdpina’ on ldhtunud sisekujunduses ja brandi
identiteedis just 1930ndatest 3) Rapinal on olemas enda svingikollektiiv — Rapina Puhkpilliorkester,
keda kaasata Urituse korraldamisesse ja programmi.

Répina svingifestivali programmi kaasatakse nii svingimuusika kontserdid, svingitantsijate esitlused ja
vBimalusel Opetatakse svingitantsu ka publikule.

Sillapaa Suvekohvik

Sillapaa lossipark on sobivaks asukohaks klassitsistliku paviljoni stiilis suvekohviku jaoks, mis
teenindaks nii parki kiilastavaid turiste kui ka kohalikke elanikke. Suvekohvik pikendaks turistide
kilastuskestust Rapinas ja tdstaks Rapina turismitulusid.

Tahtpdevad / pidulikud tritused
Pikemas perspektiivis on soovitav kohandada Sillapaa lossiparki (eelkdige Prantsuse Aeda) ja lossi
pidulike ja eksklusiivsete tellimusirituste labiviimiseks (sh pulmad, juubelid, ballid ja banketid), mis



markimisvaarselt tdstaks Rapina kiilastatavust ja turismitulusid. Rapina kui ‘romantilise ja r6dmsa’
koha kuvandit toetaks eriti laulatuste / pulmade labiviimine Rapinas. Siinkohal omandavad
kohaturundusliku vaartuse ka Rapina kirikud, kus on véimalik kiriklikult laulatada nii protestantidest
kui Gigeusklikest noorpaare.

Voopsu Kalameeste Paev

Voopsu Kalameeste Pdev on kohaliku ja piirkondliku tdhendusega (ritus, mida on ressursside
olemasolu korral soovitav edasi arendada ning aktiivsemalt turundada vahemalt Louna-Eesti
ulatuses. Selleks peab tGstma Urituse programmi atraktiivsust ja pakutavate kalasaaduste valikut.
Uhe vBimalusena tasub kaaluda koostd6d Vladislav KorZetsiga, kes on vigagi edukalt kaivitanud
Plhajarve ‘Kuldkala’ Urituse.

1242 a.Jddlahingu tihistamine / Ajaloofilmide festival
Rapina kui ‘kultuurse koha’ positsioneeringut toetaks Rapina lahistel 1242 a. toimunud Jaalahingu
770. aastapdeva tahistamine aprillis 2012. Selleks on mitmeid voimalusi:

e Jailahingule pihendatud néituse / ekspositsiooni avamine Rapinas (nt Sillapaa lossis v.
Oigeusu kiriku seltsimajas)

e Jaalahingule ja selle mdjudele ning interpretatsioonile piihendatud ajalooseminari labiviimine
Rapinas

e Ajaloofilmide paeva v. festivali labiviimine Rapinas, mille raames linastub ka Jaalahingut
kujutav S.Eisensteini flim ‘Aleksandr Nevski’ koos kommentaaridega nii Eesti, Saksa kui Vene
filmikriitikute ja/v&i ajaloolaste poolt.

Moodikud
Tulenevalt Rapina kohaturunduse sihtgruppidest on péhjendatud kohaturunduse mdddikute
seadmine ja tulemuste monitooring kolmes valdkonnas:

e Répina kuvandi muutumine Eesti elanike seas
e Raépina kui reisishi kilastatavus
e Raépina kui elukoha atraktiivsus

Kuvand
Kuvandi méotmise eesmargiks on informeerida Rapina Vallavalitsust,kas ja kuidas Rapina kuvand
muutub soovitud suunas. Soovituslikud méddikud:

e M3ddik: Consumetric / Saar Polli Répina kuvandi uuringu kordus representatiivse Eesti
elanike valimi seas - hiljemalt aastal 2013. Kisimused:
o Millal Te viimati kiilastasite Rapinat?
o Millega esmajoones seostub Teie jaoks Rapina?
o Vottes kokku Teie isiklikud kogemused ja kdik selle, mida Te olete Rapinast kuulnud
vOi ndinud, milline on Teie ldine hinnang Rapinale?
e MOGaGdik: Rapina kajastused Eesti keskmeedias (sagedus, meelsus, kohaturunduslik
atraktiivsus). Teostada (ks kord aastas. Voib aluseks votta sarnase meedia kontent-anallsi
metoodika nagu kdesoleva projekti situatsioonianaliusis.



Kiilastatavus
Eesmargiks on modta Rapina kui turismi sihtkoha kiilastatavust, kiilastuskestust ja turistide kulutusi.
Moodikud:

e Kdilastajate statistika detailsem kogumine Répina valla turismiettevotetelt (sh majutus,
aktiivne puhkus) — alustada 2010.
o Kdlastajate arv
o Majutatud kiilastajate arv
o Majutatud kilastajate 66bimised
o Kdulastajad paritoluriikide 16ikes
e Loodava Rapina i-punkti kiilastajate statistika
o Kilastajate arv
o Kiilastajate paritoluriigid
o Kilastajate reisieesmargid

Rédpina Kui elukoht
Selle valdkonna m&ddikute eesmargiks on anda tagasisidet nii olemasolevatele kui ka
potentsiaalsetele Rdina elanikele suunatud kohaturunduse tulemuslikkusest:

e MOoaodik: registreeritud Rapina elanike arv, sh
o Olemasolevate Rapina elanike sisse/véljardande saldo
o Uute Rapina elanike registreerimine (seejuures soovitav koguda tdiendavat
statistikat pohjustest, miks keegi otsustab registreerida end Rapina elanikuks)
e MOOdik: Rapina elanike elukvaliteedi uuring (aruteluteema jargmise té6koosoleku jaoks)
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Eesmargid

Kéesolev aruanne on jatkuks 3. etapi té6le ‘Brandimanuaal’ ning moodustab projekti ‘Rapina
kohaturunduse strateegia koostamine’ viimase, 4. etapi. Tulenevalt |Idhtellesandest sisaldab
kdesolev aruanne ettepanekuid taktikaliste tegevuste osas, mis aitavad ellu viia Rapina
kohaturunduse strateegilisi eesmarke, sh:

e Regulaariritused (sh olemasolevate edasiarendus, uute algatamine).

e Mitmesugused sihtgrupip&hised turundusmeetmed (sh uute elanike ja/vdi ettevdtete
piirkonda meelitamiseks suunatud turunduskampaaniad)

e Turundus- ja infokanalid (sh internet, turismiinfopunkt, ajakirjandus)

e Prioriteetsed investeeringud Rapina pikaajaliste kohaturunduslike eesmarkide saavutamiseks

e Ripina kohaturunduse organisatsiooniline korraldus (vastutusalade maaratlemine,
tookirjeldused)

Ulesehitus

Aruanne keskendub kolmele tegevussuunale, mis omavad vdtmetahtsust Rapina kohaturunduslike
eesmarkide elluviimisel:

1. Rapina uue brandi lansseerimine (turuletoomine) ja aktiivsesse kasutusse viimine
2. Réapina tunnusirituse ‘Hea Kodu Paevad’ ettevalmistamine ja labiviimine juunis 2011
3. Répina kohaturunduse organisatsiooniline korraldus

1. Brandi
rakendamine
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organisatsioon




Répina brandi rakendamine

7. jaanuaril 2011 Sillapaa lossis toimunud Rapina brandi avaliku esitluse ja sellele jargnenud
meediakajastuste jarel on oluline tagada Rapina brandi (sh logo) maksimaalne nahtavus nii Rdpina
vallas kui mujal Eestis. Rapina brandi identiteet peab valjuma brandimanuaali kaante vahelt ning
joudma sihtgruppide teadvusesse.

Sel eesmargil on Radpina Vallavalitsusel soovitav ladbi viia jargnevad tegevused:

e Réapina Vallavalitsuse olemasolevate info- ja turunduskanalite vastavusseviimine uue brandi
identiteediga, sh
o Rapina veeb www.rapina.ee - sdilitades veebilehe olemasolev struktuur, on soovitav
sisse viia jargnevad muudatused:
= Rapina vapi ja sellega seonduva visuaalse keele (varvid, simbolid, kirjatllp
jne) asendamine Répina logoga jt brandimanuaalis valjapakutud
lahendustega
= Taiendava sisurubriigi (nt ‘Rapina brand’) loomine, kus on esitatud Rapina
brandimanuaal, Rdpina logo kasutuskord ja muu kohaturundusega seonduv
teave
o Rapina Rahvaleht — kirjapaise kohandamine, vastavusseviimine uue brandi
identiteediga
o Répina valla tulevased info- ja turundustriikised — tagada Rapina logo esindatus,
visuaalse keele vastavus brandimanuaaliga

e Répina ettevotetele ja organisatsioonidele Rapina logo kasutusvéimaluste tutvustamine,
motiveerimine logo kasutamiseks oma turunduskanalites (veeb, triikised, meened jm)

o Personaalne suhtlus olulisemate ettevotetega (nt Rapina Paberivabrik)
o Elektrooniline suhtlus kdigi teiste ettevitete ja organisatsioonidega

e Répina osalemine turismimessil TOUREST 2011 — nt Rapina laud osana Pdlvamaa boksist, kus
on tagatud Rapina logo ndhtavus. Messi kiilastajate aktiivne teavitamine ja kaasamine.
Répina brandimeenete esindatus.

e Rdpina brandimeened — Rapina logo kandvate esinduslike meenete kujundus, tootmine,
turustamine. Eesmargiks tagada lai valik atraktiivseid meeneid hiljemalt 2011 a.
suvehooajaks, mida turustada loodavas turismiinfopunktis ja teistes kanalites. Kaaluda voib
ka elektroonilise turustuskanali loomist. Prioriteetsed meened:

o Répina polosark

o Répina kaabu - nduab edasist tootearendust (Piret llvese Moemaja OU)
o Réapina vétmehoidja

o Réapina keraamika (teeserviis, kiilinlajalad jm)

e Rédpina logoga tervitustahvlite paigaldamine valla piiridel - olulisematel Rapina valda viivatel
maanteedel.

e Taiendavad vaikeinvesteeringud Rapina linna ja valla avalikus ruumis (nt. logoga viidad,
infotahvlid vm).


http://www.rapina.ee/

Mainitud tegevused tGstavad Rapina ndhtavust erinevate sihtgruppide (sh Rdpina elanikud,
kiilastajad, Rapina ettevotete kliendid ja koostoopartnerid) teadvuses ning viivad Rapina
turunduskommunikatsiooni vastavusse Rapina uue brandi identiteediga.

Rapina brandi aktiivsesse kasutusse viimisega seotud tegevused on soovitav ellu viia 2011 1. kvartalis
(jaan-marts).

Tunnusiiritus ‘Hea Kodu Paevad 20171’

Hea Kodu Paevad on Réapina valla esindustritus, mis on suunatud kodu ehitamise, renoveerimise ja
kujundamise (sh aia kujundamise) huvilistele rapinlastele ja kdigile eestimaalastele. Hea Kodu
Paevadel jagatakse teadmisi ja oskusi sellest, kuidas luua oma kodu kaunimaks, inimsébralikumaks,
keskkonnahoidlikumaks, sadstvamaks ja nutikamaks — teisisénu, paremaks. Seeldbi toetavad ja
kinnistavad Hea Kodu Paevad Rapina kui hea kodu koha kuvandit.

Esimesed Hea Kodu Paevad viiakse labi kahepaevase Uritusena 10-11. juunil 2011. Esimeste Hea
Kodu Pdevade juhtteemaks on ‘Kodusoojus’.

1) 1. Pé&ev (reede, 10.juuni 2011) — nn Profipdev, mis on suunatud ehituse, renoveerimise ja
aianduse professionaalidele ning tGsisematele huvilistele
a. Puitmajade klastri poolaastakoosolek
b. Teiste erialaliitude (nt Aiandusliit) koosolekud
c. ’Hea kodu seminar’ (Aianduskool, Vanaajamaja, jt )

i. Teooria: (loengud, ettekanded)

ii. Praktika: valitud renoveeritava(te) objekti(de) kiilastus ja audit . Sisaldab 1-3
objekti esitlusi, mis on valitud 'hea kodu loomise’ naidisprojektideks.Seminari ja
naidisprojektide arendamise detailsem kontseptsioon vajab veel edasiarendamist
koostdos huvigruppidega, naidisprojektide kinnistute omanikega.

2) 2. Péaev (laupaev, 11.juuni 2011 — nn Perepdev — kogupere paev, mille esmaseks sihtgrupiks
on Répina ja muu Eesti (eelkdige Léuna-Eesti) pered, kes on huvitatud oma kodu (sh aia)
loomisest, renoveerimisest, kaunistamisest ja meeleolukast nddalavahetuse veetmisest pere
ja sOprade seltsis.

a. ’'Kergemad’ 6pitoad ja seminarid (sh lastele suunatud Apitoad)

i. Vanaajamaja (ntvanade majade soojustamine ja taastamine, katuselaastude
meisterdamine, looduslike materjalidega saviviimistlus, puidu tdrvamine,
saviseinte tegemine)

ii. Aianduskool (nt florismi Gpituba, punutiste dpituba, pookimine ja
silmastamine)

iii. Puitmajade Liit / puitmaja klaster
iv. Aiandusliit
v. Ajakiri ’Kodu ja Aed’
Vi.
vii. ..
b. Mess (kodu- ja aiakaupade muuk, eelistatult Rapina ja piirkondlike tootjate/mudjate
fookusega



Kasitoolaat

Toitlustamine ('kodused road’)

- o a o

Kultuuriprogramm
i. Kontsert ’Kodused helid’

Hea Kodu Paevade labiviijateks ja sisupartneriteks on:

e Réapina Vallavalitsus — peakorraldaja
e MTU Vanaajamaja — sisupartner

e Réapina Aianduskool — sisupartner

e  Eesti Aiandusliit — sisupartner

e Puitmajade Liit / Puiduklaster — sisupartner (tapsustamisel)

e Rapina Ariabikeskus — messi, kasitodlaada korraldamine
e Ajakiri ‘Kodu ja aed’ — meediapartner (tdpsustamisel)

Info / ndustamispunkt (nt puitmajade ehitus, aiakujundus jne)

Hea Kodu Paevade 2011 esmaseks asukohaks on Sillapaa lossipark ja Rapina Aianduskool. Tapsem

asukoht maaratakse projekti ettevalmistuse kaigus.

Eelarve

Jargnev eelarve on esitatud suure Uldistusastmega ning kuulub edasiarendamisele koostdds Rapina

Vallavalitsusega.

Hind (EUR, ilma

KM)

Hind (EUR, koos
KM)

1. Pdev (Profipaev)

Ekspertide tasud ja honorarid 1000 1200
2. Paev (Perepaev)
Varustuse rent 5200 6240

7 telki 6pitubade labiviimiseks (porandaga, klapptoolidega)

Toidutelk 6x 15 m

Lava6x8 m

Tualetid (12 tk)

Varustuse transport

Ekspertide ja artistide tasud 3000 3600

Helitehnika 800 960
Turundus ja reklaam 3000 3600
Projektijuhtimine 2000 2400
Muu 1500 1800
Kokku 16500 19800




Kohaturunduse organisatsiooniline korraldus

Kuigi Rapina valla kohaturunduse eestvedajaks on Rapina Vallavalitsus, saab Rapina kohaturundus
olla edukas vaid juhul, kui sellesse kaasatakse vGimalikult lai ring Rapinaga seotud ettevdtteid,
organisatsioone ja inimesi. Erinevate huvigruppide kaasamine aktiivseteks Rapina turundajateks
tOstab Rapina kohaturunduse nahtavust ning laiendab selle Ghiskondlikku kandepinda nii Rapina
vallas kui kogu Eestis.

Just seetdttu soovitame Rapina Vallavalitsusel kaaluda era-avalik partnerlusel pShineva
mittetulundusiihingu (MTU) loomist, mille missiooniks oleks Rapina kohaturunduslike eesmérkide
tditmine, sh Rapina tuntuse tostmine ja Rapina kui kvaliteetse puhke-, elu- ja ettevdtluskeskkonna
teadvustamine sihtgruppide seas.

MTU liikmeteks on oodatud k&ik juriidilised ja fuitisilised isikud, kes soovivad muuta Répina kuvandit
konkurentsivéimelisemaks ning kes on huvitatud enda turunduslikust seostamisest Rapinaga, sh:

e Répina Vallavalitsus

e Rédpina ettevotted

e Répina kolmanda sektori organisatsioonid

e Répina aktiivsed elanikud

Kavandatava MTU peamiste tegevustena vdib loetleda jargnevaid:

e Répina kohaturunduse planeerimine

e Avalikud ja meediasuhted — Rapina valla kdneisik Eesti ja rahvusvahelises meedias.
Sotsiaalmeedia kanalite rakendamine.

e Répina logo kasutuskorra planeerimine ja monitooring

e Kohaturundusliku mdjuga Urituste (sh regulaar-, ihekordsed Uritused, seminarid ja konverentsid)
kavandamine ja labiviimine (sh projektijuhtimine)

e Répina turunduskampaaniate labiviimine mitmesugustele sihtgruppidele

e Rapina turismiinfokeskuse (kiilastuskeskuse) juhtimine ja arendamine

e Rdpina trikiste ja meenete kavandamine, tootmisprotsessi korraldamine ja turustamine

e Répina kohaturundustegevuse tulemuslikkuse hindamine

MTU tegevust rahastatakse erinevatest allikatest, sh:

e Rdpina Vallavalitsus — sihtotstarbelised toetused mitmesuguste kohaturunduslike tegevuste
labiviimiseks

e EL jariiklikud fondid - sh LEADER, EAS programmid jm

e Omatulu — meenete ja trikiste mudgitulu, Urituste piletitulu, turismipakettide midgitulu jm

e Liikmemaksud

MTU kdrgeimaks juhtorganiks on liikmete (ildkoosolek, kes valib vihemalt 3-liikmelise juhatuse.
MTU personal koosneb tegevjuhist ja vBimalusel ka tegevjuhi assistendist. Projektip&hiselt vdib MTU
tegevusse kaasata tdiendavaid projektijuhte.



MTU nimes peaks sisalduma séna ‘Rapina’, see peaks viitama MTU kohaturunduslikule suunitlusele
ning soovitavalt ka Uhistegevuse formaadile. Véimalikud nimed:

e MTU Rapina Turundusiihistu

e MTU Teeme Ripina Tuntuks

e MTU Répina Turunduskoda

e MTU Rapina Kuvandikoda

Alternatiivideks kohaturunduse suunitlusega MTU loomisele on jirgnevad lahendused:
e Rapina kohaturunduse elluviimine jadab Rapina Vallavalitsuse vastutusalasse, uut juriidilist
keha ei moodustata
o Eelised: kasutab dra olemasolevat administratiivset ja inimressurssi
o Puudused: ei aktiviseeri piisavalt tlejaanud kogukonda (Radpina ettevotted,
organisatsioonid jm), olemasolevas Rapina VV struktuuris puudub piisav
kohaturunduse padevus, seab piiranguid kommertstegevustele (nt meenete
turustamine)
e Kohaturunduse kompetents antakse lile ménele Rapina Vallavalitsusega seotud
olemasolevale organisatsioonile (nt Ripina Ariabikeskus)
o Eelised: kasutab dra olemasolevat administratiivset ressurssi
o Puudused: kohaturundus ei vasta organisatsiooni peamisele missioonile,
olemasolevas struktuuris puudub kohaturunduse padevus.

Tulenevalt eelnevast soovitab Consumetric OU kohaturundusliku suunitlusega MTU loomist kui
optimaalset varianti Rdpina kohaturunduslike eesmarkide saavutamiseks. Laia Ghiskondliku
kandepinnaga kohaturundusliku organisatsiooni moodustamine oleks oluliseks pretsedendiks Eestis,
mis juba iseenesest tdmbaks endale laiema avalikkuse tahelepanu ning aitaks seeldbi kaasa Rapina
kohaturunduslike eesmarkide saavutamisele.

Jargnevalt on kirjeldatud loodava MTU olulisemaid vastutusalasid ja tegevusi.

Rapina kohaturunduse planeerimine

Loodava MTU oluliseks tegevuseks on kiesoleva projekti raames koostatud Répina kohaturunduse
strateegia kohandamine vastavalt uutele vajadustele ja vGimalustele, sh iga-aastase kohaturunduse
tegevuskava koostamine. Répina kohaturunduse tegevuskava v&tab vastu MTU liikmete iildkoosolek
ning see saab aluseks MTU tegevjuhi igapdevase td6 korraldamisel.

Meedia ja avalikud suhted
MTU on tegevjuhi niol Rapina valla kdneisikuks olukordades ja siindmuste puhul, mis ei nua Rapina
Vallavalitsuse ametlikku esindatust, nt:

- MTU juhtimisel v&i osalemisel labiviidavate rituste eelinfo ja kajastamine
- Rapina valla (mitteametlikud) uudised, nt
o Uued investeeringud ettevotlusesse
o Uued turismitooted ja —teenused
o Muud laiemat avalikkust huvitavad siindmused (nt haruldased loodusnéhtused,
kurioossed lood jm)



Seejuures vétab MTU proaktiivse seisukoha, otsides ja luues uudisvaartusega lugusid, mida meedial
oleks pohjust kajastada. Eesmargiks voiks seada vahemalt Ghe positiiivse kohaturundusliku
tdhendusega uudise/loo edastamise kuus, mida kajastatakse Eesti keskmeedias (ERR, EPL, Postimees,
Eesti Ekspress vm).

Meediasuhete efektiivse toimimise nimel koostatakse andmebaas ajakirjanikest ja
ajakirjandusvaljaannetest, keda regulaarselt teavitada Rapina uudistest. Ajakirjanike andmebaasi
koostamine ja aktualiseerimine on MTU oluliseks iilesandeks.

Lisaks haldab MTU Répina valla sotsiaalmeedia kanaleid, millest olulisemateks on:

- Répina lehekilg Facebook’is (16.01.2011 seisuga 559 liitunut)
- Ré&pina konto Twitter’is — loomisel
- Rapina kanal Youtube’is — loomisel

Sotsiaalmeedia kanalitest prioriteetseimaks on Facebook, tulenevalt selle laiast katvusest ja
kasvavast populaarsusest.

Logo kasutus ja monitooring

MTU Ulesandeks on siinkohal Rapina briandimanuaalis esitatud Ripina logo ja selle kasutuskorra
tutvustamine ning seelabi véimalikult laia kasutajaskonna tagamine Rapina logole (sh Rapinaga
seotud ettevdtted ja organisatsioonid).

Lisaks monitoorib MTU Ripina logo olemasolevat kasutust. Juhul kui tuvastatakse logo kasutust, mis
ei vasta brandimanuaali juhistele ja/v8i kahjustab Ripina mainet, teeb MTU logo kasutajale
ettepanekud, kuidas parandada v&i muuta logo kasutust. Antud kontekstis on MTU seega omalaadne
‘brandipolitsei’, kelle Glesandeks on tagada Rapina logo korrektne ja esinduslik kasutus.

Uritused

Loodava MTU oluliseks kompetentsiks ning ka omatulu teenimise allikaks on kohaturundusliku
mdjuga Urituste kavandamine, turundus ja ldbiviimine Rapina vallas. Kadesolevas projektis koostatud
kohaturunduse strateegia kohaselt on Rapina tunnusiirituseks kavandatud Hea Kodu P&devad 2011,
mille kavandamine ja elluviimine v&iks olla loodava MTU esimene suurprojekt.

Lisaks Hea Kodu P3evadele on soovitav MTU aktiivne osalemine jargnevate irituste kavandamisel ja
labiviimisel:

- V&handu Maraton — olemasolev Uritus, mille puhul oleks vaja tdsta Rapina ndhtavust

- Répina rahvaspordi kolmikiritus (R3!) — arendada edasi koost6ds Rapina Spordiklubiga

- Kammermuusika sari ‘Romantiline Rapina’ — arendada edasi koostd6s Consumetricuga

- Piiritilese koost6o (sh Eesti, Venemaa, Lati) konverents - arendada edasi koostdods Urmas
Klaasiga (idee Uks autoritest ja toetajatest)

Turunduskampaaniate ldbiviimine
MTU omab péadevust labi viia fokuseeritud turunduskampaaniaid erinevatele sihtgruppidele, nt

- Ettevotetele suunatud turunduskampaaniad — investeeringute meelitamiseks Rapina valda,
ettevGtete asutamiseks / kolimiseks Rapina valda



- Potentsiaalsetele elanikele suunatud turunduskampaaniad — meelitamaks Rapina valda uusi
elanikke

- Turismi suunitlusega turunduskampaaniad

- Répina valla esindamine messidel (nt turismimessid TOUREST, MATKA jt)

Turismiinfo ja -turundus
MTU haldab Répina valla loodavat turismiinfokeskust / kiilastuskeskust ning korraldab suhtlust nii
turismifirmadega (B2B) kui Rapina kilastajatega (B2C).

Lisaks pakub MTU tasulisi turismipakette Répina piirkonnas nii ekskursioonigruppidele kui
individuaalturistidele. Naited vGimalikest pakettidest:

- Suur Répina Tuur (sh Sillap3a loss ja park, Aianduskool, Paberivabrik, tsé6rikmagi jm)
- Temaatilised paketid (nt aiandus, aktiivne puhkus, loodusturism)

- Piirkondlikud paketid (nt Rdpina + Setomaa)

- Piiritilesed paketid (nt Rapina + Setomaa + Petseri)

Turismipakettide pakkumine véimaldab MTU-I teenida tiiendavat omatulu, seeldbi tdstes MTU
majanduslikku jatkusuutlikkust.

Meened ja triikised
MTU haldab Rapina meenete kataloogi, sh meenete kujundamist, tootmist ja turustamist. V&imalikud
turustuskanalid:

e Réapina turismiinfopunkt (asukoht tapsustamisel)
e Hotell Rapina

e Rdpina vallamaja

e Répina veebipood vm veebipShise mutgi kanal

Tulemuslikkuse hindamine
MTU monitoorib ja hindab Répina kohaturunduse tulemuslikkust, sh jirgnevate indikaatorite abil

e Répina kajastused meedias (sh artiklite / lugude arv, iseloom, kohaturunduslik m&ju)
e Rapina kuvandi uuringud Eesti elanike seas (vdhemalt kord 3 aasta jooksul)
e Répina turismistatistika (66bimised, kilastused jne)

Rédpina kohaturunduse tegevuskava (2011 - 2013)

Siinkohal on esitatud kokkuvottev tabel Rapina kohaturunduse prioriteetsetest tegevustest
ajavahemikus 2011-2013. Arusaadavatel pdhjustel keskendub tegevuskava 2011 a-le.

Vastutaja /
Tegevus Elluviija Ajavahemik Kommentaarid
Rapina brandi lansseerimine Voimalikult laia kasutuse
/ kasutusseviimine Rapina VV jaan-marts 2011 | tekitamine Rapina logole

10



Rapina veebi Kooskdlas
(www.rapina.ee) kujundus Répina VV jaan-veebr 2011 | brandimanuaaliga
Rapina brandi
kasutusvdimaluste
tutvustamine / esitlused Olulisematele
Rapina ettevotetele, ettevotetele
organisatsioonidele Rapina VV jaan-veebr 2011 | personaalsed esitlused
Eesmark tekitada
vBimalikult lai valik
atraktiivsetest
Brandimeenete kujundus, Répina WV / meenetest suvehooajaks
tootmine ja turustamine loodav MTU jaan-mai 2011 2011
Tagada logo nahtavus,
kaasata publikut
Rapina laud TOUREST 2011 Rapina VV / interaktiivsete
messil Rapina Reisid jaan-veebr 2011 |tegevustega

Rapina VV ja koik
teemast

huvitatud
ettevotted,
Rapina kohaturunduse eest | organisatsioonid,
vastutava MTU asutamine Gksikisikud veebr 2011 (?)
Tunnusirituse 'Hea kodu NSuab padevat,
koht' ettevalmistus ja Rapina VV / motiveeritud
[abiviimine loodav MTU jaan-juuni 2011 | projektijuhti
Meedia rakendamine Rapina Vv /
kohaturunduse eesmérkidel |loodav MTU jaan - dets 2011
Positiivsete
meediakajastuste
Professionaalne meedia tekitamine (min 1
(sh trikk, tele, raadio, lugu/kuus Eesti
internet) keskmeedias)
Facebook'i turundusliku
potentsiaali
drakasutamine, Rapina
Sotsiaalmeedia (sh Facebook, 'sOprade' arvu tdstmine
Twitter, Youtube) vahemalt 1000-ni.
Répina turismiinfo stisteemi Vahemalt (iks esinduslik
vdljaarendamine ja Rapina WV / turismiinfopunkt juuni-
elluviimine loodav MTU veebr-aprill 2011 | august 2011
Rapina turunduslik esindatus
Véhandu maratonil 2011 Rapina VV /
(30.04.2011) loodav MTU 30.04.2011

11



Répina (regulaarse) piiritlese
koostdo konverentsi
kontseptsiooni arendus ja
ettevalmistus

Répina WV /
loodav MTU

2011

Kaasata Urmas Klaas,
tagada poliitiline toetus

Kontserdisarja 'Romantiline
Rapina' kdivitamine

Tapsustamisel

jaan-mai 2012

Rahvaspordi kolmikirituse
(ratas + rull + jooks)
kdivitamine

Tapsustamisel

jaan-mai 2012

Hea Kodu P&evad 2012 Répina WV / Voimalus Ghendada
[abiviimine Loodav MTU juuni 2012 Répina pdevadega?
Répina Paevad 2012 Répina WV / Voimalus ihendada Hea
[abiviimine loodav MTU juuni 2012 Kodu Paevadega?
Eesmark: hinnata
vahepealsete tegevuste
tulemuslikkust / mdju
Consumetric / Rapina kuvandile Eesti
Rapina kuvandi kordusuuring | Saar Poll 2013 aprill-mai | elanike seas
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Mis on Radpina brand?

Rapina brand on mark Rapinast meie teadvuses.
See, mida md&tleme ja tunneme seoses Rapinaga.

Rapina brandi voib motteliselt jaotada kaheks:
brandi kuvandiks ja identiteediks.

Rapina brandi kuvand on see, kuidas Rapinat
tegelikkuses tajutakse:

o Mida R3pinast teatakse?

o Kuivord positiivse kohana tunnetatakse Rapinat?

o Millised paigad, omadused ja vaddrtused
seostuvad Rapinaga?

Rapina kohaturunduse projekti raames kaardistati
Rapina brandi tanane kuvand Eesti elanike seas.
Uuringust selgus, et Rapina kuvand on kall
positiivne, kuid suhteliselt nork — ligi 40% Eesti
elanikest ei tea Rapinast midagi. Nendest, kes
aga teavad, seostab pea iga teine eestimaalane
Rapinat Aianduskooliga. Kdige positiivsem on
Rapina kuvand Radpina elanike ja Rdpinat viimase
aasta jooksul kilastanud Eesti elanike seas —
viidates seega Rapina sisulistele tugevustele, mis
ei ole veel saanud osaks Rapina dldisest kuvandist.

Rapina valla arengu huvides on tugevdada ja

rikastada Rapina kuvandit, sh

o Et Rdpinat teaks ja tunneks rohkem Eesti elanikke

o Et Rapinat tajutaks atraktiivse kohana elamiseks,
kilastamiseks ja ettevotluse arendamiseks.

Konkurentsivoimelise Rapina brandi kuvandi
loomine on Rapina kohaturunduse
olulisemaid sihte.

Rapina brandi identiteet iseloomustab,

millisena Rdpina valla arendajad eesotsas Rapina
Vallavalitsusega soovivad ndha Rapina kuvandit
Rapina valla jaoks oluliste sihtgruppide seas.
Rapina brandi identiteet valjendab seega Rapina
valla kohaturunduslikke piddlusi — kuidas Rapina
vald soovib, et temast mdeldaks ning millega
Rapinat seostataks.

Kui brandi identiteet pdhineb koha tegelikel
tugevustel ning seda viiakse oskuslikult ellu,
muundub brandi identiteet aja jooksul reaalseks
brandi kuvandiks. See loob omakorda eeldused
kaitumuslikeks muutusteks sihtgruppide poolt,

mis vOib valjenduda Rapina kdrgemas kilasta-
tavuses, uutes elanikes ja ettevotetes.

Kdesolev brandimanuaal vdljendab Radpina valla
uut brandi identiteeti, mis arendati vdlja Rapina
kohaturundusprojekti raames. Rapina brandji
identiteedi valjatodtamisel voeti arvesse nii Rapina
olemasolevat kuvandit Eesti elanike seas, Rapina
koha-turunduslikke ressursse, Rapina kohaturun-
duslikku ainest, kui ka Rapina valla arengueesmarke.

Brandimanuaalis on seega esitatud Rapina
Vallavalitsuse ja tema koostodpartnerite ndgemus
sellest, millises suunas ja milliste sihtgruppide seas
peaks Rapina brandi kuvand ldhiaastatel arenema.

Radpina brandimanuaal -
kellele ja milleks?

Rapina brandimanuaal on tédvahendiks
organisatsioonidele, kelle identiteet on
otseselt seotud Rdpina vallaga, kes soovivad
end avalikult seostada Rapinaga ning kaasa
aidata Rapina valla arengueesmarkide
saavutamisele. Rapina brandimanuaali
kasutajateks ja kasusaajateks on:

o Rdpina Vallavalitsus, kes ametlikult
esindab ja turundab Rapina valda

e Rdapina ettevodtted, kes soovivad seostada
oma tooteid ja teenuseid Rapinaga

e Rapina kolmanda sektori organisatsioonid,
kes edendavad Rapina elu ning
vadrtustavad enda sidet Rapinaga

Rapina brandimanuaali eesmargiks on
esitleda uut Rapina brandi identiteeti
selliselt, et see

o Kehastaks neid vaartusi, mis on iseomased
Rapinale ja positiivselt eristavad Rapina
valda teistest Eesti kohtadest

o Oleks lihtsalt sihtgruppidele edastatav
ja kergesti arusaadav

o Aitaks luua tugevamat ja konkurentsi-
vBimelisemat Rapina kuvandit, mis
omakorda tostaks Rapina kui elu-,
puhke- ja tookeskkonna kvaliteeti.

Rdpina brandimanuaal Sissejuhatus




R3pina brandi identiteet

Rapina brandimanuaaal




Rapina terviklik brandi identiteet
koosneb kahest komponendist:

1. Sonaline identiteet,
mis valjendub Rapina
ja seda tdiendavates t

2. Visuaalne identiteet,
mis valjendub Rapina

tunnuslauses
ugilausetes

logos,

selle erinevates versioonides

ja kasutusvdimalustes

Sihtgrupid

Rdpina brandi identiteet on suunatud
sihtgruppidele, kellest enim séltub Rapina
valla jatkusuutlik areng:

e Rédpina elanikud - nii tdnased kui
tulevased Rapina elanikud, kelle jaoks
Rapina pakub kvaliteetset elukeskkonda

o Rédpina kiilastajad — esmajarjekorras
Eesti elanikest siseturistid, kes kilastavad
Rapinat mitmesugustel pdhjustel.
Erihuvide osas on prioriteetseteks
sihtgruppideks kodu ja aianduse
huvilised turistid, aktiivse puhkuse,
kultuuri-, ja romantilise puhkuse turistid.

o Rédpina ettevotjad — tdnased ja tulevased
Rapina valla ettevdtjad, tanu kellele
luuakse Rapinas majanduslikku vaartust
ja tookohti

Sonaline identiteet

Rdpina brandi sdnalise identiteedi
eesmargiks on artikuleerida Rapina
valla omadusi ja vaartusi, mis kdige
paremini vdljendavad seda, mis teeb
Rapina ainuomaseks ning mille parast
on p&hjust Rapinas olla ja siia tulla -
olgu siis kilastaja, ettevotja voi ka
elanikuna.

Rapina sdnalist identiteeti on véimalik
kasutada erinevates olukordades:

Radkides Rapinast — R3pina elanikele,
kilastajatele, ettevotjatele, ajakirjanikele

Kirjutades Rapinast — artiklites, pressiteadetes,
Rapina valla trikistes, Rapina veebilehel jm

Arendades Répinat — Rapina sonalises
identiteedis kdtketud motted voimaldavad
arendada uusi algatusi, projekte, ettevdtmisi —
mis toetavad, tugevdavad ja kinnistavad seda

Rapina sdnaline identiteet koosneb
tunnuslausest ja seda toetava-test ning
tdiendavatest kolmest nn tugilausest.

Rapina brandimanuaal

Rdpina brandi identiteet




Tunnuslause

Rdpina tunnuslauseks on ‘hea kodu koht'.
Rapina tunnuslause on Uhtlasi Rapina
kohaturunduslikuks juhtideeks.

1. Rapina vald on hea koht kodu loomiseks ja
hoidmiseks — st, Rdpina on hea kodukoht.
See on sdnum, mis on suunatud nii tanastele
kui tulevastele R3pina elanikele ning tugineb
Rapina valla tegelikel tugevustel, sh

+  Kaunis, rikkumata ja mitmekesine loodus
* Heal tasemel sotsiaalteenused
(sh haridus, huviharidus, tervishoid)
*  Rahulik ja turvaline keskkond
+ Aktiiivne kohalik kultuuri- ja spordielu
+  Stabiilne ja tegus kohalik omavalitsus

Tunnuslause kannab endas vahemalt kolme sénumit:

2. Rapina kui koht, kus omandada teadmisi ja
oskusi hea kodu loomisest ja oma kodu paremaks
tegemisest. See on sGnum, mis on suunatud nii
Rapina elanikele kui ka kodu ja aianduse teemast
huvitatud R3pina kilastajatele. Ka see sonum
tugineb Rdpina tdnastel ressurssidel, sh

* Rdpina Aianduskool kui oma ala parim kool
Eestis, mis on palvinud ka rahvusvahelist
tunnustust. ‘Hea kodu loomisega’ on otseselt
seotud Aianduskoolis dpetatavad aianduse,
maastikuehituse, floristika ja tekstiilitoo
erialad.

+  Répina vallas tegutsev MTU Vanaajamaja,
mis Opetab ja populariseerib traditsioonilisi
ehitusviise, mille abil luua paremaid
(sh keskkonnahoidlikemaid, loodus-
ldhedasemaid) kodusid

* Rd&pina vallas asuvad puitmajade tootjad
(sh A&H Ristpalkmajad OU, Hobbiton OU,
Mati Tiigimae OU, Saulerman OU, Varola 0OU),
kes ehitavad hdid kodusid nii eestimaalastele
kui ekspordiks

3. Rapina kui hubase ja koduse miljooga koht.
See on sdnum, mis on suunatud nii turistidele
kui elanikele ning pdhineb samuti Rapina
olemasoleval tugevusel ja kuvandil (Répina
kuvandi kisitluse kohaselt tunnetatakse
Rapinat hubase, st koduse kohana).

Rapina tunnuslause tugineb Rapina tegelikel
ressurssidel, kuid ei ole vaid hetkeolukorda
peegeldav. Vdhemalt sama oluline on
tunnuslause tulevikku suunatus: et Rapina

saaks oma elanike jaoks veelgi paremaks
kodukohaks ja et Rapina vallas hoitavaid
teadmisi parema kodu loomisest antaks edasi
senisest enamatele ja laiematele sihtgruppidele.
Rapina tunnuslause on seega Uhtaegu toetruu
ning tulevikku vaatav.
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Tugilaused

Rapina turunduslikud tugilaused tdiendavad
ja toetavad tunnuslauset, kdnetades uusi voi
fokuseeritumaid sihtgruppe ning osutades
tdiendavatele Rdpina tugevustele.

Rdpina kolmeks tugilauseks on valitud:

+  Eestiaianduse kodu
*  Romantiline ja rédmus
*  Peipsimaa 0is

Eesti aianduse kodu

Antud tugilause toetab ja vdimendab Rapina
tunnuslauset ‘hea kodu koht', keskendudes
Rdpina tanase kuvandi olulisemale tunnusele —
Rapina Aianduskoolile. Seda sdnumit on
soovitav kasutada stigavama, sh erialase
aiandushuviga kilastajate ning aiandusega
seotud ettevotete meelitamiseks Rapinasse.
Toetamaks Rdpina tunnuslauset ‘hea kodu koht'
ning eristumaks rohketest teemapealinnadest,
on soovitav siinkohal valtida moistet

‘Eesti aianduse pealinn’.

Romantiline ja roc6mus
Rdpina esitlemine romantilise ja ro6dmsa kohana
kdnetab nii turiste kui ka kohalikke elanikke.

Rapina kui romantilise koha identiteet
pdhineb eelkdige Sillapda lossil ja pargil -
sealsel ajaloolisel dhkkonnal ning iddllilistel
vaadetel, mis ei jaa alla tuntuimatele Eesti
moisakompleksidele. Sillapda loss ja park

on suurepdraseks asukohaks romantilise

(sh romantismiaegse) muusika esitamiseks,
teatrietenduste lavastamiseks ja tundeliste
hetkede nautimiseks ldhedaste inimeste seltsis.

Rapina kui rodmsa koha identiteeti toetab
Rapina elanike positiivne suhtumine oma
koduvalda (Rapina kuvandi uuringu kohaselt
hindavad Rapinat enim justnimelt Rdpina
elanikud), samuti Rapina valla tegus
kultuuri- ja spordielu.

Kuigi tdnasel pdeval ei ole ‘romantiline ja
rodmus’ osaks Rapina valdavast brandi
kuvandist, pchineb ta vahemalt osaliselt
tegelikkusel. Peamiseks kohaturunduslikuks
vahendiks nende omaduste kinnistamisel
osaks Rapina kuvandist on mitmesuguste
temaatiliste Urituste — sh kontsertide,
teatrietenduste ja spordilrituste labiviimine.

Peipsimaa 6is

Kohaturunduslikus mdistes on soovitav
seostada Rapinat nn Peipsimaa piirkonnaga,
mis ulatub tinglikult Vasknarvast Voopsuni
(piirnedes ldunast Setomaaga). Peipsimaa on
kdrge turismiarenduse potentsiaaliga piirkond,
kus Rapinal on vdimalik kehtestada end
Peipsimaa olulise tdombekeskusena.

'Ois’ viitab siinkohal véhemalt kolmele

Rdpina tunnusele: 1) 6is kui Rdpina Aianduskooli
simbol, 2) &is kui R&pina heakorrastatuse ja
miljodvadrtuse simbol ning 3) 6is kui Rapina
kestva arengu simbol.
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Visuaalne identiteet

Rapina brandimanuaaal



Rapina brandi visuaalne identiteet valjendub Rapina logos ja selle erinevates rakendustes.

Logo eesmargid

Rapina logo on m&eldud margina, mis kinnitab ja valjendab selle
kandja seotust Rdpinaga. Rdpina logo kasutamine turundab seega
nii selle kandjat kui ka Rapina valda.

Rapina logo on mdeldud vdimalikult laiaks kasutamiseks Rapinaga
seotud ettevotete, organisatsioonide ning loppkokkuvottes koigi
Rapina elanike ja sdprade poolt.

Rapina logo kasutusvéimalused on piiratud vaid selle kasutaja kujutlus-
vGimega. Siinkohal esitame vaid mdningad ndited Rapina logo kasutusest

* Rd&pina Vallavalitsus: vallavalitsuse poolt korraldatavad
vOi toetatavad avalikud Uritused, vallavalitsuse esitlused,
Rdpina valla trikised ja veebileht, R3pina valla meened ja
esinduskingitused, teadaanded ja reklaamid trikiajakirjanduses
ja veebis. Seejuures ei asenda Rapina logo Rapina vapi kasutust
sellele seaduse poolt ettendhtud funktsioonides.

* Rdpina ettevotted ja kolmanda sektori organisatsioonid:
logo kasutus turundusmaterjalides, ettevotete siimboolikal,
toodetel (nt pakenditel, etikettidel). Originaalsete Rapina logo
kandvate toodete (nt logoga roivaesemed, praktilised meened)
tootmine ja turustamine.

Rapina logo tdpsem kasutuskord satestatakse Rapina Vallavolikogu
vastavas madaruses.

RAPINA

HEA KODU KOHT

Logo: taisversioon

Rapina logo koosneb kahest komponendist:

1) Piltsimbol koos kohanimega ‘Répina’ (logo kohustuslik osa)
2) Tunnuslause ‘Hea kodu koht' (logo valikuline osa).

Rapina logo autor on Leonhard Lapin.
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Piltsiimbol

+  Uldistatud dekoratiivne lehemotiiv simboliseerib Répinat kui Eesti aianduse kodu.

* Lehemotiiv asub kolmnurga sees, mis viitab Rapina Sillapaa lossi klassitsistlikele kolmnurkviiludele.

«  Kolmnurk seostub ka kodu (‘hea kodu koha'’) ja majaga Gldisemalt, tuletades meelde tiitpilise Eesti
— maakodu katust.

*  Kolmnurk tipuga Glespoole sisendab kindlustunnet, olles ldbi aegade olnud mehelikkuse simbol.

Selle sees Gilmitsev lehemotiiv seevastu simboliseerib looduse naiselikku alget.
*  Kolmnurgas kehastatud kolm on kristliku kultuuri ks pdhiarve — nditeks Piha Kolmainsus.
* Logo pdhivarviks on nnigiroheline, sest aiakunsti pohimote on, et aed oleks igal aastaajal ilus.

@ Talv -igiroheline Ka Rapina vald peab olema kaunis ja hea kodu koht aastaringselt.
® Kevad - ereroheline +  Logo taisversioonis vahelduvad lehemotiivi lehtede vérvitoonid vastavalt aastaaegadele,
@ Suvi-kips roheline simboliseerides ndnda Rapina aastaringsust.

® Sugis — kollakasroheline

Kohanimi ‘Répina’

+  Kohanimi ‘Rapina’ on kohustuslikuks osaks Rapina logost, moodustades seeldbi

o0
terviku koos piltsimboliga
— *  Kohanimi ‘Rapina’ viitab logol Rapina vallale tervikuna
+  Kirjatllp (FontinSans) on teadlikult klassitsistlike m&jutustega, toetamaks piltsimboli ideestikku

(kolmnurk kui klassitsistliku kolmnurkviilu stmbol)

Tunnuslause ‘Hea kodu koht’

H EA KODU KOHT — * Kui piltsimbol ja kohanimi ‘Répina” moodustavad Uhtse lahutamatu visuaalse terviku,
siis tunnuslause "hea kodu koht' tdiendab seda.

* Rdpina logo voib kasutada nii tunnuslausega kui ilma selleta, sh sdltuvalt logo kasutuse
eesmarkidest ja kontekstist.
+  Tunnuslause kirjattlp (FontinSans) on valitud selliselt, et see Ghilduks kohanime ‘Rapina’ kirjatlilbiga.
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Logo taiendavad versioonid

Taisvarvilise logo kasutamine tunnuslauseta

Tunnuslauseta logo on ette ndhtud brandi
identiteedi edastamiseks lihtsustatud kujul -
olukordades kus visuaalne identiteet on
mddravam sonalisest. Tunnuslauseta logo on

o0
kohustuslik kasutada ka olukordades, kus logo
modtmed ja/vdi trikitehnilised isedrasused
tingivad tunnuslause mitteloetavuse.

Logo kasutamine
iihetoonilisena (igiroheline)

Logo on ette ndhtud kasutamiseks Ghetoonilisena

juhtudel kui materjalide koostamisel kasutatakse
lakoonilist kujundusstiili voi kui tehniline LA LR

lahendus ndeb ette minimaalsel hulgal

varvitoonide kasutamist. Uhetoonilisena

(igiroheline) voib logo kasutada nii koos

kui ilma tunnuslauseta. H EA KODU KOHT

Rdpina brandimanuaal Visuaalne Identiteet / Logo tdiendavad versioonid 11




Logo kasutamine halltoonides
e. must-valge skaalal
Halltoonidest on on logo ette nahtud
kasutamiseks Ghetooniliselt tumehallina.
Tumehall toon on vérdeline 90%-ga

[ N ] o0
must-valge skaalal. Tumehallina
(90% must) voib logo kasutada

nii koos kui ilma tunnuslauseta.

HEA KODU KOHT

Logo kasutamine negatiivis
e. valgena tumedal taustal

Logo vdib kasutada negatiivis

e. valgena vaid Uhetoonilisel taustal
mille tooniks on tumeroheline o0

(logo igiroheline) voi 100% must.

Airmuslikel juhtudel v&ib kasutada

ka muid taustatoone kui tehnilised
voimalused eelnimetatud toone H EA KODU KOHT
ei vdimalda. Logo voib kasutada
negatiivis nii koos kui ilma
tunnuslauseta.
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Logo kasutuskord

Kohustuslik vaba ruum
Vaba ruum on logo Umbritsev minimaalne ruum, mis
peab olema visuaalselt tihi. See ruum maarab dra

logo hingamisruumi, mis tagab logo mdjulepddsemise.

o0 L]
Kohustusliku vaba ruumi maaramise Ghikuks on RAPI NA RAP I NA

voetud taht A sdnast Rapina.
HEA KODU KOHT

Kohustusliku vaba ruumi nduet vdib eirata vaid
juhtudel, kui see on tehniliste ja kujunduslike
eritingimuste tottu pohjendatud, nditeks monede
meenete puhul.

Logo kasutamine fotodel ja mittevalgel pinnal

Logo on ette ndhtud kasutamiseks koos kohustusliku
vaba ruumiga, mille taustatooniks on alati valge.
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Vérvipalett Sekundaarne véarvipalett

Lisaks logo varvidest koosnevale
primaarsele varvipaletile on
loodud kolmest lisatoonist

koosnev sekundaarne varvipalett.

igiroheline  kiips roheline  erkroheline kollakasroheline

F\:/l ?? f\:/‘ 28 F\:/l ?2 f\:/‘ 7376 Sekundaarse paleti toonid on E/l 25 E/l gOO !(\:/l 38
Y 69 Y 100 Y 100 Y 100 ette nahtud Rapina brandiga Y 100 Y 20 Yo
K 64 KK 38 K3 i< 25 seonduvate reklaam- ja K0 K0 K0
R 16 R 6 R 8 R 63 turundusmaterjalide kujundamisel R 255 R 237 RO
G 48 G 86 G 149 G 107 erinevate graafiliste ja tekstiliste G212 G 6 G116
B 44 B 44 B 71 B 52 lisadetailide tarbeks. B O B 119 B 188

Logo minimaalne suurus
KKaitsmaks logo visuaalset selgust, ei kasutata Rdpina logo tdisversiooni puhul & A&

vdiksemana kui 25 mm ning ilma tunnuslauseta versiooni puhul vdiksemana RAPI NA RAPINA
kui 15 mm. Logo vdiksemal reprodutseerimisel vdivad selle detailid
trikitehnilistel jms pohjustel kaotsi minna.

Vaikestel suurustel on soovitatav kasutada logo Ghevarvilisi versioone.

HEA KODU KOHT

p—
25 mm 15 mm
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Kirjatiiibid

Ametlikuks kirjatiibi-perekonnaks on Aller, mis oma selgeltloetavuse ja stiili poolest sobib kasutamiseks teiste brandi elementidega.
See tdhendab, et kus iganes kirjutatakse teksti, mis esindab Rapinat, kasutatakse selleks kirjatltpi Aller.
Alternatiivina v&ib kasutada Helvetica kirjatlipi.

werer ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszztuvwodoixy

Al Light ABCDEFGHIIKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszztuvwoadolxy

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszztuvwoaoiixy

Aller Regular ltalic - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszztuvwaodaoiixy

Aller Light ltalic - ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszztuvwodolixy

Aller Bold ltalic ABCDEFGHIJKLMNOPQRSSZZTUVWOAOUXY
abcdefghijklmnopqrsszituvwaodoiixy
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R3pina ndidismeened
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Heaks vdimaluseks tutvustada ja ellu viia Rapina brandi identiteeti on seda esindavad meened.
Jargnevalt on esitatud valik vdimalikest meenetest, mis nii vormiliselt kui sisuliselt toetavad Rapina uut brandi identiteeti.

\
*  Polosdrk —Rapina polosark on lihtne, kuid samas vadrikas * Votmehoidja — hea kodu votmete hoidja
roivaese, mida voib kanda nii tool kui puhkehetkedel. Rapina tanastele ja tulevastele elanikele

Polosark sobib nii meestele kui naistele.
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+ Rapina kaabu? - Kagu-Eesti traditsioonilisest + Teetass — Praktiline meene, mis on osaks
kaapkibarast inspireeritud Rapina kaabu on suuremast Rapina teeserviisist
sdilitanud oma ajaloolise Glevalt kitseneva
vormi. Rapina kaabu sobib kandmiseks
soojemal ajal ning vabamas olustikus.

Pretensioonitu vdrvigamma ning vorm
annavad voimaluse kanda Rapina kaabut
kogu perel. Rapina kaabu disaini autor on
Piret Ilves (Piret Ilves Moemaja OU).
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*  Helkur — Rapina helkur aitab turvaliselt jduda * Suveniirmdrk — Taskukohane ja ndhtav meene igas vanuses
heasse kodu kohta. Rdpina fannile

*  Vihmavari — Ka vihma, tuule ja tormiga

saab tdsta Rapina tuntust!
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Meeskond

R&pina bréndimanuaali koostas Rapina Vallavalitsuse tellimusel Consumetric OU (www.consumetric.ee).

Projektimeeskonda kuulusid

. Oliver Loode — projektijuht

. Leonhard Lapin — Rdpina logo autor

. Karl-Erik Leik (Ideum Media) — graafiline disain
. Piret Mdgi — rahvardivaste ekspert

. Piret Ilves (Piret Ilves Moemaja OU) — moedisainer

Brandimanuaali koostamisel osalesid ka Rdpina Vallavalitsuse, Rapina Aianduskooli, Répina Ariabikeskuse ja mitmete teiste Répina organisatsioonide esindajad.

Kontakt

Rdpina logo kasutusega seotud kisimustes palume v&tta Ghendust
Répina Vallavalitsusega aadressil vald@rapina.ee voi telefonil 7 999 500.

Lisad
Lisa 1: Trikimeedia kuulutus
Lisa 2: Veebibannerid
Lisa 3: Rdpina esitluse slaidid
Lisa 4: Rapina Umbrik
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